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Capitulo 1. Vision general de Assortment Optimization

IBM® Omni-Channel Merchandising Assortment Optimization utiliza sistemas de
analitica y tecnologia para ofrecer una plataforma alimentada internamente para la
evaluacién de articulos, que le permite tomar decisiones sobre el surtido fundadas
y centradas en el cliente.

Alcanzar el equilibrio entre sus opciones y rango, teniendo en cuenta el espacio
disponible, y al mismo tiempo evitar incrementar los costes de la cadena de
suministro son aspectos clave para el rendimiento de las ventas. Assortment
Optimization utiliza la analitica y la tecnologia de IBM Omni-Channel
Merchandising para ofrecer una plataforma alimentada internamente para la
evaluacién de articulos, que le permite tomar decisiones sobre el surtido fundadas
y centradas en el cliente.

Una vez que IBM Omni-Channel Merchandising haya modelado los datos de su
empresa, podra definir estrategias y reglas, optimizar escenarios hipotéticos y
ejecutar el mejor escenario. Al crear escenarios, valora objetivos financieros
especificos, define la importancia relativa de los segmentos de compradores
individuales y establece objetivos para distintos segmentos. El proceso de
optimizacién protege articulos clave por segmento de compradores, protege
productos de etiqueta privada, suprime articulos que dejan de ofrecerse o de bajo
rendimiento y optimiza escenarios para el recuento de niimeros de referencia y
restricciones de espacio. Assortment Optimization ofrece informes para facilitar la
comparacién de escenarios, lo que le permite seleccionar el méas eficiente. Esta
aplicacién también permite crear presentaciones para revisiones del gestor de
categorfas. Durante la fase de ejecucion, puede exportar un planograma modificado
a software de planificacién de espacio de terceros.

Caracteristicas nuevas de IBM Assortment Optimization 16.2

IBM Assortment Optimization 16.2 incorpora varias caracteristicas nuevas.
La sustitucion repetia los UPC con distintos tipos

Antes de la version 16.2, si la aplicacion de optimizacién conservaba un producto
almacenado y no tenia ninguna accién de sustitucién, y el usuario creaba un nuevo
producto con el mismo ndmero de UPC, duplicaba el escenario, ejecutaba los
numeros de referencia y luego optimizaba, aparecian dos productos con el mismo
nimero de UPC en Resultados>Resultados detallados>Productos. A partir de la
version 16.2, si esto sucede, el producto nuevo o el producto de mercado serd
"Omitido por el usuario” en la accién de optimizacién y "suprimido" en la accién
de sustitucion.

Generacion de GP y de reglas de accion de GP al duplicar un
escenario optimizado

En el separador Escenarios de un escenario optimizado, si el usuario lo duplica
(con o sin resultados), la ventana Duplicar escenario dispone ahora de un recuadro
de selecciéon para elegir zona.

© Copyright IBM Corp. 2010, 2016 1



Duplicate Scenario x

Scenario Name s
“S1_Copy_1
v [/] Protect the products from old run

[] sC1
[] sc2
[] SC3

=
|

Cancel |

OK |

Se crea una regla de acciéon de GP relacionada sobre las zonas.

Seffings: S1_Copy_1 l Consideration Set  Planograms  Stralegy  SKU Rules | Facing Rules
D New E‘T Delete Store Clusters i Product Group Actions
Rule Type # Comment . 2 Add Product Group
| SKU Gount ol Action #/| Product Group
~/ Hurdle Rate - 1 |s1_6R_sca 160327 2025 |
|| Final Distribution All En 1
[] Product Age All Maintain 0
[] Product Group Actions A out 0
|] Product Group Actions 1503
[¥] Product Group Actions 1 sc2
[ Product Group Actions 1 8C1

Se generan GP relacionados y se enlazan a la regla En de Acciones de grupo de
productos.

Nota: Esta caracteristica se controla mediante un valor del sistema. Para obtener
mas detalles, péngase en contacto con el administrador de sistemas.

SOLO ERM: valor del sistema para generar GP y reglas de
accion de GP cuando se duplica un escenario optimizado (Coop)

Para activar la caracteristica anterior, se debe seleccionar el valor del sistema
assortment.show.real.companyid.enabled.

Nota: Este cambio de légica solo se aplica a Coop. Todos los demas clientes
utilizan el convenio de denominacién antiguo de
AssortmentScenarioRunProductxxx.

Mejoras adicionales

El release 16.2 incluye la siguiente mejora adicional:

* A partir del release 16.2, en Configuracién>Conjunto de
consideraciones>Nuevos productos, se ha cambiado el nombre de la barra de
ACV Productos nuevos a considerar por Umbral para tomar ACV de nuevos
productos. Su comportamiento es el mismo; le permite asegurarse de que el
ACV no sea demasiado pequefio cuando se toma el ACV de los productos
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almacenados para productos nuevos. Puede establecer el ACV utilizando la
barra graduadora o escribiendo manualmente un valor en el campo de
formulario adyacente.

Traducciones

IBM Assortment Optimization estd disponible en varios idiomas.

La interfaz de la aplicacién Assortment Optimization estd disponible en los

siguientes idiomas:
* Espariol
* Italiano

Los servicios de software de IBM Omni-Channel Merchandising estdn preparados
para manejar distintas monedas y dan soporte a monedas internacionales en las

versiones traducidas.

Requisitos del sistema

Proporciona los requisitos del sistema para las aplicaciones de IBM Omni-Channel
Merchandising, incluido Assortment Optimization

Los detalles siguientes son requisitos del sistema estdndar para utilizar los
servicios de IBM Omni-Channel Merchandising.

Nota: Estos requisitos de recursos se aplican tinicamente a los servicios IBM
Omni-Channel Merchandising. La ejecucién de otras aplicaciones simultdneamente
puede afectar negativamente al rendimiento del sistema. Es posible que tenga que
consultar sus requisitos y realizar ajustes adicionales en el sistema.

Los navegadores que se listan a continuacién estan certificados sélo admiten
sistemas operativos de Microsoft Windows.

Minimo Recomendado No admitido
RAM 1 GB 1,5 Gb <1GB
CPU 1 GHz 2 GHz < 900 MHz
Espacio libre de disco | 50 MB 100 MB < 50 MB
Sistema operativo Windows Windows 7 No Windows,
XPWindows Windows 2000,

Windows 95/ME,
Windows Vista,
Windows 8

Navegador*

Internet Explorer 11

El explorador debe
tener habilitada la

compatibilidad con
cifrado de 128 bits.

Internet Explorer 11

El explorador debe
tener habilitada la

compatibilidad con
cifrado de 128 bits.

Netscape, Internet
Explorer 11 en
modalidad
Enterprise, Internet
Explorer 9 o anterior,
Firefox, Opera, Safari

Exportar aplicaciones

Adobe Acrobat
Reader 7

MS Office 2002 (XP)
(formato de archivo
Excel .xIs)

Adobe Acrobat
Reader 7 o superior

MS Office 2003 o
superior (formato de
archivo Excel .xIs o
xlsx)
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Minimo Recomendado No admitido

Adobe Flash Adobe Flash 10.3.181 | Adobe Flash 11 o Adobe Flash 9, 10

superior
Resolucion de 1024 x 768 1024 x 768 > 1900 x 1200
pantalla
Conexién T1 T1 Marcado telefénico,
menor que T1
Ratén Dos botones Tres botones con

caracteristica de
desplazamiento

Requisitos de datos

Detalles de tipos de datos que debe la empresa debe proporcionar a IBM
Omni-Channel Merchandising para poder utilizar Assortment Optimization

Para utilizar Assortment Optimization, su empresa debe proporcionar los
siguientes tipos de datos.

* Productos

* Tiendas

* Precios actuales

* Costes actuales

* T-LOG (registro de transacciones)
* Planogramas

Nota: Los datos del planograma solo son necesarios para las optimizaciones de
facings. Puede realizar optimizaciones de niimeros de referencia sin estos datos.

¢ Datos de mercado

Nota: Los datos de mercado son opcionales, en funcién del caso de uso y la
disponibilidad de los datos sindicados.

Navegacion

Describe la estructura bésica de navegacién de Assortment Optimization. Muchas
paginas de Assortment Optimization siguen la misma estructura de navegaciéon
basica.

Acerca de esta tarea

Muchas péaginas de Assortment Optimization siguen la misma estructura de
navegacion basica. A menudo, las paginas contienen varios paneles. Los botones de
accion relacionados con los articulos del panel estan ubicados en la cabecera del
panel.

Paneles de resumen y detalles

Algunas paginas de Assortment Optimization contienen paneles de detalles y
tablas de resumen. Al seleccionar un articulo en la tabla de resumen, se abren los
detalles relacionados con ese articulo en los paneles de detalles. Estos paneles
pueden incluir opciones de edicién o simplemente mostrar informacion.
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Por ejemplo, al pulsar una fila de la tabla Grupos de productos, se abre el grupo
seleccionado en el panel Editar grupo de productos en la parte derecha.

- = [ & Procest Grown |
Product Grougs. [ Mew T Deiete  [3 Duplcate |
= e = = o —— | Product Group Hame 1234 ]
odect Group  Product Type @ Products Diste Crested Last Modified g CooueiTipa Dipma
1234 -] 2011A2H2 &:01 AN 2011A2A2 &0 & jdn ProduciType  Active
AC Testl Actie 5 2011208 B:08PY  201IM2M2 401 4 || |
& £8a Criteria 3 Ciear I
|| P Dperator Wikt i:
VPG v | | Contains w |[123
| b Avanced

Cambiar tamafio de los paneles

Cuando una péagina tiene varios paneles, a menudo puede cambiar el tamafio de
los paneles en sentido horizontal o vertical. Para cambiar el tamafio de un panel:

1. Pase el cursor por el area entre los paneles. Aparece el cursor Redimensionar.

D MNews = Consider Stocked Products
Consideration Typ # Comment i
¥ Stocked Products All Kinimum ACW ? E?En 5? FF }I:I
[&] | Market Products ) b |
a duc i
[0 New Produc

2. Pulse y arrastre el cursor a una nueva ubicacion.
Utilizacién de paneles contraibles
Assortment Optimization permite contraer algunos paneles para dejar mds espacio

en la pantalla para otros paneles. Pulse los iconos de flecha para contraer o
expandir el panel.

Dwtsilss Resuks
Repor

|.5"'E’_'.f‘.‘ - I | Detaien Resuts
T ¥
Prcduusl Product § l | Column Chart
'Y
Descnpton PG Product Ty pei'"

|-

Botones de accion

Los botones de accién normalmente se encuentra en el area de cabecera de una
tabla o panel. Por ejemplo en la cabecera de la pagina Escenarios, puede encontrar
botones para crear un nuevo escenario (Nuevo), copiar un escenario existente
(Duplicar), eliminar un escenario (Suprimir), ejecutar una optimizacién
(Optimizar) o exportar los resultados de optimizacién de un escenario (Exportar).

|Scenar'ﬂ}5 I [ Mew [ByDuplicate = Delete Export ‘

Capitulo 1. Visién general de Assortment Optimization 5



6

Algunos botones de accién no muestran un nombre descriptivo con el icono. Pase
el cursor sobre estos iconos para ver sus descripciones

Markets |
O |i’|: i:'f | Regional Markets ¥
Market Penerme Mokt # Products
" 40 |4 |
ES unassigne 40
= 2an Antonio 40
= Houston 0
= Kansas city 124

Filtrar tablas

Filtrar una tabla permite ocultar informacién y centrarse en las filas que son
relevantes para la tarea.

Nota: La opcion de filtrado sélo esta disponible en el informe Resultados
detallados.

Para filtrar en una columna especifica:
1. Pulse el icono de filtro en la cabecera de columna.

Created On L = a P
Sort || Ok - Hew | New - Oid
05/142012 11:44 AM
0SMTR2012 04:456 PM Fiter | Before v |c|5;'|?;;_rmzl
OSMTR2012 04:48 PM Bafore e [ —
Between l—J —

After

2. Seleccione un operador y especifique un valor de biisqueda. Los operadores
disponibles reflejan el tipo de columna que ha seleccionado (texto, ntiimero o
fecha).

3. Pulse Aplicar.
Ordenar tablas

Para ordenar tablas por valores en una columna especifica, pulse la cabecera de
columna. La primera vez que pulse, la tabla clasifica en orden ascendente. Para
clasificar en orden descendente, pulse la cabecera de columna de nuevo. Un icono
de flecha aparece en la cabecera de columna para indicar el orden de clasificacion.

Nota: Cuando se ordena una tabla en el informe Resultados detallados, la
aplicacién clasifica todas las filas, incluidos los que no se muestran en la pagina.
En todas las demaés tablas, la aplicacién solo clasifica las filas visibles.

Editar y personalizar tablas

Para especificar el orden de una columna, puede arrastrar y soltar columnas.
También puede crear Vistas guardadas, que almacenaran los valores para el orden
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de las columnas, visibilidad de columnas, 6rdenes de clasificaciéon y filtros. Esta
funcionalidad estd disponible en las tablas siguientes:

Proyectos

Grupos de cluster de tiendas
Planogramas

Mercados

Nuevos productos

Grupos de productos

Para anadir una vista:

1.

2.
3.

4.

5.

En la cabecera Botones de acciones, pulse el icono de clasificacion situado a la
izquierda del ment desplegable Vistas.

1 3 v—l All Planograms.
Properties.
1 Save As F

Seleccione Propiedades en el menti desplegable.

Navegue por los separadores Ordenar, Filtrar y Columna y sus respectivos
menus desplegables para personalizar la vista.

View Hame: All Planograms
Sort Fiter Column Settings
oy Clear All

Sort by | Choose a column... -

# Stores Tied

Description

Earliest Effective End Date
Earliest Effective Start Date
Height

Hame

0 I

Cancel [ Saveds | | Apply|

Cuando haya terminado, pulse Aplicar. Los cambios se aplicardn a la vista
predeterminada de la tabla en la que se encuentre.

Si desea conservar la vista predeterminada y crear una nueva vista
personalizada, tendrd que guardarla. Para guardar la vista, pulse Guardar
como.

Especifique un nombre para la vista en el cuadro de texto Nombre de vista en
la parte superior de la ventana emergente. Pulse Aplicar y guardar.

Busqueda

Capitulo 1. Visién general de Assortment Optimization
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Algunas areas de la aplicacién incluyen la opcién de realizar btisquedas. Escriba la
consulta en el campo de formulario en blanco y pulse en el icono de lupa para
iniciar la bisqueda. Para utilizar comodines en la bisqueda, especifique el signo %
después de la consulta.
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Capitulo 2. Datos del surtido

Utilice las paginas de mantenimiento de datos para gestionar o ver los seis tipos de
datos que se utilizan en Assortment Optimization: Clusteres de tiendas,
Planogramas, Mercados, Nuevos productos, Grupos de productos y Categorias.

Para acceder a la pagina Datos del surtido, haga clic en el ment desplegable Datos
y seleccione Datos del surtido.

Boaz ¥ | @

Impaort
Export
H ImportStatus
Export Status

Data Maintenance
Retail Cost Margin
Brands

Demand Causal Master
Product Groups
Product Linking

Store Linking

Price Store Groups
Markdown Store Groups
Markdown Utlity

Price Zones

1 Assortment Data

Promotion Location Group Class

Ademas, puede acceder a cada drea de mantenimiento de Datos del surtido para
proyectos individuales en la pagina Detalles del proyecto o la pagina Proyectos
utilizando el mend desplegable Datos del surtido:

& Assortment Data ]

Store Clusters

o

H Planograms
WMarkets

New Products
Product Groups

Categories

Los datos del surtido en el mantenimiento de datos contienen seis areas:

* [“Clusteres de tiendas” en la pagina 10} Gestiona agrupaciones mutuamente
exclusivas dentro de una divisiéon

* ["Planogramas” en la pdgina 13} Muestra datos de planograma y tienda cargados
a través de OpenLink

* ["Mercados” en la pagina 23} Gestiona datos de mercados sindicados importados
por usuarios

* ["Nuevos productos” en la pagina 29 Gestiona nuevos productos creados por
usuarios

© Copyright IBM Corp. 2010, 2016 9



* ["Grupos de productos” en la pagina 16} Gestiona agrupaciones de productos
basados en criterios estaticos y dindmicos

+ |[“Categorias” en la pagina 35t Muestra los segmentos y subsegmentos para una
categoria determinada y sus productos miembros.

Puede acceder a cada una de estas areas utilizando los botones de la barra de
navegacion azul. Las listas desplegables de categoria y/o divisién aparecen en esta
barra. Utilice estos desplegables para filtrar informacién mostrada en la pagina.

Assortment Data | Chain | Store Clusters | Plancgrams  Markets  New Products  Product Groups

Consulte también estas secciones para obtener informacién sobre la plataforma
IBM Omni-Channel Merchandising:

* [Capitulo 5, “Gestién de datos de productos”, en la pagina 105|
+ [“Importacion de datos” en la pagina 155|

* |“Exportacion de datos” en la pagina 204|

Temas relacionados

[“Clusteres de tiendas”|

Los clusteres de tiendas son el nivel mds bajo al cual los usuarios pueden
modificar reglas y el nivel mas bajo al cual el surtido optimizado puede variar.
[“Planogramas” en la pagina 13|

Assortment Optimization utiliza planogramas para obtener informacién sobre el
ndmero de facings por producto, las dimensiones del espacio para articulos de

marketing y dimensiones del producto. Los planogramas son necesarios para
optimizar los facings.

[“Mercados” en la pagina 23|

El drea Mercados le permite cargar y gestionar datos sindicados para utilizar en
Assortment Optimization. Puede crear varias definiciones de mercado con
mercados miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos
de mercado en toda la aplicacién.

[“Nuevos productos” en la pagina 29|

En el drea Nuevos productos, puede crear o importar nuevos productos. Los
nuevos productos son productos presentados recientemente por parte del
fabricante, que usted no lleva.

[“Grupos de productos” en la pagina 16|
En Assortment Optimization, puede utilizar grupos de productos para aplicar
acciones especificas, como por ejemplo proteger, suprimir, afladir y omitir.

Cluasteres de tiendas

10

Los clusteres de tiendas son el nivel mas bajo al cual los usuarios pueden
modificar reglas y el nivel més bajo al cual el surtido optimizado puede variar.

En el 4rea Clusteres de tiendas, puede asignar tiendas a clisteres de tiendas
individuales en un grupo de clisteres individual. Una tnica tienda sélo puede
pertenecer a un clister de tiendas dentro de un grupo.

Assortment Optimization puede utilizar un grupo de cltsteres de tiendas para
definir el &mbito de una optimizacién. En este uso, los cliisteres de tiendas son el
nivel més bajo al cual los usuarios pueden modificar reglas y el nivel mas bajo al
cual el surtido optimizado puede variar.
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Pagina de clusteres de tiendas

Describe la pagina Clusteres de tiendas, que muestra informacién sobre grupos de
cltsteres de tiendas y sobre tiendas

Assortment Data | Chain Planograms  Markets  Mew Products  Product Groups  Categories.
Store Cluster Groups | [™) New [ Duplicate 57 Delete [ Export
D# Store Cluster Group Description #Custers  #Stores. Date Created Date Wodified Created By Wodified By
1873 SCG0128 for scaling imy 2 20 27-Jan-2015 8:14 Py 27-Jan-20159:14 Pl foe.ding joe.ding
1872 BATS SCG12601 SFSF 3 4 25-Jan-2015 1121 PM 25-Jan-2015 11:22 PMt Joe.ding Joe.ding
1867 SCG11201 for sc SFSF 2 20 11-Jan-2015 8:07 P 27-Jan-2015 8:31 U joe.ding joe.ding
1866 BATs SCG10801 SFSF 3 7 08-Jan-201511:54 PN 08-Jan-2015 11:55 Pl mii mii
1865 SCG for scaling 2 20 08-Jan-2015 11:10 Ph 08-Jan-2015 11:16 P foe.ding ioe.ding
1864 BATS SCG122303 SFSF 3 8 22Dec-2014 5:55 Fl 22-Dec-2014 5155 PU Joe.ding foe.ding
1863 BATs SCG122302 SFSFEW 3 14 22-Dec-2014 5:31 Al 22-Dec-2014 5:31 Pl trackTadmin track7admin
1881 Regional_Copy_1 BDK Test 3 store clusters 4 338 02-Dec-20149:13 P 02-Dec-2014 917 PH trackTadmin trackTadmin
1856 BUILD_15_1_0_0_B06S 2 7 30-Nov-2014 9:18 Pl 30-Nov-2014 919 PH Joe.ding ioe.ding
1855 BUILD_15_1_0_0_BOG0_[GxCopyi| 1 1 18 23-Nov-2014 11:09 P 23-Nov-2014 11:09 Pl Joe.ding foe.ding
1854 BUILD_15_1_0_0_BOSO 1 13 23-Hov-2014 11:09 PM 23-Nov-2014 11:09 PM joe.ding joe.ding
Store Cluster Group. i
Clster Group: SCGO128 for scaling || Custer Name Store Name Store Humber ciy State zp
Division: Chain sc2 ALBANY 000734 ALBANY GA 31707
v Store Clusters @ 0 x||sc2 ALBUQUERQUE LONAS 000357 ALBUQUERQUE  HM 87112
Store Cluster | Description | #Stores || 562 ALBUQUERQUE NE 002031 ALBUGUERQUE  HM 37113
2023 f] sc2 ALBUQUERQUE HWW 000825 ALBUGUERQUE  NM 7114
= 2003 (J{ sc2 ALBUQUERQUE VY OMNG 000356 ALBUQUERQUE  NM 87111
5 sci SRS 10/l sc2 ALEXANDRIA 000821 ALEXANDRIA N 56308
=1 TR 101 sca ALEXANDRIA 000167 ALEXANDRIA LA 713m
sc2 ALEXANDRIA 001076 ALEXANDRIA VA 22305
scz ALEXANDRIA HYBLA VALLEY 001533 ALEXANDRIA VA 22306
sc2 ALGONQUIN 001801 ALGONQUIN L 80102

* Tabla Grupos de clisteres de tiendas: Muestra todos los grupos de clisteres de
tiendas. Puede utilizar la barra de mends en la parte superior de la tabla para
crear, suprimir o duplicar un grupo de clisteres de tiendas. El botén Guardar en
esta barra aplica los cambios que realice en el grupo de cltisteres de tiendas
seleccionado.

Ordene esta tabla pulsando en las cabeceras de columna. Si hay mas grupos de
clusteres de tiendas que las que Assortment Optimization puede mostrar en una
sola pagina, la clasificacion sélo se aplica a las filas de la pagina actual. Puede
utilizar los botones de flecha para visualizar las otras paginas.

* Panel Grupo de clisteres de tiendas: Permite editar el grupo de cliisteres de
tiendas seleccionado. En este panel, puede crear o suprimir cliisteres de tiendas,
asignar tiendas a cltisteres y seleccionar categorias vélidas para el grupo de
cltsteres de tiendas.

* Tabla Tiendas: Muestra tiendas asignadas al cltster de tiendas seleccionado.
Para asignar tiendas a clisteres, seleccione Todas o Sin asignar en el panel de
resumen. A continuacién, seleccione y arrastre tiendas desde la tabla Tiendas a
un claster de tiendas.

Creacion de grupos de clusteres de tiendas

Utilice este procedimiento para crear un nuevo grupo de clisteres de tiendas.
Assortment Optimization puede utilizar un grupo de cltsteres de tiendas para
definir el &mbito de una optimizacion.

Acerca de esta tarea
Para crear un nuevo grupo de clisteres de tiendas:

Procedimiento

1. Pulse Nuevo desde los botones de accién situados sobre la tabla de grupos de
cltsteres de tiendas.
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2. En el cuadro de didlogo, especifique un Nombre de grupo de clisteres y
seleccione un Division. Pulse Aceptar. El nuevo grupo de cldsteres de tiendas
aparece en la tabla.

3. Consulte [“Edicion de grupos de clisteres de tiendas”| para obtener informacién
sobre cémo afiadir clisteres de tiendas, asignar tiendas y seleccionar categorias.

Temas relacionados

[“Edicién de grupos de clisteres de tiendas”]
Utilice este procedimiento para editar grupos de clisteres

Edicion de grupos de clusteres de tiendas

Utilice este procedimiento para editar grupos de clisteres
Acerca de esta tarea

Algunas opciones de edicién no estan disponibles para los grupos de clisteres de
tiendas que se han creado utilizando OpenLink. Para estos grupos de clisteres de
tiendas, no puede modificar las correlaciones de tienda o los clisteres de tiendas,
pero puede cambiar las categorias seleccionadas. Para grupos de clisteres de
tiendas creados directamente en la pagina Clusteres de tiendas, todas las opciones
de edicién estan disponibles.

Para editar clisteres de tiendas, asigne tiendas al grupo:

Procedimiento
1. Pulse en el grupo de clisteres de tiendas en la tabla.

2. En el area Clusteres de tiendas, utilice el icono Afiadir cldster para crear tantos
clasteres de tiendas como sean necesarios. Para suprimir un clister de tienda,
selecciénelo y pulse el icono Suprimir clister.

w Store Clusters . =0

Store Cluster Etgl??ia e l

Add Cluster
T

3. Para afadir tiendas, pulse Todos en la lista de clisteres de tiendas. Seleccione y
arrastre tiendas desde la tabla Tiendas al clister de tiendas adecuado.

4. Pulse Guardar para aplicar los cambios al grupo de cltsteres de tiendas
seleccionado. Si abre otro grupo de cliisteres de tiendas o deja la pagina
Clusteres de tiendas antes de guardar, los cambios se perderan.

Edicion de Grupos de clusteres de tiendas
Utilice este procedimiento para exportar Grupos de cltsteres de tiendas

Acerca de esta tarea

Puede exportar Grupo de clister de tiendas para su visualizacién sin conexién en
formato CSV o Excel.

Para exportar Grupo de clister de tiendas:
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Procedimiento

1. En el 4rea Datos del surtido, pulse el separador Clisteres de tiendas.
Seleccione un Grupo de clister de tiendas en la cuadricula Grupo de clister de

tiendas.
2. En la cabecera situada en la parte superior de la cuadricula, pulse el icono
Exportar.
Assortment Data | 1-Target Store Clusters
Store Cluster Groups D New ([ Duplicate “:—::' Delete [ Export

3. Se abre la ventana emergente Exportar tabla. Entre una descripcién en el
formulario del campo. Sera el nombre de archivo.

Export Table x

Description:

File Type: [EJ Excel 57-2003
() Excel 2007
() csv

Cancel | Export

4. Seleccione el Tipo de archivo en el cual desea que se guarde el archivo de
exportacion.

5. Pulse Exportar.

Planogramas

Assortment Optimization utiliza planogramas para obtener informacién sobre el
numero de facings por producto, las dimensiones del espacio para articulos de
marketing y dimensiones del producto. Los planogramas son necesarios para
optimizar los facings.

Assortment Optimization utiliza planogramas para obtener informacién sobre el
ntimero de facings por producto, las dimensiones del espacio para articulos de
marketing y dimensiones del producto. Los planogramas son necesarios para
optimizar los facings. También puede utilizar un planograma cargado para
establecer el ambito de una optimizacion. En este uso, la aplicaciéon optimiza el
surtido para el planograma seleccionado en todas las tiendas donde se utiliza.

Cada planograma se asigna al menos a una divisién, categoria y debe tener una
fecha de vigencia valida para que sea apta para su inclusién en la optimizacién. Si
un planograma no tiene como minimo un producto que pueda asignarse a una
determinada categoria de modelado, se le asignara a una categoria llamada Sin
categoria.

El area Planogramas de solo lectura muestra todos los datos de planograma
cargados. Para acceder a ella, seleccione Datos del surtido en el ment Datos.
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Import
Export
H ImportStatus
Export Status

Data Maintenance
Retail Cost Margin
Brands

Demand Causal Master
Product Groups
Product Linking

Store Linking

Price Store Groups
Markdown Store Groups
Markdown Utility

Price Zones

M Assortment Data

Promotion Location Group Class

Ademas, puede acceder desde el mend desplegable Datos del surtido en la pagina

Detalles del proyecto y seleccionar Planogramas.

# Assortment Data~

Stare Clusters

Planograms
Markets

Wew Products
Product Groups

Categories

Se abre el area Planogramas.

Profects » 1045: SSZ@ZZZ58% » Assortment Data | Chain

v 253-01-FODDWRAP& .. v | StoreClusters [Plnograms| Markets New Products ProductGroups (Categories |

Planograms | Store Cluster Group: Select  Effective Date: ‘ ‘ [k Export
D# Number Name Description # Stores Tied Earliest Effective Start Date Earliest Effective End Date Height(ft) Width(f)
73502 A253I55 FOOD STORAGE A 16X16 (03/28/10): AOT(T26 A253IS5 03/28/2010 FOOD STORAGE A 16X16 | 1. 11-Juk-2010 11-Jun-2011 7.00 |
73503 A253159 FOOD STORAGE B 16X20 (03/28/10): HIGH FOIl A253IS9 03/28/2010 FOOD STORAGE B 16X20 | 1 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73506 A25373 FOOD STORAGE (03/28/10) : PROMO 2 A253(73 03/28/2010 FOOD STORAGE (03/28/10 14 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73507 A25307 FOOD STORAGE A 16X24 (03/28/10) HIGH FOIl A253[77 03/28/2010 FOOD STORAGE A 16324 1 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73508 A253WF FOOD STORAGE A 12X20 (03/28/10) HIGH FOIl A253[TF 03/28/2010 FOOD STORAGE A 12320 21 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73509 A2S30WZ FOOD STORAGE (03/28/10) : PROMO 2 A2537Z 03/26/2010 FOOD STORAGE (03/28/10 25 30-May-2010 25-Jun-2011 7.00
73510 A253180 FOOD STORAGE (03/28/10) LV : PROMO 2 A253i80 03/28/2010 FOOD STORAGE (03/28/10 1 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73511 A253184 FOOD STORAGE (03/28/10) LV: HIGH FOIL : PR A253i84 03/28/2010 FOOD STORAGE (03/28/10 7 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73512 A253188 FOOD STORAGE (03/28/10) LV : PROMO 2 A253i88 03/28/2010 FOOD STORAGE (03/28/10 1 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73513 A2531BA FOOD STORAGE A 8X12 (03/28/10) LV : PROM A253i8A 03/28/2010 FOOD STORAGE A 8X12 ( 21 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00
73514 A2538I FOOD STORAGE A 12X12 (03/28/10) LW : PRO  A253i8l 03/28/2010 FOOD STORAGE A 12X12 ( 68 30-May-2010 11-Jun-2011 7.00

Bajo la tabla Planogramas se encuentran los separadores Tiendas y Productos.
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Stores | Producs |

AllProducts | [ Export

UPC Name Brand Manufacturer Size uou
TGT00253010028 HEFTY OMEZIP 12CT 2.5GAL JUNBO HEFTY' PACTIV CORP 12.00 COUNT
TGT00253010019 HEFTY OMEZIP 17CT 1GAL STORAGE HEFTY PACTIV CORP 17.00 COUNT
TGTO0252010194 HEFTY OMEZIP 20CT 1.25G FRSH EXTND HEFTY PACTIV CORP 20.00 COUNT
TGT00253010011 HEFTY ONEZIP 22CT 10T STORAGE HEFTY PACTIV CORP 22.00 COUNT
TGTO0253010180 HEFTY OMEZIP 25CT 1GAL FREEZER HEFTY PACTIV CORP 25.00 COUNT
TGT00253010608 HEFTY OMEZIP 30CT 16AL STORAGE HEFTY PACTIV CORP 30.00 COUNT
TGT00253010179 HEFTY OMEZIP 35CT 1QT FREEZER HEFTY PACTIV CORP 35.00 COUNT
TGT00253010243 HEFTY OMEZIP 38CT 1GAL FREEZER BAGS HEFTY' PACTIV CORP 38.00 COUNT
TGTO0253010615 HEFTY OMEZIP 40CT 10T STORAGE HEFTY PACTIV CORP 40.00 COUNT
TGTO0253010242 HEFTY OMEZIP 45CT 1GAL STORAGE BAGS HEFTY PACTIV CORP 45.00 COUNT
TGTD0253010245 HEFTY ONEZIP 60CT 1QT STORAGE BAGS HEFTY PACTIV CORP 60.00 COUNT
TGTOO253010157 UPFD STRG 100CT DBL ZIP SNACK UrP&UP MW MINIGRIP 100.00 COUNT
TGT00253010215 UPFD STRG 30CT 1GAL STORAGE SLDR UP&UP PACTIV CORP 30.00 COUNT
TGTO0253010232 UPFDSTRG 40CT 1GAL STORAGE* Ur&UP MW MINIGRIP 40.00 COUNT
TGT00253010214 UPFDSTRG 40CT 10T STORAGE SLOR upguP PACTIV CORP 40.00 COUNT
TGTO0253010164 UPFDSTRG SOCT 1QRT STORAGE Ur&UP MW MINIGRIP 50.00 COUNT
TGTO0253010171 UP FREEZER 30CT 1GAL FREEZER UP&UP MW MINIGRIP 30.00 COUNT

Al seleccionar un planograma determinado, el separador Tiendas cargara las
tiendas a las que estd vinculado el planograma. De forma similar, si va al
separador Productos, mostrara los productos asociados al planograma
seleccionado.

Nota: Los separadores Tiendas y Productos son de solo lectura.
Puede filtrar esta lista de Planogramas segtin la fecha de vigencia. Si el campo
Fecha de vigencia esta en blanco, se mostraran todos los planogramas.

Puede realizar cambios en los planogramas solo importando datos nuevos a través
de OpenLink.

Nota: Puede optimizar varios planogramas para una categoria cuando utiliza los
grupos de clisteres de tiendas para establecer el &mbito de optimizacion.

Exportacion de Planogramas

Utilice este procedimiento para exportar Planogramas
Acerca de esta tarea

Puede exportar Planogramas para su visualizacién sin conexién en formato CSV o
Excel.

Para exportar Planogramas:

Procedimiento

1. En el drea Datos del surtido, pulse el separador Planogramas. Seleccione un
Planograma en la cuadricula.

2. En la cabecera situada en la parte superior de la cuadricula, pulse el icono
Exportar.

Planograms | Store Cluster Group: Select Effective Date: | | ¥, Export |

3. Se abre la ventana emergente Exportar tabla. Entre una descripcién en el
formulario del campo. Sera el nombre de archivo.
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Export Table x

Description:

File Type: IEJ Excel 57-2003
() Excel 2007
() csv

Cancel | Export

4. Seleccione el Tipo de archivo en el cual desea que se guarde el archivo de
exportacion.

5. Pulse Exportar.

Grupos de productos

En Assortment Optimization, puede utilizar grupos de productos para aplicar
acciones especificas, como por ejemplo proteger, suprimir, afiadir y omitir.

En Assortment Optimization, puede utilizar grupos de productos para aplicar
acciones especificas, como por ejemplo proteger, suprimir, afadir e ignorar
productos. Consulte [“Reglas” en la pagina 53| para obtener detalles.

Los grupos de productos pertenecen a una tinica categoria. Estos grupos puede
incluir cualquier combinacién de productos. A menudo, estos grupos se componen
de productos de una marca o los productos més vendidos. Aunque los grupos de
productos de Assortment Optimization estdn separados de los grupos de productos
de otras aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising, funcionan de forma
similar.

Puede crear dos tipos de grupos de productos: estaticos y dinamicos. Ambos tipos
seleccionan productos aplicando un conjunto de criterios. Sin embargo, para
grupos de productos dindmicos, Assortment Optimization afiade automaticamente
nuevos productos que se ajustan a los criterios para el grupo. Para anadir
productos nuevos a un grupo estéatico, puede buscar los productos y afiadirlos
manualmente o puede importar sus propios Grupos de producto mediante
archivos Excel.

Pagina de grupos de productos

La pagina Grupos de productos muestra productos y grupos de productos y le
permite editar los grupos de productos seleccionados. Esto significa que puede
modificar los criterios de producto para grupos dinamicos o buscar y afiadir
nuevos productos para grupos estaticos.
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Edit Product
Gr_ou.p panel

- Product Groups
wiHTs [ e

4t |wotin P Vawi

Products™
=g

* Tabla Grupos de productos: Muestra todos los grupos. Puede utilizar la barra de
ments en la parte superior de la tabla para crear, suprimir o duplicar un grupo
de productos. El botén Guardar en esta barra aplica los cambios que realice en
el grupo de productos seleccionado. Los grupos dindmicos se indican mediante
un icono de rayo.

* Panel Editar grupos de productos: Permite editar el grupo de productos
seleccionado. En este panel, puede modificar los criterios del producto para
grupos dindmicos o buscar y afiadir nuevos productos para grupos estaticos.

* Tabla Productos: Muestra productos adjuntos al grupo de productos
seleccionado. Puede utilizar el botén Suprimir para eliminar productos de
grupos estaticos.

Creacion de grupos de productos

Utilice este procedimiento para crear un nuevo grupo de productos estatico o
dindmico

Acerca de esta tarea
Para crear un nuevo grupo de productos estatico o dindmico:

Procedimiento
1. Pulse Nuevo en la barra de ments encima de la cuadricula Grupos de

productos.
Create Product Group x
Product Group Mame = | I

Product Group Type = (#) Static () Dynamic

Product Type s:lm:ﬁve 'v|

Cancel @4
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2. Especifique un Nombre de grupo de productos.

3. Seleccione Estatico o Dindmico. En la tabla Grupos de productos, los grupos

dindmicos se indican mediante un icono de reldmpago.

4. Elija el tipo de productos incluidos en el grupo (Activo, Discontinuado, Nuevo

Mercado, o Todos). Para obtener detalles sobre tipos de

[“Tipos de producto en datos de surtido” en la pagina 3

5. Pulse Aceptar. El nuevo grupo aparece en la tabla.
Temas relacionados

[“Tipos de producto en datos de surtido” en la pagina 37|

roducto, consulte

Estos son los tipos de productos mostrados en las paginas de datos del surtido

Coémo anadir productos a grupos de productos estaticos

Utilice este procedimiento para afiadir productos a un grupo de productos

estaticos:
Acerca de esta tarea
Para afiadir productos a un grupo de productos estaticos:

Procedimiento

1. Seleccione el grupo de la cuadricula Grupos de productos.

2. Utilice el panel Editar grupo de productos para afiadir criterios de btisqueda.
Seleccione un Campo y Operador. Especifique un Valor de btsqueda.
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Edit Product Group

Product Group Mame  QODOSTATICALL
Group Type Static
Product Type All

<k Add Criteria % Remove €7 Clear

Field Operator Value
| Brand b || Contains x ||
¥ Advanced

Include Products Related By
[] Line [] Brand Famity [ | Size Famity [ | Other1 Famity

[] otherz Famity

Find Products

UPC Brand Manufacturer Type

- [ [

3. Para afiadir criterios adicionales, pulse Afadir criterios. Abra/cierra recuadros
de seleccion de paréntesis y apareceran los botones de seleccién Y/O en cada
fila. Utilicelos para determinar cémo se aplican varios criterios. En el ejemplo
siguiente, el campo Categoria debe contener “sopa” y el campo Familia de
tamafios debe contener “16” o “24”.

(  Field Operator Value ) And Or
' |.CATEGUF‘.Y |~r || Contains ¥ |.I.5|:|up [ER ) °
( [szeramiy]v ][ contains v |[16 L © @

[szeramiy [v | [ contains v |24 D © @
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Nota: Los botones de selecciéon Y/O, que aparecen en la dltima fila, no tienen
ningdn efecto.

4. En el panel Avanzado, utilice los recuadros de seleccién para incluir
automaticamente productos que pertenecen a la misma linea, familia de marcas,
familia de tamafios u otra familia 1/2 como productos que cumplen los
criterios.

Por ejemplo, en la categoria Sopa en lata, Tomato 160Z se ajusta a la categoria,
pero Chicken Noodle 18.80Z no. Si estos productos pertenecian a la misma
familia de marcas y define el recuadro de selecciéon Familia de marcas, la
aplicacién devolveria ambos productos a los resultados de la bisqueda.

5. Pulse Buscar productos. La cuadricula del panel Editar grupo de productos se
actualiza con productos que se ajustan a sus criterios.

MName Size Lo RPN Brand Manufac Line
product 10 0Z 1212233 brand manufac line E
product 10 0z 1212233 brand manufac line
product 10 0z 1212233 brand manufac line
product 10 0Z 1212233 brand manufac line
product 10 0Z 1212233 brand manufac line ||
product 10 0z 1212233 brand manufac line
product 10 0z 1212233 brand anufac line =

Add Selected Products

6. Pulse para seleccionar productos de la cuadricula. Mantenga pulsada la tecla
Mays para seleccionar de forma secuencial o la tecla Ctrl para seleccionar de
forma no secuencial. Pulse Afiadir productos seleccionados.

7. Pulse Guardar para aplicar los cambios al grupo de productos seleccionado. Si
abre otro grupo o deja la pagina Grupos de productos antes de guardar, los
cambios se perderdn.

Eliminacion de productos de grupos de productos estaticos

Utilice este procedimiento para eliminar productos de grupos de productos
estaticos

Cuando selecciona un grupo en la tabla Grupos de productos, la tabla Productos
muestra todos los productos adjuntos. Para eliminar un producto, selecciénelo y
pulse Suprimir en el panel Productos. Pulse Guardar para aplicar su cambio.

Products E Delgt&]
Hame l’% Size Lo UPC Brand
product 10 0z 1212233 brand
product 10 0z 1212233 brand
product 10 0z 1212233 brand

Coémo importar grupos de productos
Utilice este procedimiento para importar grupos de productos.
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Acerca de esta tarea
Para importar sus propios grupos de productos predefinidos a la aplicacion:

Procedimiento

1. Pulse Importar desde la cuadricula Grupos de productos.

Assortment Data 003-05-CLEANING C...

Product Groups | Y= | [ New {85 Import E’ Delete [ Duplicate]

2. Se abre la ventana emergente Importar Grupos de productos. Seleccione una
Categoria en el mend desplegable. A continuacion, haga clic en Examinar para
examinar la ubicacién de los archivos guardados y seleccione el archivo para
cargar al sistema. El archivo puede estar en formato Excel o CSV.

Import Product Groups o2

Impart requires Product Group name and UPC. Product Group names must be unigue and
UPCs must aleady existin the system.

Category = | 003-05-CLEANING CHEMICALS v |
File = | l Brnwse...]
Get Template Cancel OK

3. Si pulsa Obtener plantilla, descargard el archivo Excel que enumera los
nombres de columna y el orden necesario para importar.

4. Pulse Aceptar para importar el archivo de Grupo de productos.
Nota:

Si importa un par GP-UPC, todos los productos y todos los tipos (Activo,
Discontinuado, Mercado, Nuevos productos) con este UPC estardn enlazados
al Grupo de productos.

Exportacion de Grupos de productos
Utilice este procedimiento para exportar Grupos de productos

Acerca de esta tarea

Puede exportar Grupos del producto y productos desde el separador Grupos de
productos para su visualizacién sin conexién en formato CSV o Excel.

Para exportar Grupos de productos:

Procedimiento

1. En el 4rea Datos del surtido, pulse el separador Grupos de productos.
Seleccione una fila en la cuadricula Grupos de productos.

2. En la cabecera situada en la parte superior de la cuadricula, pulse el icono
Exportar.

Product Groups | 7= | [ New @Smport T Delete [ Duplicate [ Export

3. Se abre la ventana emergente Exportar tabla. Entre una descripcion en el
formulario del campo. Serd el nombre de archivo.
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Export Table x

Description:

File Type:  (®) Excel 97-2003
() Excel 2007
() csv

Cancel

4. Seleccione el Tipo de archivo en el cual desea que se guarde el archivo de
exportacion.

5. Pulse Exportar.

6. Si desea exportar Productos, una vez haya navegado al separador Grupos del
producto, seleccione un producto en la cuadricula Productos y siga los pasos
2-5.

Como anadir productos a grupos de productos dinamicos

Utilice este procedimiento para afiadir criterios para productos a un grupo de
productos dinamicos

Acerca de esta tarea
Para afiada criterios para productos a un grupo de productos dindmicos:

Procedimiento
1. Seleccione el grupo de la cuadricula Grupos de productos.

2. Utilice el panel Editar grupo de productos para afiadir criterios de btisqueda.
Pulse Aiiadir criterios. Seleccione un Campo y Operador. Especifique un Valor
de basqueda.

Edit Preduct Group |

Product Group Mame AR CARE New Glade tems i
Group Type  Dwnamic
Product Type New
Products Imported Since  mmm dd, yyyy

4k Add Criteria € Clear
Field Operator Value
CATEGORY [ v |[ contains v || soup

3. Para afadir criterios adicionales, pulse Afadir criterios. Abra/cierra recuadros
de selecciéon de paréntesis y apareceran los botones de seleccién Y/O en cada
fila. Utilicelos para determinar cémo se aplican varios criterios. En el ejemplo
siguiente, el campo Categoria debe contener “sopa” y el campo
FamiliaTamafios debe contener “16” o “24”.
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{ | Field Operator Value } | And| Or

[cATEGORY | ¥ || contains ¥ |[soup | | o e
( [seEFamiy]|v || contans v ||1a | O ®
|szeramiLy | v || contains | v |24 | )y O ®

4. En el panel Avanzado, utilice los recuadros de seleccién para incluir
autométicamente productos que pertenecen a la misma linea, familia de marcas,
familia de tamarios u otra familia 1/2 como productos que cumplen los
criterios.

Por ejemplo, en la categoria Sopa en lata, Tomato 160Z se ajusta a la categoria,
pero Chicken Noodle 18.80Z no. Si estos productos pertenecian a la misma
familia de marcas y define el recuadro de seleccion Familia de marcas, la
aplicacién afiadird ambos productos al grupo de productos.

5. Pulse Ver productos para actualizar la cuadricula Productos con todos los
productos que actualmente se ajustan a los criterios.

6. Pulse Guardar para aplicar los cambios al grupo de productos seleccionado. Si
abre otro grupo o deja la pagina Grupos de productos antes de guardar, los
cambios se perderdn.

Mercados

El drea Mercados le permite cargar y gestionar datos sindicados para utilizar en
Assortment Optimization. Puede crear varias definiciones de mercado con
mercados miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos de
mercado en toda la aplicacién.

El 4rea Mercados le permite subir y gestionar datos sindicados para utilizar en
Assortment Optimization. Puede crear varias definiciones de mercado con
mercados miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos de
mercado en toda la aplicacion. A menudo, los mercados que crea se alinean con los
que utilizan los proveedores de datos sindicados. Los mercados son especificos de
cada division, lo que significa que debe crear y correlacionar mercados para cada
divisién por separado, si su empresa utiliza diversas divisiones. Puede utilizar
distintas definiciones de mercado en categorias y incluso para la misma categoria,
y seleccionar en el mercado grupos creados durante la optimizacion.

Pagina Mercados

En la pagina Mercados, puede crear varias definiciones de mercado con mercados
miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos de mercado.

Esta pagina contiene una pestafia para Grupos de mercado y Mercados. Cuando
resalte un Grupo de mercado en el separador Grupos de mercado, el
correspondiente Mercado se rellenard en el separador Mercados. Ademas, los
correspondientes Tiendas y Productos se rellenardn en los separadores Tiendas y
Productos, respectivamente. La carpeta Nacional bajo el separador Grupos de
mercado representa el Mercado nacional, que es un tinico mercado que
automaticamente tiene todas las tiendas asignadas. No puede editarse ni
suprimirse. Esto suele ser reservado para datos sindicados a nivel nacional.
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Projects > Assortment Data | Chain - Store Clusters  Planograms New Products  Product Groups  Categories
Market Groups Stores Products
] Al Stores
fiztatiCroa et Store Name Store Number City Slate ZIP
= " ||| aseroeen 000846 ABERDEEN 5D 57401
=5 ||| aseroeen 001043 ABERDEEN MD 21001
= 2 | AsiENE 000219 ABILENE ™ 79606
B ke wi ||| asmcoon 001871 ABINGDON MD 21008
ABINGTON 002173 ABINGTON MA 02351
ABINGTON TOWNSHI 001256 ABINGTON PA 19001
ACWORTH 002091 ACWORTH A 30101
ADDISON 001250 ADDISON ™ 75001
ADSD AUDTS 003785 MINNEAPOLIS  MN 55402
AHWATUKEE 000909 PHOENIX Az 85044
AIKEN 001310 AKEN sc 25803
ALABASTER 002276 ALABASTER AL 35007
e ALAMO HEIGHTS 002803 SANANTONID  TX 78209
* ALBANY 000734 ALBANY GA 31707
e #stores I| ALBANY 000809 ALBANY oR o7321
o1 ll| ABawy 001926 ALBANY cA 94710
ALBUQUERQUE LOMAS 000357 ALBUQUERQUE  NM 87112

Ordene esta tabla pulsando en las cabeceras de columna. Si hay mas filas que las
que Assortment Optimization puede mostrar en una sola pagina, la clasificacién
solo se aplica a las filas de la pagina actual. Puede utilizar los botones de flecha
para visualizar las otras paginas.

Puede crear varias definiciones de mercado con mercados miembro y vinculaciones
de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos de mercado en toda la aplicacién. Los
grupos del mercado no se pueden importar. Sin embargo, puede crear un nuevo
grupo de mercado seleccionando el icono Nuevo bajo el separador Grupos de
mercado. También puede cargar datos de movimiento por categoria para varios
grupos de mercado. Para obtener mas informacion, consulte: [“Importacién de|
[datos de mercado” en la pagina 25|

Ademas, puede utilizar distintas definiciones de mercado para la misma categoria
o entre categorias. Al optimizar, puede seleccionar de los grupos de mercado que
tienen datos de movimiento cargados para la categoria del escenario.

Temas relacionados

[“Productos de mercado” en la pagina 47|

Puede elegir el &mbito de datos de mercado desde el cual utilizar productos de
mercado y un minimo ACV% para los productos incluidos. Utilice este
procedimiento para configurar los valores de Productos de mercado.

[“Importacién de datos de mercado” en la pagina 25|
Utilice este procedimiento para importar datos de mercado

Crear grupos de mercado

Utilice este procedimiento para crear un nuevo grupo de mercado.
Acerca de esta tarea
Para crear un grupo de mercado:

Procedimiento

1. En el 4rea Datos del surtido, pulse Mercados en el panel de cabecera.
2. En el separador Mercados regionales, pulse el icono Crear.

3. Se abre la ventana Crear grupo del mercado.
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4. Especifique el Nombre de grupo de mercado y pulse Aceptar.
5. El nuevo grupo de mercado aparece en el panel Grupo de mercado.

Asignacion de tiendas a grupos de mercado

Utilice este procedimiento para asignar tiendas a un grupo de mercado
Acerca de esta tarea
Para asignar tiendas a un grupo de mercado:

Procedimiento

1. Seleccione una o varias tiendas en el separador Tiendas. Mantenga pulsada la
tecla Mayts para seleccionar varias filas secuencialmente o la tecla Ctrl para
seleccionar de forma no secuencial.

2. Pulse en una tienda seleccionada y arréstrela al mercado correcto en el
separador Mercados.

3. Pulse Guardar.

Importacion de datos de mercado

Utilice este procedimiento para importar datos de mercado
Acerca de esta tarea
Para importar datos de mercado:

Procedimiento
1. Pulse el icono Importar.

IMarkets |
| [
Market # Stores
. Import B
ES unas 0
5 mrTsH 0

2. Se abre la ventana emergente Importar datos de mercado.

Import Market Data x
Import Type = | Market Movement v |
Category = | 003-04-AIR FRESHNERS v |
Market Group | MKG SH v |
File = | I Browse... ‘

|:| Delete any existing market movement data for this category and Market Group

Get Template Cancel Import

3. Seleccione el Tipo de importacion. Cada seleccion tiene distintas opciones.

* La Asignacién de tienda a mercado le permite omitir la correlacién manual
de tienda a mercado importando las correlaciones. Assortment Optimization
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crea nuevos mercados para cualquier uso en el archivo que ya no existe.
Seleccione un Grupo de mercados en el menti desplegable.

* Productos y segmentos de mercado importa productos con informacién de
segmento para afadir Assortment Optimization como productos de mercado.
Seleccione una Categoria en el menti desplegable.

* Movimiento de mercado importa datos de movimiento de productos del
mercado. Seleccione una Categoria y un Grupo de mercados en los mends
desplegables. Aparte de los datos de movimiento, los tnicos datos de
producto que contiene este archivo es el UPC. Si el archivo contiene
productos que no estén actualmente en el sistema, puede importar detalles
sobre estos productos mediante la importacién de Productos y segmentos
del mercado.

4. Si que desea suprimir los datos existentes para cada tipo de importacién
respectivo, seleccione el recuadro de seleccién en la parte inferior de la ventana
emergente. Debe utilizar esta opcion si desea empezar desde cero cuando
importe un nuevo conjunto de datos de mercado, y suprimir todos los
movimientos y productos asociados.

5. Los archivos importados deben utilizar cabeceras de columna especificas. Si no
tiene un archivo para importar que utilice estas cabeceras, pulse Obtener
Plantilla para descargar un archivo de plantilla para el tipo de importacion.

6. Pulse Examinar para localizar y seleccionar el archivo.El archivo debe estar en
formato Excel o CSV.

7. Pulse Importar.

Exportacion de Productos del mercado
Utilice este procedimiento para exportar Productos de mercado.

Acerca de esta tarea

Puede exportar Productos del mercado para su visualizacién sin conexién en
formato CSV o Excel.

Para exportar Productos del mercado:

Procedimiento

1. En el 4rea Datos del surtido, vaya al separador Mercados. Seleccione el panel
Productos.

2. En la cabecera situada en la parte superior de la cuadricula Productos, pulse el
icono Exportar.

Stores i Products |

All Products ¥ Export

3. Se abre la ventana emergente Exportar tabla. Entre una descripcién en el
formulario del campo. Sera el nombre de archivo.

IBM Assortment Optimization: Guia del usuario



Export Table x

Description:

File Type: (EJ Excel 57-2003
() Excel 2007
() csv

Cancel | Export

4. Seleccione el Tipo de archivo en el cual desea que se guarde el archivo de
exportacion.

5. Pulse Exportar.

Modificacion de productos de mercado
Utilice este procedimiento para modificar productos de mercado

Utilizando el drea Mercados, tiene las siguientes funciones:

+ [“Edicién de productos de mercado”|

+ [“Cémo suprimir productos de mercado” en la pagina 28|

* |“Eliminacién de productos de mercados” en la pagina 28|

Temas relacionados

[“Ediciéon de productos de mercado”|
Utilice este procedimiento para editar productos de mercado

[‘Cémo suprimir productos de mercado” en la pagina 28|
Utilice este procedimiento para suprimir productos de mercado

[“Eliminacién de productos de mercados” en la pagina 28|
Utilice este procedimiento para eliminar productos de mercados

Edicion de productos de mercado
Utilice este procedimiento para editar productos de mercado

Acerca de esta tarea

Puede modificar los valores de UPC, Clave de producto, Descripcion, Segmento,
Subsegmento, Marca y Fabricante de cualquier producto de mercado en el
separador Productos. IBM Omni-Channel Merchandising aplica los cambios a nivel
del producto, por lo que los detalles del producto siguen siendo los mismos en
todos los mercados.

Para editar los detalles del producto:

Procedimiento
1. En la visualizaciéon de cualquier mercado, abra el separador Productos.

2. Pulse Editar en la barra de ment o pulse con el botén derecho en la fila de
productos y seleccione Editar. Se abre el cuadro de didlogo Editar producto de
mercado.
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Edit Market Product -

UPC =

MKT0000010 |

Customer Key |ggugnn1 |

Description =

MKT Product 01 |

Segment | BAKING SODA v |
Sub-Segment | ALL v |
Manufacturer s [\ uenown |,r |
Brand # [ynknowN [+]

Cancel @

3. Realice los cambios necesarios y pulse Aceptar para guardar.

Coémo suprimir productos de mercado
Utilice este procedimiento para suprimir productos de mercado

Acerca de esta tarea
Si es necesario, puede suprimir productos de mercado de la aplicacién. Esta opcion
elimina de forma permanente los productos y suprime todos los datos de

movimiento asociados de todos los mercados.

Nota: También puede eliminar productos desde un mercado especifico. Consulte
[“Eliminacién de productos de mercados”}

Para suprimir uno o varios productos:

Procedimiento
1. En la visualizacién de cualquier mercado, abra el separador Productos.

2. Seleccione uno o mas productos. Mantenga pulsada la tecla Ctrl mientras pulsa
para seleccionar de forma no secuencial o la tecla Maytis para seleccionar de
forma secuencial.

3. Pulse Suprimir en la barra de ments o pulse con el botén derecho en los
productos seleccionados y seleccione Suprimir.

4. Pulse Si en el cuadro de didlogo de confirmacion.
Temas relacionados

[“Eliminacion de productos de mercados”|
Utilice este procedimiento para eliminar productos de mercados

Eliminacion de productos de mercados
Utilice este procedimiento para eliminar productos de mercados

Acerca de esta tarea

Al utilizar el separador Productos, puede eliminar productos de un grupo de
mercado especifico. Después de eliminar un producto, no puede volver a asignarlo
al mercado. Esta accién suprime los datos de movimiento del producto en el
mercado seleccionado, pero no suprime el producto, ya que es posible que dicho
producto exista en otros mercados. No puede eliminar productos del mercado
nacional.
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Para eliminar uno o mas productos de un mercado:

Procedimiento

1. Abra el grupo de mercado para el cual desea eliminar los productos. Abra el
separador Productos.

2. Seleccione uno o mas productos. Mantenga pulsada la tecla Ctrl mientras pulsa
para seleccionar de forma no secuencial o la tecla Maytis para seleccionar de
forma secuencial.

3. Pulse la opcién Eliminar del Mercado en la barra de mentis o pulse con el
botén derecho en los productos seleccionados y seleccione Eliminar del
Mercado.

4. Pulse Si en el cuadro de didlogo de confirmacién.

Nuevos productos

En el area Nuevos productos, puede crear o importar nuevos productos. Los
nuevos productos son productos presentados recientemente por parte del
fabricante, que usted no lleva.

En el drea Nuevos productos, puede crear o importar nuevos productos. Los
Nuevos productos son productos presentados recientemente por parte del
fabricante, que usted no lleva. Para obtener mas detalles, consulte el apartado
[“Tipos de producto en datos de surtido” en la pagina 37

Temas relacionados

[“Tipos de producto en datos de surtido” en la pagina 37|
Estos son los tipos de productos mostrados en las paginas de datos del surtido

Segmento y subsegmento

Durante la atribucién de productos, su compafiia asigna un segmento y un
subsegmento a cada producto. Al afiadir un producto nuevo, debe asignar los
atributos de productos de segmentos y subsegmentos de los valores ya utilizados
para otros productos de la categoria.

Durante la atribucién de productos, su compafifa asigna un segmento y un
subsegmento a cada producto. Assortment Optimization trabaja con usted para
crear estos segmentos. Al afladir un producto nuevo, debe asignar los atributos de
productos de segmentos y subsegmentos de los valores ya utilizados para otros
productos de la categoria. El proceso de optimizacion utiliza datos de otros
productos en el mismo segmento y subsegmento para prever ventas para el nuevo
producto.

Creacion de nuevos productos

Utilice este procedimiento para crear un nuevo producto
Acerca de esta tarea

Para crear un producto nuevo:
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Procedimiento
1. Pulse Nuevo. Se abre la ventana Producto nuevo.

New Product x

UPC =

Description =

Copy from product...

Segment s

Sub-Segment

Manufacturer =

Brand s

Leave optional fields empty to use Segment average.

Retail Price $

Unit Cost 3

il

Units/Store\veek
Product Dimensions  Width Height Depth
| | | | Inches

Case Pack

]

Cancel | OK

2. Especifique el UPC y Descripcion del producto para facilitar la identificacién
del producto.
3. Para copiar detalles del producto (segmento, marca, etc.) y coeficientes de

modelo de un producto existente, pulse Copiar desde producto. Para obtener
més detalles, consulte el apartado [‘Cémo enlazar nuevos productos”}

4. Seleccione un Segmento, Subsegmento, Fabricante y Marca. Estos campos son
obligatorios.

5. Si tiene la informacién para los campos opcionales (Precio de distribucién,
Dimensiones del producto, etc.), especifique dichos valores. Si no proporciona
esta informacién, IBM Omni-Channel Merchandising utiliza la media de
segmento para cada campo. Puede modificar estos campos mas adelante.

6. Pulse Aceptar.

Temas relacionados

[“Cémo enlazar nuevos productos”|
Utilice este procedimiento para enlazar nuevos productos

Coémo enlazar nuevos productos
Utilice este procedimiento para enlazar nuevos productos

Acerca de esta tarea

Cuando se enlaza un producto nuevo a un producto existente, se copian los
detalles y atributos de un producto existente a uno nuevo.

Para enlazar un producto:
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Procedimiento

1. En el cuadro de didlogo Nuevo producto, pulse Copiar desde producto. Se
abre el cuadro de didlogo Buscar productos.

2. Seleccione un Campo y Operador. Especifique un Valor de bisqueda.

Find Products x

4k Add Criteria X Remove ) Clear

Field Operator Value

I Name ¥ || Contains v ilsuup

» Advanced

| Find Products

Name Size uow UPC Brand Manufacturer Segment Sub-Segment Line

Cancel | OK

3. Para afiadir criterios adicionales, pulse Afadir criterios. Abra/cierra recuadros
de seleccion de paréntesis y aparecerdn los botones de seleccion Y/O en cada
fila. Utilicelos para determinar cémo se aplican varios criterios. En el ejemplo
siguiente, el campo Nombre debe contener “sopa” y el campo Tamafio debe
contener “16” o “24”.

4k Add Criteria % Remove 7 Clear

( Field Operator Value }  And Or
| Name b || Contains A ||snup | ® O

( | Size ¥ || Equals ¥ ”16 | o0 ®
| Name ¥ || Equals ¥ ”24 | } O O

Nota: Los botones de seleccién Y/O, que aparecen en la iltima fila, no tienen
ningun efecto.

4. En el panel Avanzado, utilice los recuadros de seleccién para incluir
automdticamente productos que pertenecen a la misma linea, familia de marcas,
familia de tamarfios u otra familia 1/2 como productos que cumplen los
criterios.

¥ Advanced

Include Products Related By
[] vLine [ ] Brand Famitly [ | Size Famity [ | Other! Famity [ | Other2 Family

Por ejemplo, Tomato Soup 160Z se ajusta a los criterios, pero Chicken Noodle
Soup 18.80Z no. Si estos productos pertenecian a la misma familia de marcas y
define el recuadro de seleccion Familia de marcas, la aplicaciéon devolveria
ambos productos a los resultados de la btisqueda.

5. Pulse Buscar productos.
6. Seleccione un producto y pulse Aceptar.

Capitulo 2. Datos del surtido 31



32

7. Modifique los detalles en el cuadro de didlogo Nuevo producto, segtin sea
necesario. Pulse Aceptar para guardar los detalles del producto y el enlace de
producto.

Importacion de nuevos productos

Utilice este procedimiento para importar nuevos productos
Acerca de esta tarea
Para importar uno o méas productos nuevos:

Procedimiento

1. Pulse Importar. Se abre la ventana Importar productos nuevos.

Import Hew Products X

Import requires UPC, Product Description, Segment, Sub-Segment, Manufacturer, and Brand. Columns
that are left blank will be assigned the sub-segment average.

Categories = | 003-04-AIR FRESHNERS A |
File =) | [Eruwse... ]
Get Template Cancel OK

2. Si todavia no tiene un archivo para importar en el formato correcto, pulse
Obtener Plantilla y descargue el archivo de plantilla. Este archivo proporciona
todos los campos necesarios, con el formato correcto para importar. Utilice esta
plantilla para crear su nuevo archivo de producto.El archivo puede estar en
Excel o CSV.

Los campos siguientes son obligatorios: UPC, Descripcién, Segmento,
Subsegmento, Marca y Fabricante.

3. Seleccione una Categoria.
4. Pulse Examinar para localizar y seleccionar el archivo en el sistema.
5. Pulse Aceptar.
6. Si hay errores, vaya a Estado de importacién en las paginas de mantenimiento

de Datos.

|Blpaa| ¥ | @
Import
[| Export
H Import Status

Export Status

Data Maintenance
Retail Cost Margin
Brands

Demand Causal Master

Product Groups

Product Linking

Alli verd una lista de las importaciones ha realizado, junto con el estado del
trabajo y el tipo de errores que se han producido, en caso de producirse.
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Corrija los errores y vuelva a importar el archivo.

Importar plantillas

Importar plantillas muestra los campos necesarios para realizar una importacién.

Después de pulsar Obtener plantilla en la ventana emergente de importacion, la
plantilla que ha descargado lista los campos necesarios, pero no el formato
necesario de estos campos. En la tabla siguiente se muestran los formatos
necesarios para importar a Excel:

Moneda o niumero

Tipo de importacién

Texto

Numeros positivos

positivo

Nuevos productos

UPC, Descripcién,
Segmento,
Subsegmento, Marca,
Fabricante

Unidades/Tienda/
Semana, Paquete de
cajas, Altura,
Anchura,
Profundidad

Precio de
distribucién, Coste

Asignacién de tienda
a mercado

Numero de tienda,
Numero de mercado

Movimiento de
mercado

Mercado, UPC, Fecha
de finalizacion

NP° de semanas,
Ventas en unidades,
% ACV

Ventas absolutas

Productos y
segmentos de
mercado

UPC, Clave de
cliente, Nombre,
Segmento,
Subsegmento, Marca,
Fabricante

Grupos de productos

Nombre de grupo de
productos, UPC

Exportacion de Productos nuevos
Utilice este procedimiento para exportar nuevos productos

Acerca de esta tarea

Puede exportar Productos nuevos para su visualizaciéon sin conexién en formato
CSV o Excel.

Para exportar Productos nuevos:

Procedimiento

1. En el 4rea Datos del surtido, pulse el separador Productos nuevos. Seleccione
una fila en la cuadricula Productos nuevos.
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2. En la cabecera situada en la parte superior de la cuadricula, pulse el icono
Exportar.

Mew Products | [% New @8 import E Delete [ Export

3. Se abre la ventana emergente Exportar tabla. Entre una descripcion en el
formulario del campo. Serd el nombre de archivo.

Export Table x

Description:

File Type: @J Excel 57-2003
() Excel 2007
() csv

Cancel | Export

4. Seleccione el Tipo de archivo en el cual desea que se guarde el archivo de
exportacion.

5. Pulse Exportar.

Edicion de nuevos productos

Utilice este procedimiento para editar nuevos productos

En la tabla Nuevos productos, todos los campos son editables excepto Fecha de
creacién, Segmento y Subsegmento.

Para editar, pulse en un campo y especifique un nuevo valor. Pulse en cualquier
otro lugar de la pantalla para guardar el valor.

Supresion de productos nuevos

En el drea Nuevos productos, puede suprimir un producto nuevo o todos los
productos nuevos de una determinada categoria.

Acerca de esta tarea

En el drea Nuevos productos, puede suprimir un producto nuevo o todos los
productos nuevos de una determinada categoria.

Para suprimir un producto nuevo individual:

Procedimiento
1. Resalte un producto de la cuadricula Nuevos productos.
2. Pulse suprimir.

Para suprimir todos los productos de una categoria:

3. Seleccione la categoria que desee del menti desplegable de categorias de la
parte superior de la pagina.

4. Pulse Suprimir todo.
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Projects = Assortment Data 003-04-AIR FRESHMERS w Store Clusters  Planograms  Markets | New Preducts | Product Groups  Categories

New Products | [® New {L&import T Delsts T Dalete Al [ Export

Date Modified upcC Description Segment Sub-Segment Manufacturer Brand Retail Price.
01-Dec-2013 527 PM 34222NP4 34222NP4 CARPET AO AC NELSEN MKT DECISIONS ~ ARM N HAMMER 52000
12-Nov-2013 10:42 AM 34222NP5 34222NPS CARPET GLADE AROMANATURALS, INC. BOUCHARD 33.00
12-Jan-2014 5:51 PM 3422ZNPS 3422ZHP6 CANDLES/AQ BRANDS ALL AROMAMNATURALS, INC. BOUCHARD $20.00
21-Now-2013 3:38 PM SEGMENTNP1 SEGMENTNP1 CONT ACTION/ADIAIRWICK ~ OUTDOOR AC NELSEN MKT DECISIONS ~ ARM N HAMMER $10.00
08-Jan-2014 11:07 AM SEGMENTNP2 SEGMENTNPZ QUICK DELVERY/GLADE FABRIC AC NIELSEN MKT DECISIONS. £10.00
06-Jan-2014 11:08 AM TGTO0352023042  new pro CARPET AD §12.20
08-Jan-2014 11:08 AM TGT00352023043 new pro CARPET AD $12.30
23-Dec-2013 10:47 PM TGT00352023044 new pro CARPET GLADE Y3 X3 £12.30

5. Se abre la ventana Suprimir nuevo producto.

Delete Hew Product X

A Confirm

Are you sure you want to delete all the products?

6. Pulse Si para confirmar.

Categorias

El area Categorias muestra los segmentos y subsegmentos para una categoria
determinada y sus productos miembros.

El area Categorias muestra los segmentos y subsegmentos para una categoria
determinada y sus productos miembros. Para seleccionar qué resultados de
categoria se mostraran, vaya al ment desplegable de categorias en la parte
principal de la pantalla:

Projects > 1164: 0 AC 1_Copy 1 = Assortment Data [ 253-01-FODD WRAP & ... v || Store Clusters
—231-03-PANCAKEJSYRUP_DONOTUSE 3

Unassigned Products Brand v | Contains ¥ ||a ® f231_14_|-|0"|' CEREAL [.adOTUSE

Type UpC Description Brg 253-01-FOOD WRAP & STORAGE

Discontinued ~ TGTO0038035727 07 FTBOYS CORE SHORT KHAKI & FR 282-03-FIZZA_DONOTUSE

Discontinued ~ TGTOD038035728 07 FTBOYS CORE SHORT KHAKIT i 209 DESSER TS IONOTUSE

NEW PIZZA TEST =
Discontinued  TGTO0038035729 07 FTBOYS CORE SHORT KHAKI 8 FH

El 4rea Categorias también le permite buscar productos sin asignar y asignarlos a
un segmento o subsegmento. Para buscar productos sin asignar, utilice el menti
desplegable en el separador Productos sin asignar para buscar en UPC,
Descripcién, Marca, o Fabricante. Utilice los operadores de btisqueda en el
segundo ment desplegable para refinar la biisqueda.

Unassigned Products ﬁ Containg v I:I >~
Type UpC Urc Brand
~| Description i
Brand
Manufacturer

Pulse el icono de lupa y los resultados apareceran en la tabla Productos sin
asignar.
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El lado derecho de la pantalla muestra los segmentos y subsegmentos en la
categoria listada en la parte superior. También puede utilizar el campo de
busqueda para encontrar productos.

Category: 253-01-FODD WRAP & STORAGE | [y Export | | &

Type UPC Description Brand
P ALUMINUM FOIL
B PLASTIC BAG
P PLASTIC WRAP
» RIGID CONTAINERS

Una vez desglosado hasta llegar a los segmentos y subsegmentos, podra arrastrar
y soltar un producto no asignado a un segmento o subsegmento determinado.

Category: 253-01-FO0OD WRAP & STORAGE I H Save | Export | | =

Type UpC Description

* ALUMINUK FOIL
¥ PLASTIC BAG
FREEZER_ALL OTHER
¥ FREEFER_PINCH_ALL OTHER

Active TGT00253010171 W%
07 FT BO%S CORE SHORT KHAKI S FRENCH TOAST LOLLY TOGS LTD.
*3 Active TGTH0253010169  UR-Saassees W e
Active TGT00253010233 W@ -

Pulse Guardar.

De forma similar, puede mover productos que ya se han asignado a un segmento y
subsegmento y cambiarlos a otro. Para reasignar un producto de un subsegmento a
otro, arrastre y suelte el producto en los subsegmentos en el panel derecho:

Category: 253-01-FOOD WRAP & STORAGE | [ Save [hExport | izt

Type UPC Description Brand

P ALUMINUM FOIL
¥ PLASTIC BAG
FREEZER_ALL OTHER
¥ FREEZER_PINCH_ALL OTHER

Discontinued TGTO0038035727 o7 . e
Actve  Activegroozs3o REBIZSHMAE!  DRFTEEFRRAPHRELBAL FREEZER  zpoc  UP&UP joHnsoN
@ Active TGTO0253010169 [P Rmmems e peemmmie '
Active TGT00253010233  un e o
¥ FREEZER_PINCH_ZIPLOC
Active TGT00253010157 7 = o " Sl
Discontinued  TGTO0253010104  WRW ar ot
Active TGT00253010294 797 ==
Active TGT00253010287 e ==
Active TGT00253010123 Amwme 2w =
Active TGT00253010382 - " an

Pulse Guardar.

Para eliminar un producto de una categoria, arrastre y suelte un producto de la
parte derecha de la pantalla a la tabla Productos sin asignar en la izquierda.

Unassigned Products Brand ¥ Contains v la—x| ~

Type UPC Description Brand Manufacturer

Discontinued  TGTO0038035727 07 FT BOYS CORE SHORT KHAKI G e F

Discontinued ~ TGTOO038035728 07 FTBOYS CORE SHORT KHAKIT = o K

Discéﬁew 4 TeTobg3AHEEPE4 0005 Fr HEVRL cork SRERT KR! FOL cremarBElR %4 SENHAN CORP -DFD
Discontinued  TGTO0038035734 07 FT BOYS CORE SHORT KHAKI 8H
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Pulse Guardar.

Puede exportar la tabla Categoria pulsando Exportar en la parte superior de la
tabla.

Nota: El 4rea Categorias serd de solo lectura y no podréa reasignar productos sin
un valor del sistema determinado; hable con su administrador del sistema para
obtener mas detalles.

Tipos de producto en datos de surtido

Estos son los tipos de productos mostrados en las paginas de datos del surtido

Nuevo: un producto presentado recientemente de parte del fabricante. Estos
productos no tienen asociados datos de registro de transacciones o sindicados.
Assortment Optimization basa cualquier previsién sobre nuevos productos en
previsiones especificadas por el usuario y datos de otros productos en el mismo
segmento y subsegmento. IBM Omni-Channel Merchandising almacena los
nuevos productos separados del archivo de productos.

Mercado: un producto vendido actualmente por los competidores, pero no
llevado a sus tiendas. Estos productos tienen datos sindicados. IBM
Omni-Channel Merchandising solo almacena los nuevos productos separados del
archivo de productos.

Discontinuado: Un producto anteriormente llevado a sus tiendas. Estos
productos tienen datos de registro de transacciones desde el periodo en el que
los llevé y también pueden tener datos sindicados. Los productos
discontinuados pertenecen a su archivo de productos de IBM Omni-Channel
Merchandising.

Activo: Un producto actualmente llevado a sus tiendas. Estos productos tienen
datos de registro de transacciones y sindicados. Los productos activos
pertenecen a su archivo de productos de IBM Omni-Channel Merchandising.

Todo: Incluye todos los tipos de productos anteriores. Los criterios que especifica
no son especificos de tipo. Puede crear combinaciones de tipos de productos
deseleccionando cualquier tipo de producto que no desee incluir.

Estos son los tipos de productos mostrados en los datos del surtido. Al visualizar
productos en el informe Resultados detallados para un escenario optimizado, IBM
Omni-Channel Merchandising utiliza tipos de producto adicionales. Consulte

[“Tipos de productos en escenarios optimizados” en la pagina 82| para obtener

detalles.
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Capitulo 3. Proyectos y escenarios

Un proyecto es una agrupacion de escenarios que intentan resolver el mismo
problema.

Un proyecto es una agrupacién de escenarios que intentan resolver el mismo
problema. Cuando cree un proyecto, seleccione el &mbito del proyecto como un
planograma o un grupo de clisteres de tiendas, divisién y categoria. Los
escenarios individuales utilizan el mismo tipo de dmbito definido para el proyecto,
pero pueden variar en las selecciones individuales de cltsteres de tiendas, conjunto
de consideraciones y reglas.

A modo de ejemplo, el proyecto Air Fresheners Spring 2012 para Planogram 112
contiene tres escenarios. Un escenario intenta determinar los valores de linea base
del planograma no permitiendo ningtin producto nuevo ni de mercado en el
surtido. El segundo escenario permite productos nuevos y de mercado, pero
establece una “tasa de rendimiento comparativo” del 20%, lo que significa que los
productos sugeridos deben tener un rendimiento un 20% mejor que los productos
actuales. El tercer escenario permite productos nuevos y de mercado, pero
establece una “tasa de rendimiento comparativo” del 30%. La aplicacién crea un
surtido optimizado para cada escenario y pronostica los resultados del surtido.
Puede utilizar estas previsiones para responder a la pregunta “;Qué productos
debo llevar al conjunto de tiendas vinculados a Planogram 112 for Spring 2012?”

Pagina Proyectos

La pagina Proyectos muestra todos los proyectos que pertenecen a categorias a las
cuales tiene permiso para acceder.

La pagina Proyectos muestra todos los proyectos que pertenecen a categorias a las
cuales tiene permiso para acceder. La pagina Proyectos se ordena por ID de
proyecto de forma predeterminada. Para ver un proyecto existente, haga doble clic
sobre él desde la tabla, o pulse con el botén derecho del ratén sobre él y seleccione
Abrir. Se abre la pagina Detalles del proyecto.

Projects D Mew ¥ Export [} Category Settings...

Project ID Project Name Scope Division Category End Da
1001 007 10 POG POG D Hew : 007-10-BABY FOC Apr 28
1059 037 07 Hand and B Store Clus |E? Open 037-13-HAND AND Jan 30
1145 037 0F Hand and B Store Clus 037-13-HAND AND Jan 30
1208 037 BDK performai POG i Export 037-13-HAND AND Jul 15,

[ Category Settings...

1271 049 06 Shave BDK Store Clus 045-06-5HAVE Jan 30

Creacién de proyectos

Utilice este procedimiento para crear un nuevo proyecto
Acerca de esta tarea

Para crear un proyecto:
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Procedimiento

1.

2.

3.

En la pagina Proyectos, pulse Nuevo. Se abre la ventana Crear proyecto.

Create Project x

Project Name s

Divizion =

#Weeks #

End Date s EEJ Use latest available =ales

() Specify End Date

E Optimize Stocked Baseline Scenario

Cancel | Save

Especifique un Nombre de proyecto descriptivo y seleccione una Divisiéon en
el menu desplegable.

Seleccione datos para que Assortment Optimization utilice a la hora de analizar
y optimizar escenarios. Especifique un niimero de semanas de datos de Ventas
histéricas y establezca una fecha final para la tltima semana de datos
seleccionando la opcién Especificar fecha final. Por ejemplo, puede establecer
52 semanas terminando el 5/2/2012 que utilicen todos los datos de ventas
historicos desde el 6/2/2011 hasta el 5/2/2012. También puede seleccionar la
opcioén Utilizar las ventas disponibles mas recientes para utilizar
automaticamente la tdltima semana de datos de ventas disponibles como la
fecha final.

Seleccione una Categoria. Unicamente las categorias a las cuales tiene permiso
para acceder aparecerdn en el mend desplegable.

Establezca el ambito de POG (planograma) o Grupo de clister de tiendas.
Especifique un ntiimero de planograma o seleccione un grupo y establezca una
fecha efectiva para considerar los planogramas.

Para seleccionar un grupo de claster de tiendas, pulse Seleccionar. Utilice la
bisqueda para ubicar el grupo. Seleccione el grupo y pulse Aceptar.
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Select Store Cluster Group x
Fo
Store Cluster Group # Clusters # Stores
Cancel COK

Las optimizaciones de planograma buscan en un tnico planograma en cada
tienda que se utiliza. De forma predeterminada, las optimizaciones de grupo de
cltsteres de tiendas buscan en cada planograma en el grupo de cliisteres de

tiendas para la categoria, divisién y fecha efectiva seleccionadas. En caso

necesario, puede seleccionar clisteres de tiendas especificos para excluir. Al

utilizar grupos de clisteres de tiendas, también puede modificar reglas y

conjuntos de consideracién para clusteres de tienda especificos en el grupo.

6. Especifique un Nombre de escenario y un Comentario descriptivo para el

primer escenario.

7. La opcién Optimizar un escenario de linea base almacenado estard
seleccionada de forma predeterminada. Siempre que se cree un nuevo Proyecto,
se creard también autométicamente un escenario de linea base con el surtido
almacenado. Seleccionar esta opcién le permite optimizar este escenario de
linea base. El escenario de linea base optimizado se mostrard con una marca de
seleccién de color naranja al lado en la cuadricula de escenarios. Aparecera

siempre en la parte superior de la tabla.

Scenarios | [[Duplicate~  £3 Approve ExExport [ New

Scenario ID # Run ID # Scenario Comment
3454 3087 [GxS t o ¢ k = d Baseinel |

v 3485 3088 1

o 3488 3091 1

v 3508 3131 Resutts check all0

v 3509 3132 Resutts check_[GxCopyi | 1 all0

v 3510 3133 Results check_[GxCopyi | 1,4l 0

Opt Type:
SKUs
skus
SKUs
skus
SKUs

SKUs

#Store Clusters  # Stores.

1
1
1
1
1
1

# Planograms

1
1
1
1
1
1

Sales (Chg%)
0.00%|
0.00%|
0.00%|
-0.00%|
-0.00%
1.39%|

Units (Chg%)
-0.00%
-0.00%
-0.00%
-0.00%
-0.00%
260%)|

Si el escenario de linea base no se ha optimizado, la marca de seleccién estara
vacia. El escenario de linea base sé6lo es de lectura y no se puede editar, pero se
puede duplicar y este duplicado puede editarse. Ademas, el escenario de la

linea base siempre mostrara el primer escenario afiadido en el informe

Comparar.

8. Pulse Guardar. Se abre la pagina Detalles del proyecto.

Duplicacion de proyectos

Utilice este procedimiento para duplicar un proyecto existente

Acerca de esta tarea

Es posible que quiera duplicar un proyecto para basarse en analisis de
optimizaciones anteriores. Para duplicar un proyecto:
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Procedimiento

1. En la pagina Proyectos, pulse Duplicar. Se abre la ventana Duplicar proyecto
de surtido.

Duplicate Assortment Project x

Project Name s

0 AC 1 5C_Copy_1

Division = | Chain

#Weeks

End Date = l:] Use latest available =sales

(*) Specify End Date | 41,08/2014

Category =

%
=
-
7}
(7]
=1

Scope s *

Store Cluster Group =

Planograms Effective as of = | 2512/2010

Cancel | Save

2. Especifique un Nombre de proyecto descriptivo.

3. Especifique un nimero de semanas de datos de Ventas histdricas y establezca
una fecha final para la tltima semana de datos.

Por ejemplo, establezca 52 semanas terminando el 06/11/2011 que utilicen
todos los datos de ventas histdricos desde el 06/11/2010 hasta el 06/11/2011.
También puede establecer la fecha mas reciente con datos de ventas disponibles
como la fecha final seleccionando la opcién Utilizar las ventas disponibles mas
recientes.

4. Establezca una fecha efectiva para planogramas que deben considerarse.
5. Pulse Guardar.

Nota: No podra duplicar un proyecto si:

* Se han suprimido los grupos de cltsteres de tiendas especificados en el
ambito o utilizados en el proyecto original.

* El grupo de clisteres de tiendas no contiene ningtin clister de tiendas con
tiendas asignadas.

Si un escenario o regla del proyecto original se aplica tnicamente a cldsteres de
tiendas suprimidos, elimine los escenarios y reglas que se aplican tinicamente a
clusteres suprimidos y retenga los escenarios o reglas que se aplican a los
clasteres de tiendas existentes.

Pagina Detalles del proyecto

42

Muestra detalles de un proyecto individual y casos de escenarios y le permite
realizar diversas acciones sobre los mismos.

En la pagina Detalles del proyecto, utilice la barra de ments para mostrar/ocultar

los paneles Escenarios, Valores, Resultados y Comparar. Cuando el panel est4
dentro de un recuadro azul, el panel estd visible.
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Scenarios | Settings  Results || Compare

En el panel Valores, utilice los botones para abrir los paneles Conjunto de

consideracion, Planogramas, Estrategia, Reglas de niimero de referencia o Reglas

de facings.

|Seﬂings.| Consideration Set Strategy ~ SKU Rules  Facing Rules

Desde la pagina Detalles del proyecto puede acceder a las paginas de
mantenimiento de Datos del surtido asociadas con el proyecto. Para ello, vaya al
ment desplegable Datos del surtido en la barra de ments.

Boa| ¥ @

# Assortment Data ]

Store Clusters

| il |

H Planograms
WMarkets

New Products
Product Groups

Categories

Al seleccionar una opcién se abrird su drea correspondiente en las paginas de
mantenimiento de datos, con la informacién filtrada por el proyecto actual. Para
volver a la pagina Detalles del proyecto en la que estaba antes, pulse el enlace
<nombre de proyecto> de la barra de navegacién de la parte superior.

Projects = 478: 0 AC 34222 PIZZA = Assortment Data

Creacion de escenarios

Utilice este procedimiento para crear escenarios para un proyecto desde la pagina

Detalles del proyecto.
Acerca de esta tarea
Puede crear escenarios para un proyecto desde la pagina Detalles del proyecto:

Procedimiento
1. Pulse Nuevo en la tabla Escenarios.

2. Especifique un Nombre de escenario. Si utiliza un grupo de clisteres de
tiendas como dmbito del proyecto, puede seleccionar clisteres de tiendas
especificos para el escenario. Especifique un Comentario descriptivo para
ayudarle a identificar el escenario. Pulse Guardar.
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43



44

New Assortment Scenario X

Create Scenario

Scenario Mame =

Store Cluster  Select: All, None

Store Cluster # Stores # POGs
M c1 C 0
[ c= 105 1
[+ c3 C 0

Comment

Cancel | Save

3. En el panel Conjunto de consideracion, seleccione los tipos de producto que
Assortment Optimization considerara para el escenario optimizado. Consulte
[“Conjunto de consideracién”] para obtener detalles.

4. Utilice los paneles Reglas de nimero de referencia y Reglas de facings para
establecer restricciones y criterios de evaluacion de productos para el escenario
optimizado. Consulte [‘Reglas” en la pagina 53| para obtener detalles.

5. Pulse Guardar en la barra de mendis.

|Scenariu5 Settings Resultsl ESa\re

6. Continte creando escenarios adicionales u optimizando el escenario actual.
Consulte [“Optimizacién de escenarios” en la pagina 77}

Temas relacionados

[“Conjunto de consideracion”|
El conjunto de consideracion es el conjunto de productos que Assortment
Optimization tiene en cuenta durante la optimizacion.

[‘Reglas” en la pagina 53|
Las reglas dictan cémo Assortment Optimization evaltia productos y establecen
restricciones sobre el escenario optimizado.

Conjunto de consideracion

El conjunto de consideracién es el conjunto de productos que Assortment
Optimization tiene en cuenta durante la optimizacion.

El conjunto de consideracién es el conjunto de productos que Assortment
Optimization tiene en cuenta durante la optimizacién. Los siguientes son tipos de
conjuntos de consideracion:

Tipo Descripcion

[“Productos de mercado” en la pagina 47| Incluya productos de mercado en su
optimizacion.

[“Nuevos productos” en la pagina 48] Incluya nuevos productos en su
optimizacion.
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Tipo Descripcion

[“Productos con existencias” en la pagina 48| |Incluya productos actualmente con
existencias en su optimizacion.

[“Otros cltisteres de tiendas” en la pagina 50| |Incluya productos de otros clisteres de
tiendas en el grupo de clusteres de tiendas
del escenario. Puede incluir los siguientes
productos: En existencias; En existencias, sin
ventas, y/o Tiene ventas.

Para obtener méas informacién sobre los tipos de conjuntos de consideracion, pase
el cursor del ratén sobre cualquiera de los valores de la columna Tipo de
consideracidn para abrir un ment contextual informativo. El siguiente ejemplo
muestra la ayuda contextual de Productos de mercado:

Seftings: =3 | Congideration Set| Planograms  Strategy  SKU Rules  Facing Rules

[ Newi~ Store Clust

Consideration Type # Comment Al
~Al
Stocked Products

Products selling in Market but not at Retailer

MNew Products

Other Store Clusters

O el <«

Utilice los recuadros de seleccién para incluir o excluir cada tipo de conjunto de
consideracién o para establecer acciones de grupo de productos. No puede excluir
el articulo Productos con existencias predeterminado porque la optimizacién
siempre considera los articulos con existencias, en lugar de los articulos de
mercado o nuevos, que puede que le interese incluir o excluir durante una
optimizacion.

También puede definir diferentes conjuntos de consideracién entre cldsteres de
tiendas. Por ejemplo, puede permitir articulos con existencias, nuevos o de
mercado para el Clister de tiendas A, pero sélo articulos con existencias y de
mercado para el Clister de tiendas B.

Si crea tipos de conjuntos de consideracion para cliisteres de tiendas especificos, el
campo Comentario le permite realizar un seguimiento de los articulos. El campo #
muestra el nimero de clisteres de tiendas seleccionados para el articulo.

Temas relacionados

[“Productos de mercado” en la pagina 47|

Puede elegir el ambito de datos de mercado desde el cual utilizar productos de
mercado y un minimo ACV% para los productos incluidos. Utilice este
procedimiento para configurar los valores de Productos de mercado.

[“Nuevos productos” en la pagina 48]

Cuando incluye nuevos productos en su conjunto de consideracion, el proceso
de optimizacién tiene en cuenta todos los productos nuevos que se han
importado desde la pagina Nuevos productos

[“Productos con existencias” en la pagina 48|

Para productos con existencias, puede establecer un ACV minimo para
productos incluidos, lo que significa que Assortment Optimization excluird del
surtido aquellos productos que estén por debajo del ACV especificado.

[“Otros cliisteres de tiendas” en la pagina 50|
Para este tipo de conjunto de consideracién, puede elegir los cldsteres de
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tiendas desde los cuales se deben considerar productos con existencias y sin.
Especificamente, puede incluir los siguientes articulos: En existencias; En
existencias, sin ventas, y/o Tiene ventas.

Creacion de conjuntos de consideracion especificos de
clusteres de tiendas

Utilice este procedimiento para crear un articulo nuevo en el conjunto de
consideracién

Acerca de esta tarea

Puede afiadir articulos de conjuntos de consideracién adicionales que sean
especificos de clasteres de tiendas, si selecciona un grupo de clisteres de tiendas
como el &mbito de su proyecto. Los articulos de conjunto de consideracién
adicionales le permiten modificar los valores por clister de tienda.

Los articulos de conjunto de consideracién predeterminados siempre se aplican a
todos los clisteres de tiendas, pero cualquier articulo adicional que cree sustituira
los valores predeterminados para sus clisteres de tiendas seleccionados. Puede
utilizar el campo Comentario en el panel Conjunto de consideracién para realizar
el seguimiento de las reglas que cree. El campo # muestra el niimero de clisteres
de tiendas seleccionados para el articulo.

Para crear un articulo nuevo en el conjunto de consideracién:

Procedimiento

1. Pulse Nuevo en el panel Conjunto de consideracién y seleccione el tipo en la
lista desplegable.

Settings| Consideration Set | SKU Rules  Facing Rules

[ New~ |
Warket Products # Comment
MNew Products All
Other Store Clusters

2. Pulse el icono Editar claster de tiendas.

Store Clusters ﬂ Consider New Products

S 3

No cluster selected.

Edit Store Clusters

3. En el cuadro de didlogo, pulse y arrastre clisteres entre las listas Disponible y
Seleccionado. También puede utilizar las flechas o efectuar una doble pulsacién
sobre sus selecciones. El campo Utilizado muestra cualquier clister de tiendas
seleccionado para un articulo de conjunto de consideracién diferente del mismo
tipo.
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Edit Store Clusters x

Available Selected
Football Fans % Other
»
‘
[
2 available
Used

Oused 1 s=elected

Cancel @

4. Pulse Aceptar.

Supresion de articulos del conjunto de consideracion
Utilice este procedimiento para suprimir un articulo del conjunto de consideraciéon

Para suprimir un articulo del conjunto de consideracién, resalte el articulo y pulse
Suprimir en el panel Conjunto de consideracién. No puede suprimir articulos
predeterminados.

Productos de mercado

Puede elegir el ambito de datos de mercado desde el cual utilizar productos de
mercado y un minimo ACV% para los productos incluidos. Utilice este
procedimiento para configurar los valores de Productos de mercado.

Acerca de esta tarea
Puede elegir el &mbito de datos de mercado desde el cual utilizar productos de

mercado y un minimo ACV% para los productos incluidos. El valor ACV proviene
de datos sindicados cargados en IBM Omni-Channel Merchandising.

Consider Market Products

Market Group Mational ¥

National A . :
% MinimumACY | e op M 3 i

Para configurar valores de productos del mercado:

Procedimiento

1. En el drea Considerar productos de mercado, seleccione los datos de mercado
que se deben utilizar para la optimizacién, en el ment desplegable Grupo de
mercado. Puede elegir Nacional, un tinico mercado con todas las tiendas
asignadas a él, o cualquiera de los Grupos de mercado que ha creado en la
pagina Mercados.
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2. Especifique un valor ACV minimo para los articulos considerados. Puede
establecer el ACV minimo moviendo el graduador o directamente especificando
un valor en el campo.

Temas relacionados

[“Mercados” en la pagina 23|

El drea Mercados le permite cargar y gestionar datos sindicados para utilizar en
Assortment Optimization. Puede crear varias definiciones de mercado con
mercados miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos
de mercado en toda la aplicacién.

[‘Pagina Mercados” en la pagina 23]

En la pagina Mercados, puede crear varias definiciones de mercado con
mercados miembro y vinculaciones de tienda-a-mercado, que se llaman Grupos
de mercado.

Nuevos productos

Cuando incluye nuevos productos en su conjunto de consideracion, el proceso de
optimizacion tiene en cuenta todos los productos nuevos que se han importado
desde la pagina Nuevos productos

Cuando incluye nuevos productos en su conjunto de consideracién, el panel
Detalles aparece vacio. Sin embargo, la optimizacién considera todos los nuevos
productos que se han importado desde la pagina |“Nuevos productos”}

A la derecha hay una barra de ACV llamada Productos nuevos a considerar. Esta
opcién le permite asegurarse de que el ACV no es demasiado pequefio cuando se

toman ACV de productos con existencias para productos nuevos. Puede establecer
el ACV utilizando la barra graduadora o escribiendo manualmente un valor en el

campo de formulario adyacente.

Settings: S1 \[m Planograms  Stralegy  SKURules  Facing Rules
[y New Store Clusters Hew Products to Consider
Consideration Type: # Comment a
/' Stocked Products Al %unmmacy 2 ¥ T W
— i L
M Market Products Al El
[] Wew Products.
D Other Store Clusters

Productos con existencias

Para productos con existencias, puede establecer un ACV minimo para productos
incluidos, lo que significa que Assortment Optimization excluird del surtido
aquellos productos que estén por debajo del ACV especificado.

Para productos con existencias, puede establecer un ACV minimo para productos
incluidos, lo que significa que Assortment Optimization excluird del surtido
aquellos productos que estén por debajo del ACV especificado. Para productos de
mercado, el valor de ACV proviene de los datos sindicados cargados en la
aplicacién. Para productos en existencias, el valor de ACV proviene de los datos de
ventas. Puede establecer un ACV minimo para los siguientes productos: Con
existencias, con ventas; Con existencias, sin ventas y Tiene ventas, pero no en POG
(Planograma). Cada tipo de producto tendra su barra de ACV correspondiente.
Puede establecer el ACV minimo moviendo el graduador o directamente
especificando un valor en el campo adyacente. Para establecer el ACV minimo
para Con existencias, sin ventas o Tiene ventas pero no en POG (planograma),
marque los recuadros de seleccién correspondientes y establezca el ACV minimo
de la misma forma. Ajuste estos umbrales en base a los Productos, Clisteres de
tiendas y Planogramas que estd optimizando.
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# Comment
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(%) aa Products:
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Sincked with Sakes

Stocked withou Sales ] [ o

Has saies betnoton POG [

% Wrmem A0y

Los productos predeterminados a tener en cuenta son Todos los productos, pero
también puede seleccionar Grupo de producto o Segmentos. Cuando selecciona

Grupo de productos, aparece un botén Seleccionar. Si lo pulsa, aparece la ventana
emergente Seleccionar grupo de productos.

Select Product Group

Eguals to

Product Group

|

Product Type

# Products

Last Modified

Cancel OK

Busque el Grupo de productos adecuado utilizando el ment desplegable para
buscar los operadores Igual al, Contiene, o Empieza por y pulse el icono de lupa.
Cuando haya seleccionado sus Grupos de productos deseados, pulse Aceptar.

Cuando seleccione Segmentos, aparece un botén Seleccionar. Si lo pulsa, aparece
la ventana emergente Seleccionar segmentos.
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Select Segment(s) x
Segment # Products

[] BAKNG SODA 3 E

[] CANDLES/AQ BRANDS 21

[] CANDLES/FEBREZE 25

[] CANDLESIGLADE 49

[] CANDLES/REFILL/GLADE 13

[ CARPET 8 Tl

[] CONTACTION/ADIAIRWICK 25

[] CONTACTION/ADIAQ BRANDS 19

[] CONTACTION/ADIFEBREZE A

[] CONTACTION/ADIGLADE 13

[] CONTACTION/AD/METHOD 12

[] CONTACTION/AD/REFILLIAIRWICK 12 =
Cancel OK

Seleccione los segmentos adecuados utilizando los recuadros de selecciéon y pulse
Aceptar.

Otros clusteres de tiendas

Para este tipo de conjunto de consideracién, puede elegir los clisteres de tiendas
desde los cuales se deben considerar productos con existencias y sin.
Especificamente, puede incluir los siguientes articulos: En existencias; En
existencias, sin ventas, y/o Tiene ventas.

Para este tipo de conjunto de consideracién, puede elegir los clisteres de tiendas
desde los cuales se deben considerar productos con existencias y sin.
Especificamente, puede incluir los siguientes articulos: En existencias; En
existencias, sin ventas, y/o Tiene ventas. Por ejemplo, puede tener en cuenta los
productos con existencias de los clisteres de tiendas SC1 y SC2, pero no de SC3.
Sélo son validos los clusteres de tiendas del grupo de clisteres de tiendas del
escenario. El proceso de seleccidon de clusteres de tiendas es el mismo que en

“Creacion de conjuntos de consideracién especificos de cliisteres de tiendas” en la|

[pagina 4§l

Store Clusters Other Store Clusters to Consider i

A SC1
sC2
SC3

Nota: Este tipo de conjunto de consideracion solo puede utilizarse con escenarios
que utilizan el dmbito de grupo de clusteres de tiendas.

Temas relacionados

“Creacion de conjuntos de consideracién especificos de clisteres de tiendas” en|
la pagina 46

Utilice este procedimiento para crear un articulo nuevo en el conjunto de
consideracién
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Configuracion de planogramas

La seccion Planograma del separador Configuracion permite filtrar todos
planogramas asociados con las tiendas y las categorias asociadas en el escenario
con un subconjunto de planogramas que desea optimizar.

La seccion Planograma bajo la pestafia Configuraciéon permite filtrar todos
planogramas asociados con las tiendas y las categorias asociadas en el escenario
con un subconjunto de planogramas que desea optimizar.

|Seﬁings.‘ Consideration Set Strategy  SKU Rules  Facing Rules

Nota: Esta seccion sélo estd disponible bajo Configuracién si un dmbito del
proyecto se establece en Grupo de cluster de tiendas.

e s | ae e ey S g R

S e Seeomt de-smcied

# i FOO5 ETORASK A ENIZ ISR T3 PGP

T e

Los planogramas se organizan por metraje. De forma predeterminada, el recuadro
de seleccién Todo estard seleccionado, lo cual significa que todos los planogramas
ligados a todas las tiendas y categorias del escenario se aplicaran. Para seleccionar
subconjuntos de planogramas como alternativa, desmarque el recuadro de
seleccion Todo. A continuacién, seleccione los planogramas adecuados utilizando
los recuadros de selecciéon y expandiendo las jerarquias segiin sea necesario.

Settings.  Conaideration Set Parograms | Strategy  SKU Rules  Facing Rules |

Planograms (6 selecled)
| & Show: [AF] Selected Un-selected
. Hama
¥[m| AL (45
Y E0R &) |
[ AzsuEY FOOD STORAGE A 8X12 (0W28M0) : FROMO 2
[#] A253009 FOOD STORAGE A 8X12 (0328H10): TST FLIP FLOP

[ AzsseF FOOD STORAGE A 8X12Z (032810

[ azszec FOOD STORAGE A 81 10} HIGH FOL : PROMO 2

|J] AZEINT FOOD STORAGE A 8X12 (0328M0): TST HEFTY
*[] 1200% (25
I-|_'| 16.00 1t (8)
»[] 20001 (5)
®[] 24008 (2)
*[ 28008 (1)
"U x2ooh (1)

®[] 0001 Q1

Puede utilizar el campo de bisqueda Buscar planogramas para buscar los
planogramas para aplicar, y cambiar entre la visualizaciéon de todos los
planogramas (Todo), sélo los que ha seleccionado (Seleccionado), o solamente los
que no ha seleccionado (No seleccionado).
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Estrategia

La seccion Estrategia bajo el separador Valores, que se utiliza para optimizaciones
de nimeros de referencia y facings, determina los criterios bajo los cuales la
aplicacién se optimiza.

La seccion Estrategia bajo el separador Valores, que se utiliza para optimizaciones
de nimeros de referencia y facings, determina los criterios bajo los cuales la
aplicacion se optimiza. Por ejemplo, la estrategia puede centrarse en atraer y
mantener segmentos de compradores o en maximizar el beneficio bruto. Y lo que
es mas importante, el panel Estrategia puede equilibrar diferentes objetivos
mediante la asignacién de peso entre varios objetivos. Por ejemplo, podria definir
Mejores compradores (segmento) en 10%, Oportunidad alta en 10%, Oportunidad
media en 10%, Oportunidad baja en 10% y Ventas incrementales en 60%.

Strategy

Sales and Units Profit Shopper Segments
% Sales Potential l:l’-': GMROI BHML
&0 |* Incremental Sales l:l%'c Gross Profit % Best Shoppers

% Incremental Sales/ft % Incremental Profit

“: High Opportunity
Medium Opportunity
% Low Opportunity

% Incremental Units % Incremental Profit'ft
% Sales/ft

“ Unit Potential

% Profit/ft
% Profit/Unit
% Profit Potential

[LLLL]

%% Incremental Units/ft

% Sales

Product cost: Upload

Especifique valores entre 1 y 100 junto a los criterios que desea utilizar. Puede
dejar los valores que deben ser 0 en blanco. El campo Total en la esquina superior
derecha muestra el total actual. Todos los valores deben sumar un total de 100.
Puede establecer Segmentos de comprador especificos en el ment desplegable.

Optimizacién con cambios en el costo

Utilice este procedimiento para optimizar el beneficio con los costos de los
productos especificados por el usuario. Esto resulta ttil si desea utilizar nuevos
costos que acaba de negociar con los proveedores, en lugar de utilizar datos
histéricos para realizar la optimizacion.

Acerca de esta tarea

Puede utilizar sus propios costos para productos cuando optimiza el beneficio. Esto
resulta ttil si desea utilizar nuevos costos que acaba de negociar con los
proveedores, en lugar de utilizar datos historicos para realizar la optimizacién.
Puede optimizar con los nuevos costos para identificar los mejores productos que
puede incorporar en el surtido.

Para optimizar con cambios en el costo:

Procedimiento
1. Vaya al 4rea Estrategia que encontrara en el panel Configuracién.
2. Bajo la cabecera Beneficio, seleccione Costo del producto: Cargar.
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% Gross Profit

% Incremental Profit
% Incremental Profit/ft
% Profit/ft

% Profit/Unit

% Profit Potential

L

Product cost: Upload

3. Se abre la ventana emergente Cargar costos.

Upload costs X

File = | [ Bruwse...]

Cancel

4. Pulse Examinar y cargue un archivo en formato Excel o CSV. El archivo debe
contener los campos UPC, Descripcién, Costo y Cluster de tiendas.

Nota: Solo puede cargar un archivo de costos por escenario. Si desea afiadir
mas productos con nuevos costos, debe suprimir el archivo de costos de
productos actual y cargar un nuevo archivo con todos los costos de productos.
Si se suprime el archivo de costos de productos, la operacién de optimizacién
utiliza datos histéricos y se comporta de forma normal.

Reglas

Las reglas dictan cémo Assortment Optimization evaltia productos y establecen
restricciones sobre el escenario optimizado.

Las reglas dictan cémo Assortment Optimization evaltia productos y establecen
restricciones sobre el escenario optimizado. Por ejemplo, la regla Recuento de
numero de referencia podria dictar que la cifra de ntimeros de referencia para
planogramas de 12 ft. debe incrementarse en un 20%. Determinados tipos de regla
s6lo se aplican a optimizaciones de facings o de niimeros de referencia. Las reglas
aparecen en los paneles Estrategia, Reglas de facings, y Reglas de nimeros de
referencia.

Cada escenario contiene uno de los tipos de reglas de forma predeterminada, que
se aplican a todos los clisteres de tiendas en un escenario. Puede afiadir mas
reglas que sean especificas de clisteres de tiendas para algunos tipos de reglas,
pero no puede suprimir las reglas predeterminadas que se aplican a todos los
cliisteres. Consulte [“Creacién de reglas especificas de clisteres de tiendas” en lal

pagina 5

Assortment Optimization utiliza los siguientes tipos de regla:
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[‘Regla de facings” enl|
la pagina 59

Mantener o
establecer un rango
personalizado para el
nimero de facings
por producto en los
planogramas, segin
la anchura del
planograma.

Optimizaciones de
facings

Panel Reglas de
facings

[“Regla de Tasa del
rendimiento|
comparativo” en la

[pégina 61|

Anada una tasa de
rendimiento
comparativo (0-100%)
para nimeros de
referencia que
actualmente no estén
incluidos en el
surtido. Las
previsiones para
productos que
actualmente no estén
en el surtido deben
mostrar un
rendimiento del
producto __% mejor
que los productos
actuales.

Todas las
optimizaciones

Panel Reglas de
ndmeros de
referencia

"“Regla de recuento|

Mantenga,
incremente/reduzca
en un
porcentaje/ntmero o
bien establezca un
numero maximo de
numeros de
referencia en un
planograma, segtn la
anchura del
planograma.

Optimizaciones de
numero de referencia

Panel Reglas de
ndmeros de
referencia

[‘Regla Organizacién|

len estantes” en la|

h:_)égina 64|

Establezca el ntimero
maximo y minimo de
dias de suministro
disponible en el
estante para los
productos, en funcién
de la prevision de
ventas.

Nota: Los valores se
aplican a todos los
cltsteres de tiendas.

Optimizaciones de
facings

Panel Reglas de
facings
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[|“Estrategia” en lal

|Eégina 52|

Pondere objetivos
especificos en Ventas
y Unidades,
Beneficios, y
Segmentos de
compradores hasta
un total de 100%. Por
ejemplo: 50%
incremental $, 10%
de beneficio bruto,
40% de varios
segmentos de
compradores.

Todas las
optimizaciones

Panel Estrategia

|“Distribucién final”|

|en la pagina 64|

Establezca un valor
de ACV minimo al
escalar desde
Potenciales a Reales
en resultados
optimizados.

Todas las
optimizaciones

Reglas de nimero de
referencia

“Acciones de grupos|
de productos” en la

[pégina 66|

Establece acciones
especificas para los
productos de un
grupo de productos
seleccionado. Las
acciones pueden ser
Dentro, Fuera o
Mantener. Puede
desactivar esta regla.

Todas las
optimizaciones

Panel Reglas de
nimeros de
referencia

|“ Acciones de marca”]

|en la pagina 6Z|

Establece acciones
especificas para
marcas. Las acciones
pueden ser Dentro,
Fuera o Mantener.
Puede desactivar esta
regla.

Todas las
optimizaciones

Panel Reglas de
ndmeros de
referencia

Establece acciones
especificas para
segmentos. Las
acciones pueden ser
Dentro, Fuera o
Mantener. Puede
desactivar esta regla.

Todas las
optimizaciones

Panel Reglas de
nimeros de
referencia

|”Regla del

[recopilaciones” en la|

Lr_)égina 65|

Un grupo de
productos definido
por el usuario que
debe ser considerado
de forma colectiva
para la optimizacion,
de manera que todos
los productos o
ningtn producto de
la recopilacién se
consideraran en el
surtido final.

Optimizaciones de
numero de referencia

Panel Reglas de
nimeros de
referencia
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[I“Edad del producto”|

|en la pagina 68|

Protege los productos
que se han
introducido

Optimizaciones de
nimero de referencia

Panel Reglas de
nameros de
referencia

recientemente y por
lo tanto tienen un
ACV bajo. Tiene en
cuenta el periodo de
tiempo durante el
que un producto ha
estado en rastreo a
nivel de claster o
planograma para
determinar qué
productos retener.

Temas relacionados

[Creacion de reglas especificas de clisteres de tiendas” en la pagina 57|
Utilice este procedimiento para crear una nueva regla especifica de clisteres de
tiendas.

[‘Regla de facings” en la pagina 59|

La regla de facings le permite mantener o establecer un rango para el ntimero
de facings por producto en un planograma para todas las anchuras de
planograma.

[‘Regla de Tasa de rendimiento comparativo” en la pagina 61|
La regla de Tasa de rendimiento comparativo se utiliza para minimizar la
cantidad de ndmeros de referencia en un escenario.

[‘Regla de recuento de nimero de referencia” en la pagina 61

La regla de Recuento de ntimeros de referencia permite mantener,
aumentar/disminuir en un porcentaje/ntmero, o establecer un niimero maximo
de ntimeros de referencia en un planograma, por anchura de planograma.

[‘Regla Organizacién en estantes” en la pagina 64|

Los valores de la regla de organizacién en estantes se utilizan para estimar la
posible falta de existencias para los nimeros de referencia con cambios en los
facings.

[“Estrategia” en la pagina 52|

La seccién Estrategia bajo el separador Valores, que se utiliza para
optimizaciones de ntimeros de referencia y facings, determina los criterios bajo
los cuales la aplicacion se optimiza.

[“Acciones de grupos de productos” en la pagina 66|

La regla Acciones de grupos de productos le permite especificar acciones para
grupos de productos seleccionado, como por ejemplo si desea que un grupo de
productos esté en el surtido final, quede fuera del surtido final o se mantenga
tal cual.

[“Acciones de marca” en la pagina 67

La regla Acciones de marca le permite especificar acciones para marcas
seleccionadas, como por ejemplo si desea que una marca esté en el surtido final,
quede fuera del surtido final o se mantenga tal cual.

[“Acciones de segmento” en la pagina 66|

La regla Acciones de segmento le permite especificar acciones para segmentos
seleccionados, como por ejemplo si desea que un segmento esté en el surtido
final, quede fuera del surtido final o se mantenga tal cual.
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[“Regla de recopilaciones” en la pagina 65|

La regla Recopilaciéon implica que todos los productos de la recopilacién (un
grupo de productos definido por el usuario) deben estar Dentro o Fuera del
surtido final.

[“Edad del producto” en la pagina 68|

Los productos introducidos recientemente que no han estado suficiente tiempo
en tienda tienen un ACV bajo y es posible que no se tengan en cuenta en la
optimizacién. Puede proteger estos productos utilizando la regla Edad del
producto.

Creacion de reglas especificas de clusteres de tiendas
Utilice este procedimiento para crear una nueva regla especifica de clusteres de
tiendas.

Acerca de esta tarea

Puede afiadir reglas de Estrategia, Recuento de nimero de referencia, Acciones de
grupos de productos, Tasa de rendimiento comparativo o Facings, que son
especificas de clisteres de tiendas si selecciona un grupo de clisteres de tiendas
como el ambito de su proyecto. Las reglas adicionales le permiten modificar los
valores por claster de tienda. Por ejemplo, puede permitir segmentos de
compradores de peso o recuentos de nimero de referencia mas elevados de
manera diferente para distintos cltisteres de tiendas.

Las reglas predeterminadas siempre se aplican a todos los clisteres de tiendas,
pero cualquier regla adicional que cree sustituira los valores predeterminados para
sus clisteres de tiendas seleccionados. Puede utilizar el campo Comentario para
ayudarle a realizar el seguimiento de las reglas que cree. El campo # muestra el
numero de clisteres de tiendas seleccionados para la regla.

Para crear una nueva regla:

Procedimiento

1. Pulse Nuevo en el panel Estrategia,Reglas de nimero de referencia o Reglas
de facings y seleccione el tipo de la lista desplegable, en caso necesario.

SEttinga| Consideration Set  Planograms  Strategy | SKU Rulez | Facing Rules

D Mew l Store Clusters
SKU Count
Hurdle Rate I

# Comment

Final Distribution
Product Age

Product Group Actions 0 :
Segment Actions
Brand Actions 2

Collections
 —

[] Segment Actions

[] Brand Actions
[] Coliections
[ Collections 0 !

2. Pulse el icono Editar cldster de tiendas.
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Store Clusters i Consider New Products

g

Edit Store Clusters

No cluster selected.

3. En el cuadro de didlogo, pulse y arrastre clasteres entre las listas Disponible y
Seleccionado. También puede utilizar las flechas o efectuar una doble pulsaciéon
sobre su seleccién. El campo Utilizado muestra cualquier clister de tiendas
seleccionado para una regla diferente del mismo tipo.

Edit Store Clusters -
Available Selected
Football Fans % Other
}
4
[
Ll
2 available
Used :

Dused 1 selected

Cancel | OK

4. Pulse Aceptar.

5. Cambie los valores de la regla. Consulte [‘Regla de recuento de niimero de|
[referencia” en la pagina 61| o [“Regla de facings” en la pagina 59| para obtener
mas detalles.

Temas relacionados

[‘Regla de recuento de niimero de referencia” en la pagina 61|

La regla de Recuento de ntimeros de referencia permite mantener,
aumentar/disminuir en un porcentaje/nimero, o establecer un niimero maximo
de ntimeros de referencia en un planograma, por anchura de planograma.

[‘Regla de facings” en la pagina 59|

La regla de facings le permite mantener o establecer un rango para el ntimero
de facings por producto en un planograma para todas las anchuras de
planograma.

Supresion de reglas
Utilice este procedimiento para suprimir reglas creadas por el usuario.

Para suprimir una regla, resalte la regla y pulse Suprimir. No puede suprimir las
reglas predeterminadas (reglas creadas por el sistema, que se aplican a todos los
clisteres de tiendas), pero puede suprimir reglas creadas por el usuario. Consulte
[‘Reglas” en la pégina 53]
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Temas relacionados

[‘Reglas” en la pagina 53|
Las reglas dictan cémo Assortment Optimization evaltia productos y establecen
restricciones sobre el escenario optimizado.

Regla de facings
La regla de facings le permite mantener o establecer un rango para el nimero de
facings por producto en un planograma para todas las anchuras de planograma.

Acerca de esta tarea

La regla de facings le permite mantener o establecer un rango para el nimero de
facings por producto en un planograma para todas las anchuras de planograma.

Si selecciona Facings min/max bajo la columna Tipo de regla, se seleccionaran
automaticamente todas las Anchuras de planogramas y podra elegir Mantener el
rango o bien establecer un Rango personalizado del ment desplegable para
aplicar todas las anchuras de planograma por defecto. Si selecciona Rango
personalizado, especifique un niimero minimo y maximo de facings.

Min [ Max Facings @

| Select POG Widths

10
i+ v 4-5 facings

ot

Al Custom Range v

También puede seleccionar individualmente anchuras de planograma que seran
excepciones de la regla de facings. Para convertir una o mas anchuras de
planograma en excepciones:

Procedimiento
1. En Configuracién, pulse Regla de facings.
2. Pulse Facings min/max.

S&t‘tings‘ Consideration Set  Planograms  Strategy  SKU Rules | Facing Rules

Store Clusters

Rule Type # Comment

v Min/Max Facings

' Shelf Stocking

3. En el panel derecho, pulse Seleccionar anchuras de planograma.

Min | Max Facings @

[ Select POG Widths

All - Maintain v

4. Seleccione una o mds anchuras de planograma de la lista desplegable.
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Select POG Widths (ft) X

12.00
16.00 .
20.00
40.00
4

4 available 0 selected

Cancel OK

5. Pulse Aceptar.

6. Establezca el min/méx de facings que utilizaran las anchuras de planograma
seleccionadas.

7. Seleccione Organizacién en estantes en la columna Tipo de regla para definir
las opciones de organizacién en estantes. Si selecciona Planificado, debe

especificar Dias minimos de suministro, Dias maximos de suministro y
Calendario de reposicion.

Seﬂingsl_ Consideration Set Hﬁnog"ams Strategy  SKU Rules Facingﬂules:

Shelf Stocking
Rule Type # Comment O Continuous

' MinMax Facings A (®) Scheduled
' Shelf Stocking A Min Days of Supply

Max Days of Supply

Restock Schedule
Mon Tues  Wed Thur Fri Sat Sun

restock [1 M 0O 0O & 0O 0O
Share of Salee [14 |% [12 |% [12 |% [12 % [14 % [18 % [18 |%
Seleccione Continuo si quiere que la optimizacién dé por hecho que sus
estantes repondran existencias de forma continua, segtin sea necesario. Los
campos necesarios para una reposicion planificada apareceran inactivos, y la

optimizacién ya no se verd afectada por las penalizaciones por falta de
existencias.

Seﬂings| Consideration Set  Planograms  Strategy  SKU Rules | Facing Rules

Shelf Stocking

Rule Type # Comment @ Continuous

v Min/Max Facings at O Scheduled
W Shelf Stocking A Min Days of Supply ] )
Max Days of Supply 10

Restock Schedule
Man Tues Wed Thur Fri Sat Sun
Restock |_| ﬁ L |_| M |_|

Share of Sales |14 12 12 {12 14 18 18
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Regla de Tasa de rendimiento comparativo

La regla de Tasa de rendimiento comparativo se utiliza para minimizar la cantidad
de nimeros de referencia en un escenario.

La regla de Tasa de rendimiento comparativo se utiliza para minimizar la cantidad
de nimeros de referencia en un escenario. Puede establecer la Tasa de rendimiento
comparativo a cualquier porcentaje entre 0 y 100. Cuando realiza una optimizacién
de niimeros de referencia o de facings, Assortment Optimization escala de nuevo
los resultados de productos sin existencias (de mercado y nuevos) por el porcentaje
seleccionado. Para que la aplicacion afiada estos productos al surtido, deben tener
un mejor rendimiento que los productos existentes después de que los resultados
se vuelvan a escalar. “Mejor” se determina en funcién de las selecciones de la regla
de estrategia.

Por ejemplo, la regla de estrategia establece el peso a 100% Incremental $ y la tasa
de rendimiento comparativo es 10%:

Producto $ incremental $ incremental ajustado
Producto de surtido A $10 $10

Producto de mercado B $10 $9 = (10 - (10 * .1))
Producto de mercado C $20 $18 = (20 - (20 * .1))

En este ejemplo, la aplicaciéon afiadiria el Producto del mercado C al surtido, pero
no el Producto de mercado B.

Store Clusters Hurdle Rate

Al 1] 25 50 75 100

Para establecer la regla de Tasa de rendimiento comparativo, utilice la palanca
lateral para seleccionar un porcentaje especifico como la tasa de rentabilidad
minima.

Regla de recuento de numero de referencia

La regla de Recuento de niimeros de referencia permite mantener,
aumentar/disminuir en un porcentaje/nimero, o establecer un nimero méaximo de
nimeros de referencia en un planograma, por anchura de planograma.

La regla de Recuento de nimeros de referencia permite mantener,

aumentar/disminuir en un porcentaje/nimero, o establecer un ndmero maximo de
nimeros de referencia en un planograma, por anchura de planograma.
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SKEU Count

Total Category: | Maintain 5
Limit Changes: Maintain ®
Increase by (%)
Add
2.2 Decrease by (%)
Name Action

| Increase by (#)
Decrease by (#)
Total Count

Para establecer una regla de Recuento de ntimeros de referencia, seleccione una
acciéon (Mantener, Aumentar en (%), Recuento total, etc.) en la lista desplegable
de la Categoria total para cada Anchura de planograma. Para las acciones
incrementar /reducir, especifique un ntimero o porcentaje de aumento o
disminucién para el recuento de ntimero de referencia. Para Recuento total,
especifique un valor de recuento total de nimeros de referencia.

También puede afiadir Marcas o Segmentos a la regla de Recuento de nimeros de
referencia. Para afiadir una Marca, pulse el botén Afiadir. Se abre la ventana
emergente Buscar.

Find x
Find @ Brand C) Segment
Equals to v | | Find
Brand # Products
Cancel Add

Seleccione la opcion Marca. Utilice los operadores de blisqueda para buscar la
Marca especifica. Después, pulse Afiadir.

Para afiadir un Segmento, seleccione la opciéon Segmento. Se generarad una lista de
segmentos disponibles.
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Find X

Find (_) Brand (®) Segment

Segment # Products
ALUMINUM FOIL 14
PLASTIC BAG 68
PLASTIC WRAP 10
RIGID CONTAINERS 41

Cancel

Seleccione los Segmentos deseados y, a continuacién, pulse Afadir.

Cuando haya afiadido sus Marcas o Segmentos, puede utilizar el mentd desplegable
para establecer las acciones individuales para la marca o el segmento resaltados.

SKU Count
Total Category:  Maintain v
qp Add X Remove
Name Type Action
CARLTON Brand Maintain (#) L
Maintain (%) [E
Increase by (%)
Decrease by (%)
Increase by (#)
Decrease by (#)
: | Total Count v

Son las mismas acciones que estan disponibles en el nivel de categoria del menu
desplegable Categoria total. Para eliminar una Marca o un Segmento, pulse
Eliminar.

Nota: S6lo puede ahadir Marcas O BIEN Segmentos, pero no ambos. Si intenta
afiadir ambos, recibird un mensaje de error. En el ejemplo siguiente, se ha afiadido
Segmentos en primer lugar

Select Brand(s) x

A Confirm

SKU Count rules can be for either Brands or Segments. Clear
existing Segment rules?
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El ment desplegable Limitar cambios le permite establecer un limite en el niimero
de cambios de producto, que podra aplicarse a nivel de clister de tiendas y
planograma en el surtido existente.

SKU Count

Total Category:  Maintain

Limit Changes: | No Limit v|@
Mo Limit
o # Products
plome % Products ] ko

Seleccione Num. productos para establecer un limite sobre el nimero de productos
que pueden cambiarse y seleccione % productos para establecer un limite sobre un
porcentaje de productos que pueden cambiarse. Si selecciona una de estas
opciones, aparecerd un campo en blanco junto al ment desplegable Limitar
cambios.

SKEU Count

Total Category: | Maintain b |

Limit Changes.  # Products d ﬂ

Especifique un ndmero en el campo. La cantidad maxima que puede especificar es
100.

Seleccione Sin limite si no desea establecer un limite sobre la cantidad de cambios.

Regla Organizacion en estantes

Los valores de la regla de organizacién en estantes se utilizan para estimar la
posible falta de existencias para los niimeros de referencia con cambios en los
facings.

A diferencia de otras reglas, no debe realizar cambios incrementales en la regla de
organizacion de estantes entre escenarios para buscar mejoras. Normalmente, los
valores de regla de organizacién en estantes no varian entre escenarios. Los valores
de la regla de organizacién en estantes se utilizan para estimar la posible falta de
existencias para los ntimeros de referencia con cambios en los facings. Dado que
los dias de suministro se calculan por nimero de referencia y por clister de
tiendas, la regla de organizacion en estantes puede determinar cuantos facings son
necesarios para dar soporte a la tasa de ventas prevista.

Nota: No puede modificar esta regla a nivel de clister de tiendas.

Temas relacionados

[‘Regla de facings” en la pagina 59|

La regla de facings le permite mantener o establecer un rango para el ntimero
de facings por producto en un planograma para todas las anchuras de
planograma.

Distribucion final
La regla Distribucion final le permite definir un valor de ACV minimo desde
Potenciales a Reales en resultados optimizados.

La regla Distribucién final le permite definir un valor de ACV minimo desde
Potenciales a Reales en resultados optimizados. Para utilizar esta funcionalidad,
vaya a Reglas de niimero de referencia bajo Configuracion, y seleccione

IBM Assortment Optimization: Guia del usuario



Distribucion final.

Settings‘ Consideration Set  Planograms ~ Strategy | SKU Rules |  Facing Rules

D New = Store Clusters

Rule Type # Comment Al
SKU Count
Hurdle Rate

Final Distribution

Segment Actions
Brand Actions

v
v
[+
[] Product Group Acticns
Ll
Ll
L]

Collections

Utilice la palanca lateral para definir un porcentaje especifico para que el ACV
minimo lo utilice para los productos incluidos en el surtido optimizado final, o
especifique un ndmero en el campo en blanco.

Final Distribution

Set the minumus ACV to use for products included in the final optimized assortment

o 25 50 Fi 100
1 1 1 1 1 35
) =

La posicién del control deslizante coincidird con el niimero que especifique.

Seleccione el recuadro de selecciéon Distribucién final para incluirla en la
optimizacion de escenarios.

Nota: Esta funcionalidad esti controlada a través de un valor del sistema; hable
con el administrador del sistema para obtener mas detalles.

Regla de recopilaciones

La regla Recopilacién implica que todos los productos de la recopilacién (un
grupo de productos definido por el usuario) deben estar Dentro o Fuera del
surtido final.

La regla Recopilaciéon implica que todos los productos de la recopilacién (un
grupo de productos definido por el usuario) deben estar Dentro o Fuera del
surtido final. No puede darse un caso en el cual algunos productos de una
recopilacién estén Dentro y otros productos de la misma recopilacién estén Fuera.

Puesto que es posible que un producto pertenezca a més de un grupo del
producto, puede crear Recopilaciones solapadas.

En el caso de que haya recopilaciones solapadas, por ejemplo, Recopilaciéon A y
Recopilacién B tienen algunos productos en comun, Recopilaciéon A se clasifica
sobre la Recopilacién B.

Si no hay conflictos en las acciones, se aplicardn todas las Recopilaciones
solapadas. Por ejemplo, la optimizacién considera la Recopilacién A y B, ambas
dentro de surtido final.

Si hay conflictos en las acciones, se disolvera la recopilaciéon con la clasificacion

inferior. La Recopilacion A estard dentro y la Recopilacion B estara fuera del
surtido final.
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Acciones de grupos de productos

La regla Acciones de grupos de productos le permite especificar acciones para
grupos de productos seleccionado, como por ejemplo si desea que un grupo de
productos esté en el surtido final, quede fuera del surtido final o se mantenga tal
cual.

Acerca de esta tarea

La regla Acciones de grupos de productos le permite especificar acciones para
grupos de productos seleccionados. Puede especificar si quiere que un grupo de
productos esté dentro del surtido final, fuera del surtido final, o mantenerlo como
estd, en cuyo caso seleccionaria la carpeta Mantener. Para afiadir un grupo de
productos, seleccione la carpeta de accién deseada y, a continuacién, pulse Afiadir
grupo de producto. Puede, a continuacién, buscar grupos de productos disponibles
en la ventana emergente. También puede arrastrar y soltar grupos de productos de
una carpeta de accién a otra. Estas selecciones predeterminan la decisién de
optimizacion y sustituyen el valor ACV minimo para estos productos.

Product Group Actions

ob Add Product Group
Action #(| Action Product Group
0
E i 0
2 maintain 0
B out 0

Manejo de conflictos

Si selecciona dos o més grupos de productos que contienen productos solapados y
selecciona distintos comportamientos para los grupos de productos, Assortment
Optimization utiliza la jerarquia siguiente para determinar qué accion se utiliza
para el comportamiento:

* Proteger o afadir acciones

* Suprimir o ignorar acciones

Acciones de segmento

La regla Acciones de segmento le permite especificar acciones para segmentos
seleccionados, como por ejemplo si desea que un segmento esté en el surtido final,
quede fuera del surtido final o se mantenga tal cual.

La regla Acciones de segmento le permite especificar acciones para segmentos
seleccionados. En la columna Acciones, puede especificar si quiere que un
segmento esté Dentro del surtido final, fuera del surtido final, o0 mantenerlo como
estd, en cuyo caso seleccionaria Mantener. Todos los Segmentos se visualizan
cuando se selecciona la carpeta Todo, y desde alli puede arrastrar y soltar
segmentos en la carpeta de accién adecuada. La seleccién predeterminada es
Ninguna accién. Las distintas acciones predeterminan la decisiéon de optimizacién
y sustituyen el valor ACV minimo para estos segmentos.
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Segment Actions

Action #|| Action Segment

4|| No Action ALUMINUN FOIL

=] . 4|| No Action  PLASTIC BAG

B n 0| Mo Action  PLASTIC WRAP
5 maintain 0|| Mo Action  RIGID CONTAINERS
£S5 out 0

Product Types to Consider
[+ stocked [ | Has Sales [ | Market [ | New

Puede seleccionar qué tipo de producto le gustaria asignar a las distintas acciones
marcando el recuadro de seleccién para En existencias, Tiene ventas, Mercado o
Nuevo.

Acciones de marca

La regla Acciones de marca le permite especificar acciones para marcas
seleccionadas, como por ejemplo si desea que una marca esté en el surtido final,
quede fuera del surtido final o se mantenga tal cual.

La regla Acciones de marca le permite especificar acciones para marcas
seleccionadas. Puede especificar si quiere que una marca esté Dentro del surtido
final, fuera del surtido final, o mantenerla como estd, en cuyo caso seleccionaria
Mantener. Para afiadir una marca, seleccione la carpeta dela accién deseada y, a
continuacion, pulse Afiadir marca para seleccionar las marcas disponibles en la
ventana emergente. También puede arrastrar y soltar marcas de una carpeta de
accién a otra. Las distintas acciones predeterminan la decisién de optimizacién y
sustituyen el valor de ACV minimo para estas marcas.
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Brand Actions

b Add Brand
Action #|| Action Brand
0
Emn 0
5 maintain 0
£S5 out 0

Product Types to Consider

[+] stocked [ ] Has Sales [ | Market [ | New

Puede seleccionar qué tipo de producto le gustaria asignar a las distintas acciones
marcando el recuadro de seleccion para En existencias, Tiene ventas, Mercado o
Nuevo.

Edad del producto

Los productos introducidos recientemente que no han estado suficiente tiempo en
tienda tienen un ACV bajo y es posible que no se tengan en cuenta en la
optimizacion. Puede proteger estos productos utilizando la regla Edad del
producto.

Acerca de esta tarea

Los productos introducidos recientemente que no han estado suficiente tiempo en
tienda tienen un ACV bajo y es posible que no se tengan en cuenta en la
optimizacion debido a otras reglas que haya establecido. Puede proteger estos
productos utilizando la regla Edad del producto. Esta regla le permite tener en
cuenta el periodo de tiempo durante el que un producto ha estado en rastreo a
nivel de cldster o planograma para determinar qué productos retener.

Para establecer la regla Edad del producto:

Procedimiento
1. En Configuracién, vaya al panel Reglas de nimero de referencia.
2. Pulse Nuevo. Seleccione Edad del producto en el ment desplegable.
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SE:ttingsI Consideration Set  Planograms  Strategy | SKU Rulez | Facing Rules

D Mew - Store Clusters

SKU Count
Hurdle Rate 1

# Comment Al

Final Distribution
Product Age

Product Group Actions 0 :
Segment Actions
Brand Actions 2

Collections.
j —

[] Segment Actions

[] Brand Actions
[] Coliections
[ Collections 0 !

Utilice la barra de desplazamiento Edad del producto para establecer un
umbral de edad. También puede especificar un nimero en el campo editable.
La barra de desplazamiento se actualizard en consonancia.

Sett\ngsl Consideration Set  Planograms  Strategy | SKU Rules | Facing Rules
[yNew~ T Delete Store Clusters f ProductAge
Rule Type # Comment e B 0 1 2 I 0 W0
+ SKU Count [ o : = = = = =
+/ Hurdle Rate
[[] Final Distribution

[ Product Group Actions
[ Seament Actions

[] Brand Actions
[] Collections
[¥] Product Age: ]

El valor predeterminado es 12 semanas, y el rango varia de 0 a 52 semanas. Los
productos en existencia con una edad menor que el umbral se retendran en los
resultados finales de optimizaciéon. Los productos en existencia con una edad
superior al umbral tendréan los resultados de optimizaciéon determinados por
rendimiento.

Nota: El dmbito de Edad del producto es a nivel de proyecto, no de todos los
datos TLog.

Cobertura de mercado

La Cobertura de mercado se refiere a la parte de las ventas en el mercado de un
grupo de productos.

La Cobertura de mercado se refiere a la parte de las ventas en el mercado de un
grupo de productos. El informe de Cobertura de mercado muestra la comparaciéon
con el mercado utilizando 52 semanas de datos histéricos, y visualiza los
resultados por segmento, subsegmento y marca.

Para acceder a este informe, navegue hasta la cabecera de pagina Proyectos y pulse
en Cobertura de mercado. Puede resaltar un proyecto de la pagina Proyectos para
visualizar el informe Cobertura de mercado para ese proyecto especifico.

Projects | : [y New [ Export [ Category Settings.. [E Market Coverage
Project IO Project Name Scope Division Category # Scenarios # Opt Scenarios
1045 SSESZ@ILZFHEW Store Cluster Group Chain 253-01-FOOD WRAP & 14 e T
1541 SSSSZ@ZZZS5&%_Copy_1  Store Cluster Group Chain 253-01-FOOD WRAP & 5
3 1164 0AC 1_Copy_1 Store Cluster Group Chain 253-01-FOOD WRAP & 55 o 34
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Se abre el informe Cobertura de mercado.

proects v | Beon @

003-04-AIR FRESHNERS|

El 4rea Resumen muestra las Ventas, el Volumen, la Cantidad de nimeros de
referencia y la Cobertura de mercado del mercado y del minorista. El grafico de
arbol muestra la categoria resumida y sus segmentos, subsegmentos y marcas. Un
segmento o subsegmento se mostrard en rojo si su surtido es bajo, y verde si su
surtido es adecuado.

Utilice el ment desplegable de categorias para cambiar la categoria que el informe
estd resumiendo.

Projects = Market Coverage 003-04-AIR FRESHNERS w | Market Coverage Summary
003-04-AIR FRESHNERS |4
054-05-BATH COORDINATES_DONOTUSE
212-18-S0UP jaf % of Market
Sales 231-03-PANCAKE/SYRUP_DONOTUSE 30.00
Volume 231-14-HOT CEREAL_DONOTUSE [ 0
Humber of SKUs 253-01-FOOD WRAP & STORAGE 7 6 37.00%

Market Coverage -

Puede exportar el Resumen de cobertura de mercado, incluido el grafico de arbol,
pulsando Exportar en la parte superior de la pagina.

Pulse sobre un cuadro del gréfico de arbol. Se carga una pantalla nueva con un
grafico que compara la Cobertura de mercado con la Cuota de mercado en la
parte izquierda, y una cuadricula informativa en la derecha, que muestra la Cuota
de mercado, la Cobertura de mercado, la Oportunidad $ y el % de ventas.

Nota: Para productos que lleva actualmente, la Oportunidad $ se mostrara como 0.

= =—a = T s e

oo

oo0% 2a 20 oo 20

000w oo =3 oo Er
oo0% seo%

000w .

os9% oo as0%
3 oo 1066%)
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Seleccione una categoria del mend desplegable Categoria en la parte principal de

la pagina. A continuacién, utilice el menti desplegable Agregado por para
seleccionar qué agregacion le gustaria mostrar.

Brand
100%

Sub-Segment
Product

Projects - Market Coverage| Choose Category  253-01-FOOD WRAP & ... v Market Coverage Summary > PLASTIC BAG Aggregate by | Sub-Segment v | [ Export

Tanto el grafico como la tabla se actualizaran para reflejar dicha agregacion. Si
resalta una fila de la tabla, el punto del grafico que representa el Segmento,
Subsegmento o Marca se identificard con una ventana emergente.

[ onecaeme T EyerT—— e o

0t

Brana ManetSnare  MriatCovera..  Opparuniy S

AL oo sem sem oo
asian oo 2%

E) oo oo0%

sz2% oo0%
23 oo0%
oonts oo 2e% 2% oo0%

oo oo Te0% ooo%

oo s 1% oo0%
0w oo ook o 2m% oo

Al pulsar sobre cualquiera de los puntos del grafico se abrira una ventana
emergente sobre el articulo.

Tanto el grafico como la cuadricula se pueden exportar, mediante la opcién
Exportar en la parte superior.

Gestion de escenarios

En la pagina Detalles del proyecto puede crear, optimizar, modificar, suprimir,
aprobar para la exportacién o duplicar un escenario o exportar resultados de
escenarios. También puede ver el estado actual de un escenario.

En la pagina Detalles del proyecto puede crear, optimizar, modificar, suprimir,
aprobar para la exportaciéon o duplicar un escenario o exportar resultados de
escenarios. También puede ver el estado actual de un escenario.

Puede completar esta accion... En escenarios con este estado...
Optimizar Cualquiera excepto Optimizado
Editar Cualquiera
Suprimir Cualquiera
Duplicar Cualquiera
Aprobar Optimizado
Exportar Optimizado

Consulte los siguientes temas.

[“Estado del escenario” en la pégina 72|
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[“Escenarios de edicién” en la pagina 73|

[“Eliminacién de escenarios” en la pagina 75|

[“Duplicacién de escenarios” en la pagina 74

[“Exportacién de resultados de escenarios” en la pagina 76|

Temas relacionados

[“Estado del escenario”|

El estado del escenario se indica mediante un icono en la tabla Escenarios de la
pégina Detalles del proyecto. Pase el cursor sobre el icono para ver la
explicacion del estado.

[“Escenarios de edicién” en la pagina 73|
Al editar escenarios, s6lo las modificaciones en las reglas y conjunto de
consideracion afectan a las optimizaciones.

[“Eliminacion de escenarios” en la pagina 75|
Utilice este procedimiento para suprimir un escenario.

[“Duplicacién de escenarios” en la pagina 74|
Utilice este procedimiento para duplicar escenarios existentes.

[“Exportacién de resultados de escenarios” en la pagina 76|
Utilice este procedimiento para exportar resultados para un escenario
optimizado

Estado del escenario

El estado del escenario se indica mediante un icono en la tabla Escenarios de la
pagina Detalles del proyecto. Pase el cursor sobre el icono para ver la explicacién
del estado.

El estado del escenario se indica mediante un icono en la tabla Escenarios de la
pagina Detalles del proyecto. Pase el cursor sobre el icono para ver la explicacion
del estado.

Icono Estado Descripcién

Preparados para optimizarse |Todavia no ha optimizado el
escenario, pero contiene
todos los detalles necesarios
para la optimizacion.

| Optimizando Assortment Optimization
estd optimizando el escenario
actualmente.

o Optimizado Assortment Optimization ha
terminado de optimizar el
escenario.

% Optimizado pero con Después de la optimizacién,
alteraciones temporales usted u otro usuario ha
afiadido sustituciones. Puede
volver a optimizar este
escenario para actualizar el
estado a Optimizado.

(1 Error Assortment Optimization ha
detectado un error durante la
optimizacion.
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Icono

Estado

Descripcién

Aprobado para exportar

Después de la optimizacién,
se ha marcado un escenario
para la exportacién.

Exportado

Un escenario que estaba
marcado para su aprobacién
para la exportacién se ha
exportado.

Visualizacion del estado de trabajo de escenarios
Utilice este procedimiento para ver el estado de trabajo de escenarios.

Acerca de esta tarea

Para ver el estado de trabajo de un escenario:

Procedimiento
1. En la pagina Detalles del proyecto, vaya al separador Escenarios.

2. Pulse el valor que hay bajo la columna ID de ejecucién del escenario que desea

comprobar.
Projects = 1661: SCG Pr... = 4883: Stock... Scenarios || Seftings | Resulte | Compare
Scenarios | [[&Duplicate~ {f Approve [ Export  [M New
Status. Scenario ID # Run ID # Scenario Comment Opt Type # Store Clusters
o 4883 3705 Stocked Baseline SkUs 3
« 4384 3664 S1 SKUs 3
[1] 4385 3648 S2 SKUs & Facings 3
L4 4386 3649 S4 SKUs 3
e 4901 1665 S4_Copy_1 SKUs 3
@ 4521 3684 S4_Copy_2 SKUs 3
o« 4922 3686 S4_Copy_3 SKUs 3
o« 4941 3704 S4_Copy_4 SKUs 3
3. Se abre la ventana emergente Trabajos.
Jobs x
Jobs |2 Export 1 = AllJobs v
Job Status Job Queue ID # Run ID # Job Type Entry Time Start Time: End Time Queue Time(s) Execution Time(s)
Done 1442822180739 3705 Assortment Copy Snapshot 21-5ep-2015 12:56 AM 21-Sep-2015 12:56 AM 21-Sep-201512:57 AM 0 0
Done 1442822244597 3705 Assortment Create Spiit List 21-5ep-2015 12:57 AM 21-Sep-2015 12:57 AM 21-5ep-2015 12:58 AM 0 0
Done 1442822304381 3705 Assortment Copy Bot Export 21-3ep-2015 12:58 AM 21-Sep-2015 12:58 AM 21-8ep-2015 12:58 AM 0 3
Done 1442822305546 3705 Assortment Copy Bot Export 21-Sep-2015 12:58 AW 21-Sep-2015 12:58 AM 21-Sep-2015 1:01 AM i 167
Done 1442822338421 3705 Assortment Optimization 21-5ep-2015 12:58 AM 21-5ep-2015 12:58 AM 21-5ep-2015 1:00 AM 0 0
Done 1442822444210 3705 Assortment Copy Bot Import 21-5ep-2015 1:.00 AM 21-Sep-2015 1:00 AW 21-Sep-20151:03 AM 0 177
Done 1442822473437 3705 Assortment Optimization 21-5ep-2015 1:01 AM 21-5ep-2015 1:01 AM 21-5ep-2015 1:01 AM 0 33
Done 1442822457900 3705 Assortment Copy Bot Import 21-5ep-2015 1:01 AM 21-8ep-2015 1:01 AW 21-Sep-2015 1:02 AM 0 Il
Done 1442822622488 3705 Assortment Aggregate 21-5ep-2015 1:03 AM 21-Sep-2015 1:03 AM 21-Sep-2015 1:03 AM 0 2

4. Esta ventana muestra informacién sobre todos los trabajos relacionados con el
escenario seleccionado. Desde aqui puede clasificar, filtrar y exportar los datos.

Escenarios de edicion

Al editar escenarios, s6lo las modificaciones en las reglas y conjunto de
consideracion afectan a las optimizaciones.

Al editar escenarios, s6lo las modificaciones en las reglas y conjunto de
consideracién afectan a las optimizaciones. No se pueden realizar estos cambios a
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escenarios en estado Optimizando. La modificacién de escenarios optimizados
invalidaran los resultados existentes y cambiardn el estado a Optimizado pero con
sustituciones.

Puede modificar los campos Escenario (nombre) o Comentarios en cualquier
momento desde la tabla Escenarios. Estos cambios no afectan a las optimizaciones.
Haga doble clic en el campo y especifique el nuevo valor. La aplicacién guarda sus
cambios automaticamente.

Scenﬂrius‘ ™ New [BCDuplicater = Delete |- Optimize~

Run ID # Scenario Comment Opt Type

Baseline Scenario

Duplicacion de escenarios

Utilice este procedimiento para duplicar escenarios existentes.

Acerca de esta tarea

Si va a crear varios escenarios con pequefias modificaciones, puede ahorrar tiempo
creando y duplicando un tnico escenario y, a continuacioén, realizando cambios en
los duplicados.

Es posible que también desee duplicar un escenario antes de sustituir los
resultados de la optimizacién para ver como estas sustituciones cambian los
resultados del escenario. Assortment Optimization le permite duplicar escenarios
con o sin los resultados del escenario.

Para duplicar un escenario:

Procedimiento
1. En la pagina Detalles del proyecto, seleccione el escenario original y pulse
Duplicar.

2. Seleccione Con resultados o Sin resultados en el menti desplegable. Con
resultados sélo estd disponible para escenarios optimizados.

'I_E" Duplicate . E Delete

Without Results

With Results

3. En el cuadro de didlogo, cambie el Nombre del escenario, si es necesario. Pulse
Aceptar.

4. El nuevo escenario aparece en la pagina Detalles del proyecto en el estado
Preparado para optimizar.

Acerca de Duplicacion con o sin resultados
La duplicaciéon de un escenario seguird un proceso distinto en funcién de si el
escenario tiene o no tiene resultados.

Al duplicar sin resultados, IBM Omni-Channel Merchandising solo copia los

valores de escenario. El nuevo escenario se realizara en el estado Preparados para
optimizarse.
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Al duplicar un escenario con resultados, IBM Omni-Channel Merchandising copia
los ultimos resultados ejecutados, valores y acciones de alteracién temporal del
escenario. El nuevo escenario tiene el mismo estado que el original.

Eliminacion de escenarios

Utilice este procedimiento para suprimir un escenario.
Acerca de esta tarea
Para suprimir un escenario:

Procedimiento
1. En la pagina Detalles del proyecto, seleccione el escenario.
2. Pulse suprimir.

3. Pulse Aceptar en el cuadro de didlogo para confirmar.

aprobacion para exportar

Puede marcar un escenario como aprobado para la exportacién, lo que significa
que cuando planifica una exportacién utilizando el Planificador de tareas, todos los
escenarios marcados para aprobacién se exportaran.

Acerca de esta tarea

Puede marcar un escenario como aprobado para la exportacién, lo que significa
que cuando planifica una exportacién utilizando el Planificador de tareas, todos
los escenarios marcados para aprobacién se exportaran.

Nota: Unicamente los escenarios optimizados pueden aprobarse para la
exportacion.

Para aprobar escenarios optimizados para exportar:

Procedimiento
1. En la pagina Detalles del proyecto, seleccione un escenario optimizado.
2. Pulse con el botén derecho el escenario y seleccione Aprobar.

g
[y Duplicate  p

0 {F Approve

151 & Delete
7 | 2 Export
3
]

[ New

321_Copy_3

También puede pulsar la opcién Aprobar en la barra de ments Escenarios.

Scenarios | [BDuplicate~ {}Approve % Delete [ Export [ New

3. El escenario que se ha marcado para aprobacién ahora tendra el siguiente icono
verde al lado, en las paginas Proyectos y Detalles del proyecto.

o

4. Tras exportarse el escenario que se ha marcado para exportacion, el siguiente
icono verde se mostrara al lado en las paginas Proyectos y Detalles del
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proyecto.

*

Tareas relacionadas:

[‘Creacién de tareas nuevas” en la pagina 145|
Utilice este procedimiento para crear tareas nuevas. Se pueden crear y planificar
nuevas tareas en la pagina Planificador de tareas.

Exportacion de resultados de escenarios

Utilice este procedimiento para exportar resultados para un escenario optimizado
Acerca de esta tarea

Al exportar resultados de escenarios, el archivo exportado contiene el nivel mas
bajo de resultados: nivel de clister de producto/tienda para la optimizacion de
nimero de referencia y nivel de producto/claster de tiendas/planograma para la
optimizacién de facings. La exportacién contiene los mismos campos que
Resultados detallados. De forma predeterminada, la exportaciéon incluird todos los
resultados para el escenario, pero puede elegir limitar los resultados exportados.

Para exportar resultados para un escenario optimizado:

Procedimiento
1. En la pagina Detalles del proyecto, seleccione un escenario optimizado.

2. Pulse Exportar. Se abre un cuadro de dialogo.

Export x

Report:  Assortment Scenario Results

Description:  [Agsortment Scenario 516

File Type: () Microsoft Excel 97-2003 () Microsoft Excel 2007 () CSV

() All (*) Selected Results

¥ [¥] AT3 Stores

»[v] 38

Cancel | Export

3. Especifique una Descripcién para ayudarle a identificar el archivo en el didlogo
Exportar estado.

4. Seleccione un Tipo de archivo. Assortment Optimization puede exportar
resultados como archivos Microsoft Excel 97-2003, Microsoft Excel 2007 o CSV.

5. Si es necesario, utilice los recuadros de seleccién para establecer resultados
especificos para exportar. La jerarquia ampliable es la misma que en Resultados
detallados.

6. Pulse Exportar. El didlogo Exportar estado se abre automaticamente. Localice la
exportacién y pulse el enlace del nombre de archivo para descargar el archivo.
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Capitulo 4. Optimizacion

Puede optimizar para obtener una lista de productos para llevar o para el ndmero
de facings que se debe asignar a cada producto.

Puede optimizar para obtener una lista de productos para llevar o para el niimero
de facings que se debe asignar a cada producto. Cuando optimice para facings, es
habitual utilizar las recomendaciones de Assortment Optimization como punto de
partida para modificaciones en un software de planograma.

Modelado de optimizaciéon

Assortment Optimization utiliza los datos proporcionados por su empresa para
crear modelos, que calculan elementos de forma incremental, estiman los efectos de
la demanda transferibles entre productos y escalan elementos de mercado a las
ventas de categoria.

Assortment Optimization utiliza los datos proporcionados por su empresa para
crear modelos, que calculan elementos de forma incremental, estiman los efectos de
la demanda transferibles entre productos y escalan elementos de mercado a las
ventas de categoria. Cuando optimice, el software utiliza el conjunto de
consideraciones y las reglas que especifique, junto con el modelo, para determinar
las mejores opciones de surtido.

Optimizacién de escenarios

Assortment Optimization puede optimizar escenarios para ntimeros de referencia o
facings.

Assortment Optimization puede optimizar ntimeros de referencia o facings. La
optimizacién de ndmeros de referencia devuelve una lista de nimeros de
referencia para los cldsteres de tiendas seleccionados. La optimizacién de facings
sugiere el nimero de facings asignados a cada ntimero de referencia en el
planograma. No se necesitan planogramas para escenarios de optimizacién de
numeros de referencia, pero si para escenarios de optimizacién de facings.

Después de configurar las reglas y el conjunto de consideraciéon para un escenario,
ya puede optimizar. Si desea optimizar para nimeros de referencia y facings,
primero debe optimizar primero para ndmeros de referencia.

Para optimizar, seleccione el escenario en la tabla Escenarios y pulse el icono
Optimizar. Seleccione Nimero de referencia o Niimero de referencia y facings en
la lista desplegable.

Scenarios | [(Duplicate~ Wi F Delete [ New
Scenario ID # Run I SKUs Comment Opt Type # Store Clusters # Stores
2872 | SkUs & Facings 5 7
2862 Mest Coffee Pack 1 demo 2z 17
2868 s2 2 17
2869 52_Copy_1 2 17
2870 S2_Copy_2 2 17
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Si al menos un producto en un escenario no se ha asignado a una categoria,
aparecera un mensaje de error cuando intente optimizarlo.

There are 13 products on planograms that are not assigned to a category.

Click Assign Productsto review and assign these products.
Click Continueto leave them unassigned and optimize.

Cancel [Assign Products } L Contirue ]

Al seleccionar Cancelar se cancelara la optimizacién del escenario, al seleccionar

Continuar estos productos quedaran sin asignar y se optimizara el escenario, y al
seleccionar Asignar productos se le permitira asignar los productos sin asignar a
una categoria abriendo el separador Categorias en el drea Datos del surtido:

Projects = RTE_CEREAL 2012 CATEGORY REVIEW > Assortment Data ‘ Chain v | RIE Cereal v | StorsClusters  Planograms  Markets  New Products Product Groups | Ceteucries
cenario 300K Unassigned Froducts 1 b |r=| defaut v |||category: RTE Gereal [l Save
Type uFe Desription Brand Manufacturer Deser Type urc Description
Active 231000800 GNRL MILLS FRTY CHRS RTE CRL 12 OUNCE GENERAL MILLS GENERAL WILLS v Adut
Active 231000092 BRY BRY KIX NTRL FRUIT FLVRS BOX RTE CRL KX GENERAL WILLS 'V SubSegment
Active 520007 SUPERBUY  FRSTD SHRDED WHT 1802 SUPER BUY PRIVATE LABEL o S R AP NS0
Active 231001204 POST FRUITY PEBBLES 110Z SUPER BUY PRIVATE LABEL sanses SUPERBUY GRAPE HUTS 2402
s20998 SUPERBUY GRAPE NUTS 2402
Active 231000400 GENERAL MILLS TRIX BOX RTE CEREAL 10.70 SUPER BUY PRIVATE LABEL
* SubSegment2
Active 521423 SUPERBUY  FRUIT RING 130Z SUPER BUY PRIVATE LABEL S
Active 2350268 SUPERBUY  HNY NUT OAT RING 170Z SUPER BUY PRIVATE LABEL
Active s2003¢ SUPERBUY  HHY NUT TST OAT 12.30Z SUPER BUY PRIVATE LABEL

El panel de la izquierda muestra todos los productos sin asignar dentro de un
escenario, mientras que el panel de la derecha muestra una lista de todos los
productos asignados a la categoria, agregados por segmentos y subsegmentos.
Puede, a continuacién, arrastrar y soltar productos desde el panel de la izquierda a
los subsegmentos del panel de la derecha. Luego pulse Guardar. Una vez asignado
un producto, ya no generara el mensaje de error para futuros escenarios.

Un escenario que se ha optimizado correctamente aparecerd en la tabla Escenarios
con una marca de validacién verde al lado.

Scenarios | [Dupicater {¥Approve % Dekete E2Export [ New

Scenario D # Run D # Seenario Comment Opt Type #Store Clusters  # Stores #Planograms Sales (Cho%} Units (Cha%) Frofit (Chg%)
e 2941 2624 SCE1 SKUs 0 1 1 easu 6.58%| 5.08%)
v 2942 2625 SCE1_Copia_1 SKUs & Facings 0 1 1 3 53%[ = 0 73%! 1 145 50%
v 2943 2626 SCE1_Copia_1_Copiar_1 sKus 0 1 EE <6.27%|m- m-2085%
"3 2944 2638 SCE1_Copia_1_Copiar_2 seg SKUSs & Facings. 0 1 1 1-10 52% 1.3 24% 1.; 54%
v 2085 2647 SCE1_Copy_1 SKus 0 1 1 o-1se6% o-1z71% [ B
v 2967 2649 SCE1_Copy_2 all products SKUs 0 1 1 869 2n%[ ] 39, 79%{ % 485 as%[
v 2988 2650 SCE1_Copy_3 segments action  SKUs 0 1 1 ss073 sas.773] as3.20%
” 2869 2651 SCEN_Copy_4 allproducts SKus 0 1 100000 00% | 361.69%) 00000.00%

Si un escenario no se ha optimizado satisfactoriamente, un icono de signo de
admiracién rojo se mostrara al lado, en la cuadricula Escenarios.

Scenarios | [Duplicate~ |-” Opfimize» & Delete [ Export [ New
Scenario D # Run ID # Scenario Comment Opt Type # Store Clusters # Stores. # Planograms

S 2962 2645 1 SKUs 2 T4 21
[1] 2681 3240 1000 SKUs & Facings 2 4 o
L 3541 3238 12321 SKUs 2 | 2

3542 12321_[GxCopyh | 1_1 2 7 21

3543 12321_[GxCopyh | 1.2 2 7 21
4 3297 2525 1_Copy_1 SKUs 2 7 21
o 3524 3148 1_Copy_2 SKUs 2 7 21
o 3315 2556 321 opt status SKUs 1 9 1
o 3361 3004 321 SKUs 2 7 20
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Una vez completada la optimizacién, se abre el panel Resultados y los informes
pasan a estar disponibles para dicho escenario. También se enviard una notificacién
a su buzoén de entrada cuando la optimizacién finalice correctamente.

Cancelaciéon de un escenario de optimizacion

La cancelacién de un escenario de optimizacién resulta ttil en la preparacién o la
recuperacién de una interrupcién del sistema.

La cancelaciéon de un escenario de optimizacién resulta ttil en la preparacién o la
recuperacion de una interrupcién del sistema. Puede cancelar un escenario de
optimizacién seleccionando un escenario en la tabla Escenarios que tiene un estado
de optimizacién (la barra de progreso verde) y haciendo clic con el botén derecho
del ratén sobre el escenario.

Scenario ID # Run ID # Scenario
L 1211 787 1
- 22 [ e
[ | 1559 (S cancel py_1
[By Duplicate b

Seleccione Cancelar en el menti contextual. Cuando el escenario se haya cancelado,
aparecera en la cuadricula Escenarios con un icono de circulo rojo tachado junto al
mismo.

Projects - 365: 0AC 1_C... »1211: 1

Scenarios | [4Mew [BDuplicater & Delet

Scenario ID # Run ID # Sc
o 1211 a7 4
(1] 1212 1116 14
& 1559 1|

Analisis de los resultados de optimizacion

Puede analizar los resultados de la optimizacién en formato de distintos informes.

Puede abrir el panel Resultados en la pagina Detalles del proyecto utilizando la
barra de ments. Si Resultados estd subrayada, el panel esta abierto. Es posible que
quiera cerrar otros paneles para tener mas pantalla disponible para este panel.

Scenarios  Settings | Results | Compare

El panel Resultados muestra los siguientes informes:

* |[“Informe de resumen” en la pagina 90|

* [“Informe de resultados detallados” en la pagina 80|

* [“Informe de diagrama de columnas” en la pagina 85|

* [“Diagrama de segmentacién” en la pagina 88|

[‘Cambio de tienda” en la pagina 94|

[“Informe Tabla de pivotes” en la pagina 91|

Temas relacionados
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[“Informe de resultados detallados”]

El informe Resultados detallados muestra los resultados del escenario en un
formato de tabla. Una jerarquia ampliable le permite ver los resultados en el
escenario por clister de tienda, anchura de planograma, ntimero de
planograma y nombre de planograma.

[“Informe de diagrama de columnas” en la pagina 85|

El informe de Diagrama de columna muestra los resultados del escenario
histéricos y optimizados en un formato de diagrama de barras. Este formato le
permite comparar resultados entre fabricante, marca, segmento y subsegmento.

[“Informe de resumen” en la pagina 90|
El informe de resumen muestra informacion diversa acerca de un escenario
optimizado en el formato del panel de instrumentos.

[‘Diagrama de segmentacion” en la pagina 88|

El informe de diagrama de segmentacion permite evaluar las oportunidades de
optimizacién mostrando el recuento de ndmero de referencia de agregaciones
de categoria, segmento y subsegemento en una estructura de diagrama
organizativo jerarquico.

[“Cambio de tienda” en la pagina 94|
El informe Cambio de tienda muestra los cambios de recuento de almacén por
claster de tiendas y producto.

[“Informe Tabla de pivotes” en la pagina 91

La Tabla de pivotes es un informe flexible y personalizable que le permite
seleccionar categorias y métricas para crear su propio informe de hoja de
calculo.

Informe de resultados detallados

El informe Resultados detallados muestra los resultados del escenario en un
formato de tabla. Una jerarquia ampliable le permite ver los resultados en el
escenario por clister de tienda, anchura de planograma, ntimero de planograma y
nombre de planograma.

Para ver este informe, seleccione Resultados detallados desde el separador
Informe y pulse Generar informe.

Report

Summary

Detailed Resultz
Column Chart
Segmentation Chart

Pivot Table

Generate Report
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El informe Resultados detallados muestra los resultados del escenario en un
formato de tabla. Una jerarquia ampliable le permite ver los resultados en el
escenario por clister de tienda, anchura de planograma, niimero de planograma y
nombre de planograma.

Seleccione una fila de resultados de la tabla Tiendas para abrir los resultados a
nivel de producto en la tabla Productos. Puede ver los resultados a través de
varias agregaciones en el menu desplegable de la tabla Productos:

* Segmento: Muestra una jerarquia ampliable de resultados para cada Segmento,
Subsegmento y Producto individual.

* Marca: Muestra una jerarquia ampliable de resultados para cada Marca y
Producto individual.

* Producto: Muestra una lista sin formato de resultados de productos por
producto individual.

Puede exportar el informe Resultados detallados pulsando Exportar:

Detailed Results ¥ |

Stores [& EXDUFT]

De=cription

b 1 All Store Clusters

Ventas, Unidades, Beneficios e Impacto completo
Puede elegir cuatro “vistas” o informes ya preparados, que estdn disponibles para
las agregaciones Producto, Segmento y Marca

Acerca de esta tarea

Puede elegir cuatro “vistas” o informes ya preparados, que estan disponibles para
las agregaciones Producto, Segmento y Marca:

* Impacto completo

* Impacto de ventas

* Impacto de unidades
* Impacto de beneficios

Para ver cualquiera de estos informes:

Procedimiento
1. Genere el informe Resultados detallados.

2. Pulse la carpeta Todos los clisteres de tiendas en la tabla Tiendas, que abre la
tabla Productos.

3. En la tabla Productos, abra el ment de vista de arrastrar y soltar en la parte
derecha de la tabla y seleccione Impacto completo, Impacto de ventas, Impacto
de unidades o Impacto de beneficios.
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Adiciones y supresiones
Adiciones y supresiones es otro informe ya preparado o vista, que es una
subseccion del informe Resultados detallados.

Adiciones y supresiones es otro informe ya preparado o vista, que es una
subseccién del informe Resultados detallados. Proporciona un filtro rapido para
productos que se han afiadido, suprimido o retenido por usted o la Optimizacion.
Para acceder a esta vista, pulse el menti desplegable de vista en la tabla Productos
y seleccione la opcién Adiciones y supresiones.

Esta vista tiene tres columnas nuevas en la tabla Productos para las agregaciones
Segmento y marca:

* Anadido: El ntimero de productos que ha afiadido usted u Optimization.
* Suprimido: El nimero de productos que ha suprimido usted u Optimization

* Retenido: El niimero de productos que ha usted ha protegido o que
Optimization ha retenido.

Exportacion del informe de resultados detallados
Utilice este procedimiento para exportar el informe Resultados detallados para su
visualizacién fuera de linea en formato Excel o CSV.

Acerca de esta tarea

Puede exportar el informe Resultados detallados para su visualizacién fuera de
linea en formato Excel o CSV.

Para exportar el informe de resultados detallados:

Procedimiento
1. Genere el informe Resultados detallados.
2. Pulse el botén Exportar.

3. Cuando aparezca la ventana emergente, escriba una descripcién para el archivo,
seleccione en qué tipo de archivo le gustaria guardar el informe (formato
Microsoft Excel 97-2003, Excel 2007 o CSV).

4. Seleccione qué agregacion le gustaria que el informe analizara en profundidad.
5. Pulse Aceptar.

Tipos de productos en escenarios optimizados
Estos valores son los tipos de producto que se muestran en el campo Tipo de
producto en el informe Resultados detallados.
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Estos valores son los tipos de producto que se muestran en el campo Tipo de
producto en el informe Resultados detallados. Al visualizar productos en Datos
del surtido, la aplicacién utiliza diferentes tipos de productos. Consulte
[producto en datos de surtido” en la pagina 37| para obtener detalles.

* En existencias: Un producto del archivo de productos de IBM Omni-Channel
Merchandising que actualmente pertenece, como minimo, a un planograma en el
ambito del escenario y que ha tenido ventas durante el periodo de modelado.

* Mercado: un producto vendido actualmente por los competidores, pero no
expuesto en ninguno de los planogramas de su empresa. Puede ver estos
productos en Datos del surtido > Mercados.

* El mercado tiene ventas: un producto de mercado que tiene ventas en otro
claster de tiendas.

* Nuevo: un producto presentado recientemente de parte del fabricante. Puede ver
estos productos en Datos del surtido > Nuevos productos.

* Otra distribucién: un producto Activo o que Discontinuado que pertenece,
como minimo, a uno de los planogramas de su empresa, pero no a un
planograma dentro del dmbito del escenario.

* Tiene ventas: un producto de su archivo de productos de IBM Omni-Channel
Merchandising que no se expone en ninguno de los planogramas de su empresa,
pero tuvo ventas durante el periodo de modelado.

* En existencias, sin ventas: un producto del archivo de productos de IBM
Omni-Channel Merchandising que actualmente pertenece, como minimo, a un
planograma en el ambito del escenario y que no se ha vendido durante el
periodo de modelado.

Nota: Puede configurar los tipos de producto a incluir al calcular métricas
histéricas en los resultados de optimizacién a través de un valor del sistema. Las
dos opciones son: En existencia, que incluye los consumos reales para productos
En existencia con ventas y promedios para productos En almacenamiento sin
ventas tinicamente, y Ventas, que incluye los consumos reales para productos En
almacenamiento con ventas y Tiene ventas tinicamente. Para obtener mas detalles,
pongase en contacto con el administrador de sistemas.

Acciones de producto
Puede ver la accién seleccionada de cada producto desde la tabla Productos en
Resultados detallados. Las acciones del producto se representan mediante iconos.

Puede ver la accién seleccionada de cada producto desde la tabla Productos en
Resultados detallados. El campo Accién de optimizacion muestra la accion
recomendada para la optimizacién. El campo Sustituir muestra acciones de
sustitucion seleccionadas por el usuario.

Las acciones del producto se representan mediante iconos. Pase el cursor del ratén
sobre los iconos para ver las explicaciones.

Icono Accién del producto Descripcion
& Anadido por Optimization Optimization ha afiadido el
producto al surtido.
[ ] Suprimido por la Optimization ha suprimido
optimizacién el producto del surtido.
o Retenido por la optimizacién | Optimization no ha realizado

ningtin cambio al producto.
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Icono

Accién del producto

Descripcién

Anadido por el usuario

Optimization ha anadido el
producto al surtido como
resultado de una accién de
producto definida por el
usuario. Esta accién esta
disponible como una
alteracion temporal.

Suprimido por el usuario

Optimization ha suprimido
el producto del surtido como
resultado de una accién de
producto definida por el
usuario. Esta accion esta
disponible como una
alteraciéon temporal.

Protegido por el usuario

Los productos estan
protegidos en estos clisteres
de tiendas y POGs donde
estan almacenados
actualmente.

Omitido por el usuario

Elimine el producto del
surtido en la préxima
optimizacion. Esta accion
estd disponible como una
alteracion temporal.

Sustituciones de acciones de producto
Utilice este procedimiento para sustituir acciones de producto de una optimizacién

de escenario

Acerca de esta tarea

En algunas situaciones, es posible que desee sustituir la accién de optimizacién
recomendada para productos especificos. S6lo puede especificar sustituciones a
nivel de planograma de producto individual. Después de especificar una
sustitucién, puede volver a optimizar para ajustar el surtido e incorporar acciones
de sustitucién y volver a pronosticar el impacto financiero de las sustituciones.

Para sustituir acciones de producto de una optimizacién de escenario:

Procedimiento

1. En la tabla Tiendas, amplie las carpetas y seleccione el planograma correcto.
Pulse Detalles del producto para abrir la tabla Productos.

Stores I Preduct Detailz

Dezcription

¥ 5 abc

=123

2. En la tabla Productos, seleccione la vista Producto de la lista desplegable.
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Pru.ductsl Product w

Description

12 4 CHEESE PIZZA

3. Pulse el campo Sustituir para desplazarse por las acciones de producto
disponibles. Si el campo estd en blanco, no hay ninguna sustitucién
seleccionada. Consulte [“Acciones de producto” en la pagina 83| para obtener
explicaciones.

Action
ACY
Opt Action Owverride

v % 63.00%

T ol
L % Celete
o Ii 2.50%
o o7 .50%

4. Pulse Guardar para retener las sustituciones que haya seleccionado.

5. Pulse Optimizar para volver a optimizar el escenario con las sustituciones
seleccionadas.

Temas relacionados

[Acciones de producto” en la pagina 83|

Puede ver la accion seleccionada de cada producto desde la tabla Productos en
Resultados detallados. Las acciones del producto se representan mediante
iconos.

Informe de diagrama de columnas

El informe de Diagrama de columna muestra los resultados del escenario histéricos
y optimizados en un formato de diagrama de barras. Este formato le permite
comparar resultados entre fabricante, marca, segmento y subsegmento.

Para ver este informe, seleccione Diagrama de columnas desde el panel Informe y
pulse Generar informe.

Report

Detailed Results

Column Chart

Generate Report

El informe de Diagrama de columna muestra los resultados del escenario
histéricos y optimizados en un formato de diagrama de barras. Este formato le
permite comparar resultados entre fabricante, marca, segmento y subsegmento. Los
mends desplegables del informe le permiten personalizar la vista de informe:
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* Métrica: Seleccione las métricas de resultados (#SKUs, #Tiendas, Ventas,
Potencial de ventas, Unidades, Potencial unidades, Beneficio, Potencial
beneficios, o Acciones) para comparar. La opcién Acciones le permite
representar el nimero de productos que se han Afiadido, Suprimido, Protegido o
Ignorado.

* Tiendas: Seleccione un clister de tiendas especifico para verlo o seleccione Total
para ver todos los resultados.

* Productos: Seleccione el eje ( Fabricante, Marca, Segmento o Subsegmento) que
se debe utilizar para la comparacion.

Para visualizar los valores exactos de una barra determinada, pase el cursor por
encima de la barra.

Column Chart ™ |

Metric: Sales v  Stores: Al Store Clusters Products: pManufacturer v |2 Export
Brand Name
Historicak 6,083
7.000 Optimized: 5,768
Chg: -315
58.000 5,768
5.000
4.000
il
< 3000
o
2,000 1,791
1,177
1.000
176 172
G —

-1.000

El valor predeterminado para el informe Diagrama de columna es para mostrar
resultados de escenarios histéricos y optimizados en columnas correlativas. Sin
embargo, si quiere ver sélo uno de los resultados, pulse el cuadro situado junto a
los campos Histérico u Optimizado en la clave que se encuentra en la esquina
derecha del diagrama y se deseleccionaré ese resultado concreto, y su
correspondiente columna no se mostrard en el informe. Si vuelve a pulsar el
cuadro deseleccionado, volvera a aparecer la columna correspondiente.

W Historical

Resultados del escenario de Cambios%

Al seleccionar Ventas, Potencial de ventas, Unidades, Potencial unidades, Beneficio
o Potencial beneficios como métrica de resultados en el informe de diagrama de
columnas, se muestra Cambio% en un diagrama de lineas.
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Al seleccionar Ventas, Potencial de ventas, Unidades, Potencial unidades, Beneficio
o Potencial beneficios como métrica de resultados, ademaés de los resultados de
escenarios histéricos y optimizados, se muestra Cambio% en un diagrama de lineas
trazado en un eje secundario con una linea cero.

Matrici  zyes Potental Stores: Al Siore Clusters Products:  Uanufacturer & Expert
LETAN " =
¥ Stores M Hatonical cptnized Mlchange %
50999 | Actions
Sales +15%
70058 | Units
Prafit «10%
ponny | Sales Potendal
Units Fetential «E%
— Profit Potantial
o
0003 =
=5
30003
~10%;

20000

.18
10003 I i |
s == . o= — . 208

e R R T e T . o L LR L R L e

Puede pasar el cursor del ratén sobre puntos en el diagrama de lineas para ver los
valores exactos.

Colurn Chant % |
Metric:  Sales ¥ Stores: Al Store Chsstars Products: Wanufacturer + % Export
T.000
8,000 5,768
2.000
4,000
P Brand Name
5 2090 2512 i
L]
2000 1,791

1177

1,000
17E 172
o e—

-1.000

Exportacion del informe de diagrama de columnas
Utilice este procedimiento para exportar el diagrama de columnas en formato PDF.

Acerca de esta tarea
Puede exportar el diagrama de columnas en formato PDF.
Para exportar el informe de diagrama de columnas:

Procedimiento
1. Pulse la opcién Exportar en el informe.

2. Cuando se abre el cuadro de didlogo, pulse la opciéon Todo si desea exportar
todo el informe, o pulse la opcién Paginas y rellene los ntimeros de las paginas
que desee incluir en los campos de formulario en blanco.

3. Seleccione el recuadro de seleccién Incluir nimeros de pagina si desea mostrar
los niimeros de pégina en el informe.
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Diagrama de segmentacion

El informe de diagrama de segmentacion permite evaluar las oportunidades de
optimizacién mostrando el recuento de nimero de referencia de agregaciones de
categoria, segmento y subsegemento en una estructura de diagrama organizativo
jerdrquico.

Para ver este informe, seleccione Diagrama de segmentacion desde el panel
Informe y pulse Generar informe.

El informe de diagrama de segmentacion permite evaluar las oportunidades de
optimizacién mostrando el recuento de nimero de referencia de agregaciones de
categoria, segmento y subsegemento en una estructura de diagrama organizativo
jerarquico. Cada nodo del diagrama muestra:

* Recuento de nimero de referencia histérico

* Recuento de niimero de referencia optimizado
* Cambio de numero de referencia

* Numeros de referencia afiadidos

* Nuimeros de referencia suprimidos

* Ningin cambio en el recuento de niimero de referencia

Para ver esta informacién, puede pasar el cursor del ratén sobre un nodo o
ampliar la imagen del diagrama.

o )
TALPEIA
C ) i a
Mukiple . &0 Price Rang o S ge . AD) Price Hanges

Usikiple . Supos Procrdum

" 7 5 & ]
Value - Tombrilens Prvvius . All Brasds Aicher Favms - Thin

C a ¥ T a
Posmigrr - Foond Bawon - A Waber - 00 Bramdy HiGiom o 5o Riving
® a ]
Primdim . A0 Branis M - Toaing's Anch Farma . A0 o Tygas
i ® 4
b . 03 [Brandy AL Beandy
[ ® ® 1
Prossium . Red Barcn . &0 Crus Tppss (=2 1

C a
Vakue - Markbed Panéry Do AL Cast Typos

El color del nodo indica el cambio de red en el recuento de niimero de referencia.
Rojo indica una disminucién en el recuento de niimero de referencia y verde indica
un aumento. Cuanto mas oscuro sea el tono de rojo o verde, mayor serd el cambio
en el recuento de ntimero de referencia.

Puede seleccionar 7 métricas distintas para el informe de diagrama de
segmentacion:

* Ventas

* Unidades

* Beneficio

* Potencial de ventas
* Potencial unidades
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* Potencial de ganancia
* Ntumero de referencia

Para elegir cualquiera de estas métricas, vaya al menti desplegable Métricas.

1. Select a metric

betrier  Prom Blores:  SOCCER S BUV Frogucts:  Ssgmants

Rubbermaig
B iy 2

Oeamoed 2

Changed - 1

Exportacion del Diagrama de segmentacion
Utilice este procedimiento para exportar el informe Diagrama de segmentacién
para su visualizacién sin conexién.

Acerca de esta tarea

Puede exportar el informe Diagrama de segmentacién para su visualizacién sin
conexion.

Para exportar el informe Diagrama de segmentacién:

Procedimiento

1.
2.
3.

Genere el informe Diagrama de segmentacién.
Pulse el botén Exportar.

Cuando el aparezca el emergente del navegador, escriba una descripciéon para

el archivo y seleccione el tipo de archivo en que desea guardar el informe. El
archivo se puede exportar en un formato de archivo visual como, por ejemplo,
.png o jpg.

4. Seleccione la ubicacién para guardar el archivo del informe.

5. Pulse Guardar

Detalles del producto
Si efectia una doble pulsacién en un nodo del diagrama de segmentacion, se
abrird Detalles del producto para ese nodo en un nuevo panel.

Si efectda una doble pulsacién en un nodo, se abrira Detalles del producto para ese
nodo en un nuevo panel. Esta informacién es comparable con el informe de
resultados detallados. Sin embargo, a diferencia del informe de resultados
detallados, el panel de detalles del producto sélo estd disponible en una vista, la
vista Predeterminada. Es la misma que la vista Impacto completo en el informe
Resultados detallados.
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Informe de resumen

El informe de resumen muestra informacién diversa acerca de un escenario
optimizado en el formato del panel de instrumentos.

Para ver este informe, seleccione Resumen desde el panel Informe y pulse
Generar informe.

El informe de resumen muestra informacién diversa acerca de un escenario
optimizado en el formato del panel de instrumentos. Contiene cuatro reas
distintas:

* Resumen: muestra informacién bésica sobre el escenario. Para escenarios que
aun no se han optimizado, como escenarios editables o sin errores, esta sera la
tnica informacién disponible en el informe.

* Datos financieros: Muestra Ventas, Unidades y Beneficios de datos histéricos y
optimizados, y Cambio y Cambio%. Puede visualizar los datos como Potenciales
o Consumos reales, seleccionando cualquiera de las opciones del ment
desplegable.

* Mayores adiciones y supresiones: Muestra los principales productos que la
optimizacion recomienda afiadir o suprimir. Los productos recomendados para
afiadir tienen un circulo verde junto a ellos, mientras los productos
recomendados para suprimir tienen un circulo rojo junto a ellos. Puede
visualizar los productos por Ventas, Unidades, Beneficios, Potencial de ventas,
Potencial unidades o Potencial beneficio abriendo el menti desplegable.

* Acciones de producto: Muestra los productos que la optimizacién recomienda
afiadir, suprimir, proteger o ignorar en formato de diagrama de barras. Puede
ver los productos por Fabricante, Marca, Segmento o Subsegmento abriendo el
menu desplegable. Al pulsar el cuadro situado junto a una categoria de producto
se escondera su barra correspondiente en el diagrama. También puede ocultar
los valores numéricos en el diagrama deseleccionado el cuadro Mostrar valores.
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Exportacion del informe Resumen
Utilice este procedimiento para exportar el informe Resumen para su visualizacién
sin conexion.

Acerca de esta tarea
Puede exportar el informe Resumen para su visualizacién sin conexién.
Para exportar el informe Resumen:

Procedimiento
1. Genere el informe Resumen.
2. Pulse el botén Exportar.

3. Cuando el aparezca el emergente del navegador, seleccione el tipo de archivo
en que desea guardar el informe. El archivo se puede exportar en un formato
de archivo visual como, por ejemplo, .png o .jpg.

4. Seleccione la ubicacién para guardar el archivo del informe.
5. Pulse Guardar

Informe Tabla de pivotes

La Tabla de pivotes es un informe flexible y personalizable que le permite
seleccionar categorias y métricas para crear su propio informe de hoja de céalculo.

Acerca de esta tarea
La Tabla de pivotes es un informe flexible y personalizable que le permite
seleccionar categorias y métricas para crear su propio informe de hoja de célculo.

Para ver este informe, vaya al drea Resultados, seleccione Tabla de pivotes en el
separador Informe y pulse Generar informe.
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Report

ey

Detailed Results |4
Column Chart

Segmentation Chart

Pivot Table

Se abre la ventana emergente Tabla de pivotes. Creara el informe Tabla de pivotes

desde esta ventana. Para crear el informe Tabla de pivotes:

Procedimiento

1. Seleccione una categoria del cuadro Campos disponibles. Arrastre y suelte la

categoria en el campo Columnas o Filas.

Pivot Table
Available Fields Columns (maximum 1) Metrics (maximum 4) Clear
Store Cluster | | Hist Opt
POG Widths Units  [] ] Sum ¥
Planogram itk G i saes [ [ Sum ¥
upc Proft [] [ Sum ¥
Brand £ o
St e Units Potential [ ] [] Sum ¥
et Sales Potential [ | [ Sum ¥
Sub-Segment Profit Potential D D Sum v
Incremental Units O Sum ¥
Incremental Sales. ] Sum ¥
Incremental Profit [ Sum ¥
Action o
Next

2. Seleccione las métricas que quiere que contenga el informe marcando los
cuadros en el drea Métricas. Si se marca un cuadro en la columna Hist. se
utilizaran los datos histéricos, mientras que si se marca el cuadro bajo la
columna Opt. se utilizaran los datos optimizados.

3. Seleccione si desea utilizar Suma, Promedio (Promedio), Min (Minimo) o Max

(Méximo) en el menti desplegable. El valor predeterminado es Suma.
4. Pulse Siguiente.

Se le solicitara que seleccione qué columnas le gustaria incluir en funcion de
las selecciones realizadas en la pantalla anterior. En funcién de los campos de
nimero de métricas y filas seleccionados, la aplicacién establecera un limite
maximo a la cantidad de valores de columna que puede solicitar. Seleccione
los recuadros de seleccién situados junto a los valores de columna que desee
incluir.
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10.

Pivot Table

SelectAll- Nong

Column filter {maximum 13) Total; 4

M 12.00 #
¥ 16.00
¥ 20.00

[ 40.00 ft

[ Cancel] [ Previnus] [Appry]

Pulse Aplicar.El informe de Tabla de pivotes se generara con las métricas que
haya seleccionado. El ejemplo siguiente utiliza Clister de tiendas para la

columna, Ancho planograma, UPC y Segmento para las filas y Unidades,

Ventas y Beneficio para las métricas.

Fivet Tale %
T EdtPivol | Columns: Store Cluster POG Viidths. UPC Sagman] Show | Export
A with POGs 1 Al with PDGa 2 Some POGs, Some no POGs
POG Widths > UPC > Segr Sumof Sum of Sum of Sum of Sumof Sumof Sumof Sumof Sumef
Hist Unis Hist Sales Hisl Priofit Hist Uinds. Hisl Sakes Hast Prof Hiat Units. Hist Sales Hist Profit
12008 32,53 $53,853 827,233
>3 16.00 ft 29,033 382,668 524616
»CGz00n 41,425 $121.073 $38,505 TAT1 519,287 55,306 104,125 5285,872 338,951
24008 28,000 71418 $22THM
32000 57,493 §157. 664 544,790 45,599 $123.165 s33nz
35000 45,904 8130228 337275 24 784 S58 548 318703

Para retroceder y cambiar cualquiera de las métricas, pulse Editar pivote.

Puede expandir los valores de la columna pulsando en las carpetas. La
columna Descripcién larga se afiadird, asi como Segmento, Subsegmento,
Marca y Fabricante en este ejemplo.

a8 Poven | oo Sirn Chenber Wi R

PODWia + 90 Segr  Long Dencriven Srgment

et

fr—

fn fabmen

Awm P0G

Semar
sa vk

i Swn

Semer
i Pt

A PO T

Samet el
SakUoks  Fnd Saima

Para contraer las columnas ampliadas, pulse la carpeta en la parte superior de

la jerarquia.

Puede exportar el informe de Tabla de pivotes haciendo clic en Exportar. Se
abre el recuadro de didlogo Exportar.
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Export to Excel X

Exportto  (®) Excel (xIs) (_) CSV (.cav)
Rows (%) Al
) Row to of &
[+ Include Headers
D Include Hidden Columns

Cancel

11. Puede seleccione Excel o CSV como formato de exportacion. También puede
optar por exportar todas las filas seleccionando la opcién Todo, o una
seleccion de filas seleccionando la opcién Fila y especificar el correspondiente
ntmero de Filas en los campos. Utilice los recuadros de seleccién para incluir
cabeceras o columnas ocultas.

12. Pulse Exportar.

Cambio de tienda
El informe Cambio de tienda muestra los cambios de recuento de almacén por

claster de tiendas y producto.

Para ver este informe, seleccione un escenario del separador Escenarios y, a

continuacioén, seleccione Cambio de tienda en el separador Informe. Pulse Generar
informe.

Report

Summary

Detailed Results
Column Chart
Segmentation Chart
Store Change

Pivot Table

Generate Report
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Se abre el informe Cambio de tienda.

AddedDecied by [¥] ser [4 Optmizston | ] Retanea | 10w ®) 41 O op 1 |@) B

Custer e Descrotion Segment Sub-Segment Avgprice  Type

<e

<

0
o
0
0
1
'
1
1

Este informe muestra los cambios de recuento de almacén por cldster de tiendas y
producto. Puede filtrar los resultados para incluir solo los productos que haya
afiadido o suprimido mediante reglas seleccionando el recuadro de selecciéon
Usuario. También puede filtrar los resultados por productos que la optimizacién
haya afiadido o suprimido seleccionando el recuadro de seleccién Optimizacién.
Para eliminar productos afiadidos o suprimidos de la vista por usted o la
optimizacion, deseleccione uno de estos recuadros de seleccién y pulse Actualizar.
Si quiere visualizar todos los productos que se han afiadido o suprimido,
seleccione la opcién Todos. Para visualizar productos que ha retenido el usuario o
la optimizacién, seleccione el recuadro de seleccion Retenido y el recuadro de
seleccion Usuario y/o Optimizacién.

Nota: Los productos retenidos no se visualizaran en el informe si el recuadro de
seleccién Retenido no estd seleccionado.

Seleccione la opcién Principales y escriba un niimero en el campo para visualizar
solo los productos principales afiadidos o suprimidos por un cambio de recuento
de almacén. El ndmero méaximo que puede especificar es 100. Puede ordenar los
datos seguin distintas métricas pulsando cualquiera de las cabeceras de columna.

Comparacion de escenarios

La opcién Comparar permite comparar varias métricas de hasta cuatro escenarios.
La opcion Comparar permite comparar varias métricas de hasta cuatro escenarios.

Para acceder a ella, pulse el separador Comparar en la barra de navegacién
Detalles del proyecto. A continuacién, haga clic en el separador Escenarios.

Projects = 1045 §%Z.. = 2746: 52 Scenarios| Seftings Results |[ Compare

Ahora deberia tener los paneles Comparar y Escenario abiertos. Para empezar a
comparar escenarios, arrastre y suelte los escenarios de la tabla Escenarios en el
campo Escenarios de la tabla Comparar escenarios.
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£9 Iowrapil 14 un cu

Projects = 1045: 332@... = 3483 MP “Scenarios | Seftings Results |[ Compare
Scenarios | [yDuplicate~ {}Approve ¥ Delete [ Export [ Mew
Scenario ID # Run 1D # Scenario Comment Opt Type # Store Clusters # Stores # Planograms

o 3668 3270 0_rii_test no_sku_max_chg SKUs 1 9 11

- 2669 3271 0_rli_test_Copy_1 with_sku_max_chg SKUs 1 9 1
3482 123 2 17 21

Lo 3483 3107 WP MKT SKUs 1 ] b
3502 RULES 2 17 21

B 2745 2569 51 SKUs 2 17 21

o 2748 2487 52 stockedonly SKUs 2 17 al

L4 3647 3251 52_Copy_1 salesonly SKUs. 2 17 21

<]

Compare Scenarios | Detailed

[ Export

Project

Division

Category

#Vieeks

End Date

Scope

Store Cluster Group
Planogram Effective Date

S588Z@ZZZ888%

Chain

253-01-FOOD WRAP & STORAGE
52

11-Jun-2011

Store Cluster Group

0ACT

25-Dec-2010

Si aparece un signo mas (+) de color verde cuando sitta el puntero del ratén sobre

el recuadro Escenarios, el escenario es aplicable para la comparacién. Si aparece
una X roja, el escenario no es aplicable para comparacién. Los escenarios que se

han optimizado deben poder aplicarse.

Compare Scenarios ‘ Detailed = [ Export

3107

ko

Cuando los escenarios se hayan soltado satisfactoriamente en el recuadro
Escenarios, se generara el informe.

El

drea Resumen del informe de comparacién compara informacién diversa acerca

de hasta cuatro escenarios optimizados en formato de panel de instrumentos.
Contiene cinco areas distintas:

El recuadro Escenarios: tras arrastrar y soltar los escenarios, el area enumera los
escenarios que se estan comparando. Para clasificar los escenarios, pulse y
arrastrelos. Las otras areas de informe se actualizaran en consonancia. Para
eliminar un escenario individualmente desde el recuadro Escenarios, arrastre el
escenario de nuevo en la cuadricula Escenarios. Para eliminar todos los
escenarios, pulse el icono con las dos X azules.

Resumen: muestra informacién basica sobre los escenarios. Para escenarios que
aun no se han optimizado, como escenarios editables o sin errores, esta sera la
Unica informacién disponible en el informe.

Datos financieros: compara las Ventas, Unidades y Beneficios entre escenarios.
Puede visualizar los datos como Potenciales o Consumos reales, seleccionando
cualquiera de las opciones del ment desplegable. Afiadido y Suprimido también
pueden mostrarse, si procede. Los valores positivos y negativos aparecera en
verde y rojo, respectivamente. Al pasar el puntero del ratén sobre valor se
mostrara el valor exacto de la diferencia de porcentaje.
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Actuals

P763: Dec2A 2761: DEC2 2503 §1

Potentialz
- $58,917 l 336%  17377% [
Units 20,564 | 152%  180.81%
Profit 18,896 | 662%  130.47% |

* Diferencias entre mayores adiciones y supresiones: muestra los 10 productos
principales y las acciones de producto recomendadas para cada escenario. Los
productos recomendados para afiadir tienen un circulo verde junto a ellos,
mientras los productos recomendados para suprimir tienen un circulo rojo junto
a ellos. Puede visualizar los productos por Ventas, Unidades, Beneficios,
Potencial de ventas, Potencial unidades o Potencial beneficio utilizando el menu
desplegable. Al pulsar el recuadro situado junto a Afiadido o Suprimido se
esconden sus correspondientes acciones de producto en el gréfico.

% Deletes Differences by = Sales M 2dded M Deleted
2763 Dec... 2761: DEC2 2593: &1

MKTNOVOO0G METMOVO06 =] =]
MKTNOVO0 MKETMOVO01 & &
MKTNOVD0S MKTMOVD05 & &
TGTO0253010167 REYMOLDS  30SQFT PARCHMENT P )
TGTO0252010082 GLAD 30080FT CLING WRAP &
MKTNOVD04 METMOVO04 & &
TGTO0253010159 GLAD 70SQFT PRESS M SEAL 2]
TGT00253010177 UP FD STRG 2003QFT PLASTIC WRA )
TGTO0252010952 REY CUTRITE 75SQFT WAX PAPER &
TGTO0253010112 UP FD STRG 3003QFT PLASTIC WRA &

* Grafico de barras: visualiza una tinica métrica financiera entre escenarios en
diferentes niveles de agregacién, en funcién de las métricas seleccionadas en las
secciones Datos financieros y Diferencias entre mayores adiciones y supresiones.
Puede ver los productos por Fabricante, Marca, Segmento o Subsegmento
abriendo el mend desplegable. Al pulsar el recuadro situado junto al nombre de
un escenario se esconde su barra correspondiente en el grafico.

st thitars [ FLTENE g EU T

o

El area Detallado del informe de comparacién funciona de forma muy similar al
informe Tabla de pivotes, solo usted puede comparar las métricas de tabla de
pivotes entre dos escenarios en lugar de analizar un escenario. Si selecciona el
separador Detallado, se abre el Paso 1 de la ventana emergente Valores detallados
de comparacion.
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Detailed Compare Settings x
Step 1:Select Scenarios to Compare

Available Scenarios Scenarios to Compare
0_rli_test WP

0_rli_test_Copy_1
52

32 _Copy_1

32 [GxCopyii | 1_1
SCET “

Note: First scenario will be used for relative comparison

Seleccione qué escenarios comparar de entre los escenarios disponibles efectuando
una doble pulsacién sobre un escenario o mediante las flechas. A continuacién,
pulse Siguiente. La ventana emergente se mueve al Paso 2.

Detailed Compare Settings X
Step 2:Select Metrics
Available Fields Columns {maximum 1) Metrices (maximum 4} Clear
Store Cluster Hist Opt
POG Widths Units [ ] = o
Rows [maximum 3)
Planogram : saes [ [ Sum ¥
upC
Proft [] m Sum ¥
Brand
Units Potential
Manufacturer U U =S
Segment Sales Potential [ ] m Sum ¥
Sub-Segment Profit Potential [ ] m Sum ¥
Incremental Units m Sum ¥
Incremental Sales m Sum ¥
Incremental Profit m Sum ¥
Action m

Seleccione las métricas que aplicard a los escenarios que estd comparando
marcando los cuadros en el area Métricas. Si se marca un cuadro en la columna
Hist. se utilizaran los datos histéricos, mientras que si se marca el cuadro bajo la
columna Opt. se utilizaran los datos optimizados.Seleccione si desea utilizar la
opcién Suma, Promedio, Min. (Minimo) o Max. (Méaximo) en el ment desplegable.
El valor predeterminado es Suma.A continuacién, pulse Siguiente. La ventana
emergente se mueve al Paso 3.
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Detailed Compare Settings X

Step 3:Column Filter
Column filter {maximum 13} Total: 4

Select All- None

[ 1200 ft
[ 16.00 ft
[+ z0.00 #t
[+ 40.00 ft

[ Cancel] [ Previuus] [Applyi

Se le solicitara que seleccione qué columnas le gustaria incluir en funcién de las
selecciones realizadas en la pantalla anterior. En funcién de los campos de niimero
de métricas y filas seleccionados, la aplicacion establecera un limite maximo a la
cantidad de valores de columna que puede solicitar. Seleccione los recuadros de
seleccion situados junto a los valores de columna que desee incluir. Pulse
Aplicar.El informe comparativo de tabla de pivotes se generara con los escenarios
y métricas que haya seleccionado.

Compare Scenarios ‘ Summary [ Detailed
£ Edit Pivot | Columns: POG Widths Planogram uPC Segment Show [ Export | [ ] Show relative values
Sumof Hist Units
Sub- M fact
Planogram = UPC » Segme Long Description = Brand anufact| Lo oom 16.00 1t 2000 ft 40001
Segment rer
3107 327 3107 327 3107 327 3107 3271
¥ £ 4253180+ A253JA0+ A FOOD STORAGE A 8X12 (03/28/10) — 55
HIGH FOLL : PROMO 2 + FOOD STORA 2 L
» CI1TGT00253010005 | UPLUNCH BAG 100CTLUNCH BAGS  REYNOLDS ~ UP&UP A
PACKAGING 565
corp
» (3 TGT00253010006 | UP LUNCH BAG 50CT GIANT LUNCH REYNOLDS ~ UP&UP Al
BAGS PACKAGING 565
corp
» (3 TGT00253010009 ZIPLOC 3CT XXL BIG BAGS MEDIUM_OTHE ZIPLOC JOHNSON S C 104
R & SON INC
» C1TGT00253010014 | ZIPLOC  100CT SNACK ** SHACKISAND  ZPLOC JOKNSON 5.C > -
WiCH_ZPLoC &SONINC 2
» CITGT00253010025 | ZPLOC  5CT200Z SWALL SQUARE SMALL zPLoC JOHNSON S € i e
& SON INC
» (1 TGT00253010026 | ZIPLOC  4CT 320Z MEDIUM MEDUM_ZPL  ZIPLOC JOHNSON S C i -
SQUARE oc &S50N INC 2 &
» CITGT00253010027 | ZPLOC  4CTXL BIG BAGS AL zPLoC JOKNSON 5.C -
&SON INC N
» CITGT00253010028 | HEFTY ONEZP 12CT 25GAL JUMBO  STORAGE_SLI HEFTY PACTIV CORP - -
DER_HEFTY = e

Para retroceder y cambiar cualquiera de las métricas, pulse Editar pivote. Puede
expandir los valores de la columna pulsando en las carpetas. Se afiadira la
columna Descripcion detallada, junto con las métricas adicionales en funcién de lo
que haya seleccionado al crear el informe comparativo de pivotes. Si selecciona el
recuadro de seleccién Mostrar valores relativos, el informe solo mostrara
diferencias relativas de los valores del primer escenario a todos los demaés
escenarios.
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Compare Scenarios | Summary | Detaica
T Edit Pivot | Columns: POG Widths Planogram UPC Segment Show [ Export | [¥] Show relative values
Sum of Hist Units
Planogram = UPC > Segme Long Description 12.00 ft 16.00 ft 20,00 ft 40.00 ft
3107 327 3107 3271 3107 3271 3107 3271

- [ AZ531BC+ A253JA0+ A2| FOOD STORAGE A 8X12 (03/28/10)

HIGH FOIL : PROMO 2 + FOOD STORA ¢ L 0 l 220 =1L 0 D
(] AZ5318'+ A253198+ A2!| FOOD STORAGE A 8X12 (03/28/10)

PROMO 2 + FOOD STORAGE B 8X12 ( ¢ l 0 L 24630 AR 0 0
> (1 AZ53IB1- A253181 FOOD STORAGE SG (03/28/10) HIGH

FOIL : PROMO 2 + FOOD STORAGE SG 0 0 59294 2143 0 0 0 o

(03/28M0) HIGH
» (] A2531BC+ A253IBC FOOD STORAGE (03/28/10} + FOOD

STORAGE (03/28/10) 0 o 13494 1418 0 o 0 o
> (] AZ53IBF+ A253ICV+ A2| FOOD STORAGE A 8X12 (03/28/10) +

FOOD STORAGE B 8X12 (03/28/10) ¢ l 0 [ 41502 0 0
B (1 AZ53IHM+ A253IHM FOOD STORAGE (03/28/10} + FOOD

STORAGE (03/2810) 11423 1005 0 0 0 0 0 0
b (] AZ53J6F+ A253J8G+ Al| FOOD STORAGE A 20X20 (03/28/10)

HIGH FOIL + FOOD STORAGE B 20X2 g 0 0 L g b 1920 /0

Exportacion de informe Comparar Escenarios
Utilice este procedimiento para exportar el informe Comparar Escenarios para su
visualizacién sin conexioén.

Acerca de esta tarea
Puede exportar el informe Comparar Escenarios para su visualizacién sin conexién.
Para exportar el informe Comparar Escenarios:

Procedimiento
1. Generar el informe Comparar Escenarios.
2. Pulse el botén Exportar.

3. Cuando el aparezca el emergente del navegador, seleccione el tipo de archivo
en que desea guardar el informe. El archivo se puede exportar en un formato
de archivo visual como, por ejemplo, .png o jpg.

4. Seleccione la ubicacién para guardar el archivo del informe.
5. Pulse Guardar

Atractivo del producto

El informe Atractivo del producto muestra lo atractivo que resulta cada producto
para el segmento de compradores que defina.

El informe Atractivo del producto muestra lo atractivo que resulta cada producto
para el segmento de compradores que defina. Para acceder al informe, debe definir
un segmento especifico para un escenario. Para definir un segmento de
compradores, seleccione un escenario en el separador Escenarios. Luego vaya a la
secciéon Segmentos de compradores del separador Estrategia del panel
Configuracién. Utilice el ment desplegable para definir segmentos de
compradores especificos y rellene los campos en blanco para asignar peso entre
cada segmento. Consulte [“Estrategia” en la pagina 52| para ver mas detalles.
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Sales Potential
Incremental Sales
Incremental Sales/ft
Incremental Units
Salesift

Unit Potential
Incremental Units/ft
Sales

|:|% GMROI

|:|% Gross Profit
l:l% Incremental Profit
l:l% Incremental Profit/ft
|:|% Profit/ft

|:|% Profit/Unit

|:|% Profit Potential

Product cost: Upload

BHML v
% Best Shoppers
n% High Opportunity
% NMedium Opportunity

% Low Opportunity

A continuacién, optimice el escenario. El informe Atractivo del producto aparecera
bajo el separador Informe del panel Resultados.

Report

Summary

Detailed Results
Column Chart
Segmentation Chart
Store Change

Product Attractiveness

Pivot Table

Generate Report

Pulse Generar informe. El informe se abrira.

Product Atraciveness ™ |
Product Atiractiveness | Store Cluster:  5¢ 1 v JSelect Shopper Segments  Mature, missing, Empty Nester, Young Singies, Young Couples ¥ Export
Aftractiveness index
Description upc Segment Sub-Segment Brand Wanufacturer
= Mature missing Empty Nester Young Singles  Young Couples.
COVERMATE 10CT VARETY PK CC WR PLASTIC WRAP ALL COVERMATE 'STORE ONLY DUM 294 102 107 73 33
UPFDSTRG 40CT 1GAL STORAGE® T PLASTICBAG ~ STORAGE_PINCH UP&UP STORE ONLY DUM = £ 91 £ 12
UP FREEZER 40CT 1QT FREEZER* - PLASTIC BAG FREEZER_PINCH_# UP & UP STORE ONLY DUM 120 118 3 13 102
UPFD STRG 6CT 9.50Z SNACK b 7 ALUMINUM FOIL REYNOLDS UP&UP STORE ONLY DUM
ZPLOC  225CT SANDWICH PLASTICBAG  SNACK/SANDWICH ZPLOC STORE ONLY DUM 62 & 95 102 12
ZPLOC B0CT 1GAL STORAGE PLASTIC BAG STORAGE_PINCH  ZPPLOC STORE ONLY DUM 98 94 101 98 94
ZPLOC  46CT 1GAL FREEZER PLASTICBAG ~ FREEZER PINCH_Z ZPLOC STORE ONLY DUM £ L 104 108 e
ZPLOC EASY ZIPS2CT 1GAL STOR, ™77 7 PLASTIC BAG STORAGE_SLIDER ZPLOC STORE ONLY DUM 12 82 102 1m 108

La seccién Indice de atractivo de la cuadricula muestra los segmentos de
compradores que ha definido como columnas. Bajo cada segmento de compradores
hay un valor numérico que indica lo atractivo que resulta el producto para el
segmento de compradores. Cuanto mayor es el niimero, més atractivo resulta el
producto para dicho segmento.
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La columna Accién opcional muestra si la optimizacién recomienda que el
producto se afiada, se suprima o se conserve.

1 | ¥= Default
Sales Units
Product Type Opt Action
Hist opt Hist Opt

50 $469 385 0 26,992 Market [ ]
580,156 $76,162 274979 26,566 Stocked Mo Sales ~
580,156 576,162 274979 26,566 Stocked Mo Sales o
$8,603 57,945 3,360 3,102 Stocked Mo Sales o
$3,863 50 2326 0 Stocked [ ]
548,345 $41,198 20,332 17,323 Stocked v
54,504 0 3175 0 Stocked v
511,503 210,671 4,390 4,497 Stocked v
514724 $13,543 6,176 5,680 Stocked v
$27,350 525622 10,744 10,044 Stocked Mo Sales o
$20,509 0 9,543 0 Stocked v
$16,636 $15,691 3635 3,428 Stocked v
520,582 517,843 28219 6,989 Stocked ~
3318 5209 108 101 Stocked No Sales o
$1,797 $1,5M 523 457 Stocked No Sales ~
§$10,569 59,762 4502 4,528 Stocked v
$13,706 512,542 6,367 5,024 Stocked i

Para cambiar los segmentos de compradores que muestra el informe, pulse
Seleccionar segmentos de compradores. Se abrird la ventana emergente
Seleccionar segmentos.

Select Segment(s) x

Segment Avg Index

ol . lMature . 197

[+ missing 108

[] Empty Nester 106

[+ *oung Singles 104

[ *oung Couples 102
Maom with Teen G4
Mom with Baby 92
Mam with Tween 50

Cancel

Marque o elimine la marca de los recuadros de seleccién para mostrar u omitir los
segmentos correspondientes en el informe. Los segmentos que seleccione se
visualizan en la cabecera del panel. Ademas, cada uno tendra su propia columna
en el informe.
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Puede exportar el informe de Atractivo del producto pulsando Exportar.
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Capitulo 5. Gestidon de datos de productos

Los datos de productos se establecen en Mantenimiento de datos, a través de este
se editan en un informe Mantenimiento de datos o importandolos desde OpenLink
o un archivo Excel, antes de que su empresa pueda utilizar determinadas funciones
de IBM Omni-Channel Merchandising.

Por ejemplo, en Price Management and Price Optimization, su empresa debe
completar los datos de familia/clase de tamafio de cada producto relacionado
antes de utilizar la regla Clase de tamafio y familia para la optimizacién de Price.
En Promotion Planning and Execution y Customer Trade Planning, su empresa
debe configurar las clases de grupo de ubicaciones antes de crear una promocion.
En la aplicaciéon Markdown Optimization, se necesitaran los valores residuales o
las fechas de salida antes de que puedan aplicarse en reglas l6gicas para sus
optimizaciones.

Temas relacionados

[“informes de mantenimiento de datos”
Se podran visualizar y actualizar los datos de aplicaciones de IBM
Omni-Channel Merchandising en informes.

[Margenes de costos de distribucion|

Los usuarios que estdn en empresas de productos para un consumidor
normalmente solo proporcionan el costo de los distribuidores de sus propios
productos en una determinada categoria y no proporcionan el costo de los
productos de sus competidores.

informes de mantenimiento de datos

Se podran visualizar y actualizar los datos de aplicaciones de IBM Omni-Channel
Merchandising en informes.

Todos los informes de Mantenimiento de datos estan disponibles en el nivel
Divisién o Cadena y muchos estan disponibles en varios de niveles de agregacién.
Los informes se pueden llenar desde OpenLink o desde hojas de calculo de Excel
que ha creado o importado.

Conceptos relacionados:

[“Informes de Price Management and Price Optimization” en la pagina 106|

Los informes con informacién le permiten configurar grupos y proporcionar
visiones generales de detalles de la categoria. Después de importar datos, mediante
OpenLink o desde archivos Excel, tendrd que configurar los datos en los informes
que admiten reglas de Price Management and Price Optimization.

[“Informes de planificacién y ejecucién de promocién” en la pagina 108|

La pagina Mantenimiento de datos incluye informes que puede utilizar para tener
ayuda al ejecutar promociones. El informe le permite gestionar una variedad de
datos, como detalles del producto, precio y costo futuros y bloqueo del evento
predeterminados. También puede revisar o actualizar datos para mostrar los
cambios de costo del proveedor y los precios competitivos.

[‘Informes de optimizacién de rebajas” en la pagina 111
Son informes de Mantenimiento de datos que se deben llenar para dar soporte a la
optimizacién de rebajas.

[“Visualizacién de informes” en la pagina 112|
Para ver un informe del Mantenimiento de datos, seleccione Datos >
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Mantenimiento de datos.

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

[‘Informes” en la pagina 113|
Se describen detalladamente los informes Mantenimiento de datos en esta seccion.

Informes de Price Management and Price Optimization

Los informes con informacién le permiten configurar grupos y proporcionar
visiones generales de detalles de la categoria. Después de importar datos, mediante
OpenLink o desde archivos Excel, tendra que configurar los datos en los informes
que admiten reglas de Price Management and Price Optimization.

Por ejemplo, para utilizar la regla Linea, tiene que definir grupos de linea en el
informe Grupo de linea.

Son informes de Mantenimiento de datos que se deben llenar para dar soporte a
las reglas:

* Precio de referencia - Regla de variaciéon de precios

* Clase de referencia - Regla de clase de referencia

* Clase de marca y familia - regla de marca

* Clase de costo y familia - Regla de fijacién de precios basada en los costos
* Productos competitivos - Regla de competitividad, regla de cumplimiento
* Relaciones personalizadas - Regla de relaciones personalizadas

* Grupo de linea - Regla del precio de lineas (El precio de lineas es una regla de
oro en la aplicacion Price)

* Niveles de precio para oferta miltiple - Regla de miltiplos
* Precio/Costo - Regla de precio - Limites del grupo de productos

* Detalles del producto - Regla Otra clase 1 / Otra clase 2, Regla producto a
producto, Regla de fijacién de precio por grado

* Relacién de lineas o productos - Regla de la relacion de lineas o productos
* Clase de tamafio y familia - Regla de tamafio

Ademas de los informes que admiten reglas que se utilizan en Price Management
and Price Optimization, los siguientes datos generales e informes de diagnoéstico se
podran visualizar en el Mantenimiento de datos:

* Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising
* Integridad de los datos

* Productos por centro de distribucién

* Atributos de nimero de referencia/zona

* Articulos vendibles

* Historial supresiones de articulos vendibles

* Precio de transferencia

* Productos sin escanear

« IVA

Los informes de excepcién permiten la validaciéon de datos. Estos informes
muestran productos a los que los precios iniciales no estan adheridos reglas
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determinadas. Por ejemplo, el informe Excepciones muestra los productos que ya
no se agrupan por linea en el estante pero que se agrupan por linea segtn su
estrategia. Examine estos informes para evitar resultados no intencionados al hacer
la optimizacién. Consulte [“Informes de excepciones” en la pagina 140 para obtener
mas informacién.

Temas relacionados

[‘Informes de excepciones” en la pagina 140)|
Los informes de excepciones resaltan datos que no siguen las reglas que ya
estan establecidas en las paginas Reglas.

[‘Informe del precio de referencia” en la pagina 113

Los precios de referencia se muestran en el informe Precio de referencia y la
regla de variacion de precios los utiliza en la aplicacién Price. Los precios de
referencia se utilizan para restringir los precios optimizados.

[‘Informe Clase de referencia” en la pagina 114|
Utilice el informe Clase de referencia para asignar el atributo Es referencia a
familias y clases de marca.

[“Informe Clase y familia de marca” en la pagina 115|
Utilice el informe Clase y familia de marca para asignar familias y clases de
marcas a los productos.

[“Informe Productos competitivos” en la pagina 119

El informe Productos competitivos muestra todos los productos competitivos
por competidor en el nivel de zona o tienda. Utilice el informe Productos
competitivos para ver y editar el precio medio de su producto y compérelo con
el precio medio de un producto del competidor.

[“Informe de finanzas de la empresa” en la pagina 120

Utilice el informe Finanzas de la empresa para ver y editar la informacién de
las Finanzas de la empresa que se utilizan en célculos de costo basado en
actividad. Debe tener el permiso Administracién y creacién de informes de
costo basado en actividad para ver el informe.

[“Informe de Clase y familia de costo” en la pagina 121
Utilice el informe Clase y familia de costo para asignar familias y clases de
costo a los productos.

[“Informe Configuracién de costo” en la pagina 122|

Utilice el informe Configuracién de costo para asignar el tipo de costo (Costo,
Costol, Costo2, Costo3) en una categoria en los niveles Nimero de
referencia/Cadena, Nimero de referencia/Divisiéon y Zona/linea. Debe tener el
conjunto de permisos en Gestionar configuracion de costos para editar o
importar tipos de costos al informe.

[“Informe personalizado” en la pagina 123]
Utilice el informe Personalizado para crear vistas especializadas de datos
mediante tiendas diferentes y dimensiones de productos.

[“Informe Grupo de linea” en la pagina 124
El informe Grupo de linea muestra todos los productos en la categoria
ordenados por estructura de precio de linea.

[“Informe Niveles de precio para oferta miiltiple” en la pagina 126|
Utilice el informe Niveles de precio para oferta miltiple para ver y editar los
niveles de precio para oferta multiple que estan disponibles en un categoria.

[“Informe Relacién de lineas o productos” en la pagina 127]

Utilice el informe Relacién de lineas o productos para ver y editar los
productos o grupos de linea y tipo de relaciéon (multiplicador o relativo) y el
valor que se utiliza en la regla Relaciéon de lineas o productos en la aplicacién
Price.
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[“Informe Precio/costo” en la pagina 128]

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de
un producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede
ordenar el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los
datos.

[“Informe Detalles del producto” en la pagina 131

Utilice el informe Detalles del producto para ver o editar las caracteristicas del
producto. El informe muestra informacién como, por ejemplo, el UPC, precio,
costo, grupo de linea, familia/clase de marcas, familia/clase de tamafio, otra
familia/clase y familia/clase de grupo a niveles de agregacién de linea y
nimero de referencia.

[“Informe del estado de datos” en la pagina 132
Utilice el informe Estado de datos para ver cualquier valor vacio que podria
evitar una optimizacion exitosa, por ejemplo, precio o costo que faltan.

[“Informe de categorias de IBM Omni-Channel Merchandising” en la pagina 132
Utilice el informe Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising para ver
y editar los nombres de las categorias.

[“Informe de productos por centro de distribucién” en la pagina 133]
Utilice el informe Productos por centro de distribucién para ver o editar la
informacién de productos mediante un centro de distribucién (CD).

[“Informe Articulos vendibles” en la pagina 137|

El informe Articulos vendibles muestra todos los articulos por categoria. Esto
le permite revisar los productos disponibles, asi como la importante jerarquia
de cada producto y sus caracteristicas como grupo de demandas. Utilice el
valor Fecha de tltima exploracién para ver cuando fue la tltima vez que se
vendi6 el articulo segtin sus datos importados.

[“Informe Historial de supresiones de articulos vendibles” en la pagina 137
El informe Historial de supresiones de articulos vendibles muestra todos los
articulos que se han eliminado utilizando el informe Articulos vendibles.

[“Informe de atributo de nimero de referencia/zona” en la pagina 137
Utilice el informe Atributo de nimero de referencia/zona para asignar
atributos predefinidos como, por ejemplo, No notable, Parcialmente notable,
Notable, Ultra notable a nivel de niimero de referencia/zona. La notabilidad
define el "rol" que juega un producto en una tienda determinada.

[“Informe de precio de transferencia” en la pagina 138§|

El informe Precio de transferencia muestra las métricas relacionadas con los
precios de transferencia y dar soporte a las estrategias de fijacion de precios de
franquicia. Puede ver el informe utilizando la agregacién Numero de
referencia/Zona o Numero de referencia/Tienda.Para ver el informe, debe de
tener el permiso Fijaciéon de precio en franquicias.

[“Informe Productos sin escanear” en la pagina 140|

Utilice el informe Productos sin escanear para ver o editar productos que estan
en el archivo importado de producto pero falta informacién como el precio,
costo, TPR, estado o TPV. Puede revisar los productos para asegurarse de que
se han escaneado o no los nuevos productos tal como se esperaba.

[“Informe de IVA” en la pagina 140|

El informe de IVA muestra los tipos de IVA actuales de sus productos en el
nivel tienda o ndmero de referencia. Muestra el precio, costo, tipo de IVA, UPC,
tienda y zona.

Informes de planificacion y ejecucion de promocién

La pagina Mantenimiento de datos incluye informes que puede utilizar para tener
ayuda al ejecutar promociones. El informe le permite gestionar una variedad de
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datos, como detalles del producto, precio y costo futuros y bloqueo del evento
predeterminados. También puede revisar o actualizar datos para mostrar los
cambios de costo del proveedor y los precios competitivos.

Aun podrian aparecer productos vencidos en los informes. Filtre el informe si no
desea que aparezcan productos vencidos.

Estan disponibles los informes siguientes:

e Alternativo - Correlacion de articulo vendible - Productos alternativos en cada
unidad de consumidor (articulo vendible)

* Clase de marca y familia - Informacién de la clase y familia de marca de
productos en Promotion Planning and Execution y Customer Trade Planning

Nota: Este informe normalmente no se utiliza con la Promotion Planning and
Execution y Customer Trade Planning .

* Productos competitivos - Productos competitivos e informacién de precios y
costos del nivel de Ntumero de referencia/Tienda

* Integridad de los datos - Valores vacios que podrian evitar una previsién
exitosa, como los valores de productos o unidades que faltan

* Configuraciéon de bloqueo del evento - Nimero predeterminado de dias de los
estados bloqueados y confirmados de todos los subtipos de eventos

* Costos futuros - Informaciéon detallada de costos futuros del nivel de Numero
de referencia/Tienda

e Precio futuro - Informacién detallada de precio futuro del nivel de Ntimero de
referencia/Tienda

* Grupo de linea - Informacién del Grupo de linea para productos en la
Planificacién y ejecucién de Promotion Planning and Execution y Customer
Trade Planning

Nota: A veces, este informe se utiliza para llenar informacién PPG pero IBM
Omni-Channel Merchandising le recomienda que lo utilice para la funcionalidad
del Grupo de productos en promocién con esta finalidad.

* Logistico - Correlacién de articulo vendible (nivel de compaiiia) - Unidad
logistica en la informacion de relaciones de la unidad del consumidor y unidad
logistica preferida de toda la empresa

* Logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de tienda) - Unidad
logistica en la informacion de relaciones de la unidad del consumidor y unidad
logistica preferida del nivel de tienda de ubicacién individual

* Articulos logisticos - Informacién de la unidad logistica para productos en la
Promotion Planning and Execution y Customer Trade Planning

* Fabricante - Fabricante de quién se calculan los resultados (Solo CP)

* Niveles de precio para oferta mdltiple - Ultimos digitos del precio, que se
deben redondear a muiltiplos

Nota: Este informe normalmente no se utiliza con la Promotion Planning and
Execution y Customer Trade Planning .

* Precio/Costo - Informacién detallada de precios y costos del nivel de Ntumero
de referencia/Tienda

* Detalles del producto - Informacién de todos los productos para articulos en la
Promotion Planning and Execution y Customer Trade Planning

* Articulos vendibles - Todos los articulos vendibles asi como cada jerarquia del
producto dentro de su categoria
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Historial de supresiones de articulos vendibles - Muestra todos los articulos
vendibles que se han eliminado después de la importacién de datos y la
configuracién

Clase de tamafio y familia - Informacion de la clase de tamafio y familia de
productos en Promotion Planning and Execution y Customer Trade Planning

Nota: Este informe normalmente no se utiliza con la Promotion Planning and
Execution y Customer Trade Planning .

Temas relacionados

[“Alternativo - Informe de la correlacién de articulo vendible” en la pagina 113|
El informe Alternativo - Correlacion de articulo vendible muestra cada
articulo "alternativo" que pertenece a diferentes unidades de consumidor,
denominado también "articulo vendible", e indica qué producto de la unidad de
consumidor estd en el Articulo vendible primario.

[Informe Clase y familia de marca” en la pagina 115
Utilice el informe Clase y familia de marca para asignar familias y clases de
marcas a los productos.

[“Informe Productos competitivos” en la pagina 119|

El informe Productos competitivos muestra todos los productos competitivos
por competidor en el nivel de zona o tienda. Utilice el informe Productos
competitivos para ver y editar el precio medio de su producto y compérelo con
el precio medio de un producto del competidor.

[“Informe del estado de datos” en la pagina 132|
Utilice el informe Estado de datos para ver cualquier valor vacio que podria
evitar una optimizacién exitosa, por ejemplo, precio o costo que faltan.

[“Informe del costo futuro” en la pagina 123]
El informe Costo futuro muestra costos futuros y fechas efectivas que se
utilizan en promociones.

[“Informe del precio futuro” en la pagina 123
El informe Precio futuro muestra precios futuros y fechas efectivas que se
utilizan en promociones.

[“Informe Grupo de linea” en la pagina 124|
El informe Grupo de linea muestra todos los productos en la categoria
ordenados por estructura de precio de linea.

“Logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de compaiia)” en la pagina|
2

El informe Informe logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de
compaiiia) muestra las relaciones entre las unidades logisticas, que también se
denominan "articulos logisticos", y las unidades del consumidor, denominadas
"articulos vendibles", en todo el nivel de compaiiia.

[“Logistico - Correlacién de articulo vendible (nivel de tienda)” en la pagina 125|
El informe Informe logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de
tienda) muestra las relaciones entre las unidades logisticas, que también se
denominan "articulos logisticos", y las unidades del consumidor, denominadas
"articulos vendibles", a nivel de tienda o ubicacién individuales.

[“Articulos logisticos” en la pagina 126|

El informe Articulos logisticos muestra todas las unidades logisticas cargadas
para su empresa y los detalles de cada unidad logistica. Algunas empresas no
utilizan unidades logisticas. Si su compafia no ha cargado datos en la unidad
logistica, el informe Articulos logisticos no se llenara.

[“Informe del fabricante” en la pagina 126|
El informe Fabricante sélo se puede utilizar una vez durante la configuracién
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inicial de Customer Trade Planning. Para ver el informe, debe de tener el
permiso Gestionar organizacion del fabricante.

[‘Informe Niveles de precio para oferta miiltiple” en la pagina 126|
Utilice el informe Niveles de precio para oferta miltiple para ver y editar los
niveles de precio para oferta multiple que estan disponibles en un categoria.

[“Informe Precio/costo” en la pagina 128

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de
un producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede
ordenar el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los
datos.

[“Informe Detalles del producto” en la pagina 131|

Utilice el informe Detalles del producto para ver o editar las caracteristicas del
producto. El informe muestra informaciéon como, por ejemplo, el UPC, precio,
costo, grupo de linea, familia/clase de marcas, familia/clase de tamario, otra
familia/clase y familia/clase de grupo a niveles de agregacion de linea y
nimero de referencia.

[“Informe Articulos vendibles” en la pagina 137|

El informe Articulos vendibles muestra todos los articulos por categoria. Esto
le permite revisar los productos disponibles, asi como la importante jerarquia
de cada producto y sus caracteristicas como grupo de demandas. Utilice el
valor Fecha de tltima exploracién para ver cuando fue la tltima vez que se
vendi6 el articulo segtin sus datos importados.

[“Informe Historial de supresiones de articulos vendibles” en la pagina 137
El informe Historial de supresiones de articulos vendibles muestra todos los
articulos que se han eliminado utilizando el informe Articulos vendibles.

[“Informe Clase y familia de tamafio” en la pagina 117
Utilice el informe Clase y familia de tamafio para asignar familias y clases de
tamafio a los productos.

[‘Informe Configuraciones de bloqueo de evento” en la pagina 139|

Utilice el informe de configuraciones de bloqueo de evento para ver el niimero
predeterminado de dias del estado confirmado y el estado bloqueado en todos
los subtipos de eventos.

Informes de optimizacidon de rebajas

Son informes de Mantenimiento de datos que se deben llenar para dar soporte a la
optimizacién de rebajas.

Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising
Grupo de linea

Detalles del producto

Detalles de producto/tienda - Largo

Detalles de producto/tienda - Corto

Temas relacionados

[“Informe de categorias de IBM Omni-Channel Merchandising” en la pagina 132
Utilice el informe Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising para ver
y editar los nombres de las categorias.

[“Informe Grupo de linea” en la pagina 124
El informe Grupo de linea muestra todos los productos en la categoria
ordenados por estructura de precio de linea.

[“Informe Detalles del producto” en la pagina 131|
Utilice el informe Detalles del producto para ver o editar las caracteristicas del
producto. El informe muestra informaciéon como, por ejemplo, el UPC, precio,
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costo, grupo de linea, familia/clase de marcas, familia/clase de tamafio, otra
familia/clase y familia/clase de grupo a niveles de agregacion de linea y
numero de referencia.

[“Informe Detalles de producto/tienda (largo)” en la pagina 134|

Utilice el informe Detalles de producto/tienda - Largo para ver o editar las
caracteristicas del producto. Debe de tener el permiso Editar datos importantes
para poder editar las columnas.

[“Informe Detalles de producto/tienda (corto)” en la pagina 136|

El informe Detalles de producto/tienda - Corto es una version reducida del
informe Detalles de producto/tienda - Corto. Utilice la versién de una
instantdnea de precio, costo, rebaja e informacién de inventario en la agregacion
de nimero de referencia/tienda. Debe de tener el permiso Editar datos
importantes para poder editar las columnas.

Visualizacion de informes

Para ver un informe del Mantenimiento de datos, seleccione Datos >
Mantenimiento de datos.

Seleccione un informe en el menti desplegable Informe.

Utilidad Analizador de producto

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

En muchos informes de Mantenimiento de datos puede pulsar con el botén
derecho sobre un producto a niveles ntimero de referencia (nivel de tienda o zona)
y seleccione Ver relaciones de productos para abrir la utilidad Analizador de
producto (PRA). El separador Relaciones de producto en el Analizador de
producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto.

En la utilidad PRA, también puede ir a los separadores Analisis de respuesta a los
precios o Analisis de respuesta a las promociones. Analisis de respuesta a los
precios ilustra graficamente la distinciéon de los cambios de precio base de los
productos, grupos de demanda, grupos de linea y categorias. Puede consultar la
respuesta y ver los efectos de la subida relacionados con los otros productos en la
categoria o el grupo de demanda. La informacién del producto se puede utilizar
para ayudar a determinar los mejores precios y los articulos de imagen. El Analisis
de respuesta a las promociones muestra la capacidad de respuesta del cliente en
varios controladores de promocién, como la publicidad o expositores y la
sensibilidad en los cambios de precio promocionales de los productos, grupos de
productos promocionados y categorias. Consulte la ayuda en linea del analizador
del producto al que se accede desde la utilidad PRA para obtener més
informacién.

Puede acceder a la utilidad PRA desde estos informes de Mantenimiento de datos:
* Clase de marca y familia

* Productos competitivos

* Excepciones de precio de competidor por debajo del costo
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* Excepciones de distribucién actual por encima de distribucion de la
competencia

* Precio/Costo

* Precio/Costo - Basico

* Detalles del producto

* Valor residual del producto
» Estado del producto

* Clase de tamafio y familia

Informes

Se describen detalladamente los informes Mantenimiento de datos en esta seccién.

Alternativo - Informe de la correlacion de articulo vendible

El informe Alternativo - Correlacion de articulo vendible muestra cada articulo
"alternativo” que pertenece a diferentes unidades de consumidor, denominado
también "articulo vendible", e indica qué producto de la unidad de consumidor
esta en el Articulo vendible primario.

Una unidad de consumidor es una "unidad de ventas" abstracta donde puede
agregar multiples UPC exclusivos aunque un consumidor los considerard como un
solo articulo. A menudo, una unidad de consumidor abarca versiones de marcas
distintas del mismo producto. Por ejemplo: una lata de 35 cl de cola podria tener
tres UPC diferentes que identifican el articulo con el empaquetado estdndar, de
Navidad o de Olimpiadas. Estos tres UPC se pueden enlazar mediante un solo
Coédigo de unidad de consumidor e indican que desde una perspectiva del cliente
los articulos son los mismos.

De forma predeterminada, el informe Alternativo - Correlacién de articulo
vendible no mostrard ningtin dato. Puede utilizar los campos de busqueda para
rellenar el informe.

No todas las empresas utilizan la funcionalidad de unidad de consumidor. Si su
empresa no utiliza estas unidades, no habra ningtin dato en este informe.

Informe del precio de referencia

Los precios de referencia se muestran en el informe Precio de referencia y la regla
de variacién de precios los utiliza en la aplicacién Price. Los precios de referencia
se utilizan para restringir los precios optimizados.

Puede configurar un precio de referencia de un producto en Escenarios o en la
pagina Resumen del escenario para mantener el precio base inicial, el precio base
que se utiliza durante la optimizacion inicial, y constante en las optimizaciones de
categoria subsiguientes. El precio de referencia del producto se mostrara en este
informe.

También puede importar un conjunto de precios de referencia en los niveles de
tienda o nimero de referencia o de zona o ntiimero de referencia utilizando el
formato de importacién Precios de referencia para llenar este informe. Se
sobrescribird cualquier precio de referencia existente para todos los productos y
tiendas de la categoria. Consulte [“Importacion de datos” en la pagina 155 para
obtener informacién acerca de las columnas de datos necesarios en el archivo de
importacion.
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El informe Precio de referencia muestra informacién como la descripciéon del
producto, UPC, zona, nombre de la tienda, precio actual, precio de referencia y la
diferencia entre el precio actual y el precio de referencia. El informe se puede
agregar en el nivel de tienda o nimero de referencia o el nivel de zona o niimero
de referencia.

Informe Clase de referencia
Utilice el informe Clase de referencia para asignar el atributo Es referencia a
familias y clases de marca.

Acerca de esta tarea

Al definir la regla Clase de referencia para las optimizaciones de escenarios, solo
los productos sin anclar se moveran en precio para adherirse a la regle Marca en
un escenario de precios seglin reglas sin pronosticar. Por ejemplo, si la marca de
referencia es la marca de fabricante y si hay excepciones de regla de marcas, el
escenario moverd los precios de la marca de distribuidor (cuando la de fabricante
cuenta con una referencia) para aplicar el cumplimiento de la regla de marca.

El informe Clase de referencia puede contener las familias de marca, clases de
marca, categorias y los atributos Es referencia o Es referencia predeterminada. La
clase de referencia solo puede ser la clase de marca en una familia de marcas al
utilizar la agregacién Clase de marca y familia o en una categoria al utilizar la
agregacién Clase de marca.

También se pueden importar las clases de marca de referencia en el sistema de
IBM Omni-Channel Merchandising utilizando un archivo Excel. Consulte
[“Importacién de datos” en la pagina 155 para obtener més informacién. Si se
configura més de una clase como la referencia en el archivo de importacién, la
dltima clase de referencia definida reemplazara las definidas previamente. El
informe Clase de referencia puede actualizarse con la informacién actual de la
Clase de referencia si hace clic en el botéon Actualizar.

Actioni 3 Report: __ Aggregalion: Seanche —

| Sawe | [ updata | Last Updated: Jun 13, 2003 [Ancher Clsss =] [Ee ] [erwnd clsa -] [T - Fnd |
& Paged mp

X s Dk

Categany | Chss Anchor

AUTOMOTIVE_GM B8 2 L3

AUTOMOTIVE_GM BB 22

AUTOMOTIVE_GM =EE

AUTOMOTIVE_GM BB 33

AUTOMOTIVE_GM MM 0

AUTOMOTIVE_GM MM 1

AUTOMOTIVE_GM MM 2

BACON BB1
BACDON B2
BACON BBl
BACDON BCol w

Definicion de clases de referencia

Al utilizar la agregacion Clase de marca y familia, debera configurar el atributo Es
referencia de cada clase de marca con las que desea contar con una referencia de
cada clase de marca referenciada en el informe Clase de referencia. También puede
utilizar la agregacién Clase de marca para configurar la clase de referencia
predeterminada de cualquier categoria proporcionada.

Para definir clases de marca de referencia:
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Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Clase de referencia desde el menti desplegable Informe.
Se muestra el informe Clase de referencia.

3. En el informe, configure el recuadro de seleccién en las columnas Es referencia
o Es referencia predeterminada para referenciar una clase de marca. Solo una
clase de marca bajo la misma familia de marcas puede ser la de referencia

sesT

4. Pulse Guardar.

5. Puede pulsar Actualizar para actualizar el informe con las clases de referencia
importadas recientemente.

Informe Clase y familia de marca
Utilice el informe Clase y familia de marca para asignar familias y clases de
marcas a los productos.

Acerca de esta tarea

Al definir la regla de marca para optimizaciones de escenarios, crea una relacion
entre productos en las clases de marca. Por ejemplo, en la familia de marca del
refresco de cola, podré asignar el refresco a una clase de marca de fabricante y la
cola de marca de distribuidor a una clase de marca de distribuidor. Puede definir
la regla de marca para asegurarse de que las colas de marca de fabricante son mds
caras que las colas de marca del distribuidor.

El informe Clase y familia de marca muestra informacién como la marca, familia
de marca, clase de marca, precio, costo, UPC y grupo de linea. Se pueden ver las
clases de marcas de referencia en el informe configurando la columna Es referencia
para mostrarlo en Editar informe. Consulte [“Informe Clase de referencia” en la
para obtener més informacién acerca de las clases de marcas de
referencia y la regla de clase de referencia. Utilice el informe para revisar las
relaciones de marca o para configurar familias y clases de marca de la regla de
marca que se utiliza en la aplicaciéon Price. Este informe puede agregarse por
nuimero de referencia o linea.

También se pueden importar las clases y familias de marca en el sistema de IBM
Omni-Channel Merchandising. Consulte [“Importacién de datos” en la pagina 155
para obtener informacién acerca de las columnas de datos necesarios en el archivo
de importacion.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de ndmero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte [“Utilidad Analizador de|
[producto” en la pagina 112| para obtener més informacién.
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Definicién de la clase de marca y familia

Puede definir clases de marca y familias de los productos activos en el informe
Clase y familia de marca. Primero, debe ordenar los productos por marca, tamafio
y precio en la pagina Editar informe.

Para definir clases y familias de marca:

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Clase y familia de marca desde el ment desplegable
Informe. Se muestra el informe Clase y familia de marca.

3. Pulse Editar que aparece al lado del nombre del informe. A continuacién se
mostrard la pagina Editar informe.

Edlit Report
A Report: Aggregation:

[Carncel | [ Dear Fiters | [Reset | [Brand Class & Famdy =l [suz]

Report: Brand Class & Family  Aggregation: SKU
Musmbser of Hwnu?)vwnndl'dn!ﬁ
Columns

Order  Vishls  Name Fiter
1 v Brand Famiy
Brand Class

Description

Brand Ascendng
£ - hscendng
uoM

Price

SRV T R
JEIRIE A S

4. Desmarque cualquier valor de ordenacién existente pulsando sobre la columna
Ordenar para mostrar el recuadro de texto desplegable y seleccione Ninguno.
También debe suprimir cualquier valor numérico.

5. En primera instancia, para ordenar por marca, haga clic en la columna
Ordenar al lado de Marca e introduzca 1. Elija Ascendente.

6. A continuacién, ordene por tamafio haciendo clic en la columna Ordenar al
lado de Tamaiio e introduzca 2. Elija Ascendente.

7. Finalmente, ordene por precio haciendo clic en la columna Ordenar al lado de
Precio e introduzca 3. Elija Ascendente.

8. Pulse Guardar y vuelva al informe Clase de marca y familia. Los datos se
ordenaran segun los valores de ordenacién. Tener los productos ordenados
hara que sea mas facil asignar clases y familias de marca.

9. Seleccione el nivel de agregacién Niumero de referencia.

10. En el informe, pulse las columnas Clase de marca y Familia de marca de un
producto para mostrar los mentis desplegables. Seleccione una clase de marca
y una familia de marca existentes o seleccione Personalizado y escriba
nombres exclusivos de las familias y clases de marca.
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11. Pulse Guardar.
Temas relacionados

[“Informe Clase de referencia” en la pagina 114|
Utilice el informe Clase de referencia para asignar el atributo Es referencia a
familias y clases de marca.

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe Clase y familia de tamano
Utilice el informe Clase y familia de tamafio para asignar familias y clases de
tamafio a los productos.

Acerca de esta tarea

Al definir la regla de tamafio para optimizaciones de escenarios en la aplicacién
Price, crea una relaciéon entre los productos més grandes y més pequefios en las
clases de tamafio. La regla de tamarfio se asegurard lo siguiente durante las
optimizaciones:

* Que los tamafios méas grandes tiene un precio superior a los tamafios mas
pequenos

* Que los productos de tamafio més grande tienen un mejor valor por unidad que
los productos mas pequefios

El informe Clase y familia de tamafio muestra informacién como la familia, clase
de tamaro, costo, UPC, grupo de linea y grupo de demanda. Seleccione una clase
de tamafio desde una lista de clases que estan definidas en la pagina Definiciones
de clases de tamafios como EXTRA EXTRA EXTRA PEQUENO o GRANDE para
asociarla con un producto. Se definen las clases de tamafio como parte de los
conjuntos de clase de tamafio, clases que se utilizan para agrupar clases de tamafio
parecidas por categoria de grupo. La estructura de clase de tamafio le permite
tener el mismo nombre de clase de tamafio de diferentes categorias.

También se pueden importar las clases y familias de tamafio en el sistema de IBM
Omni-Channel Merchandising. Consulte [“Importacién de datos” en la pagina 155
para obtener informacién acerca de las columnas de datos necesarios en el archivo
de importacién.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de nimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte [“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112 para obtener mas informacion.

Como definir los conjuntos de clases de tamafios
Los conjuntos de clases de tamafios le permiten agrupar las clases de tamafio

relacionadas por categoria. Por ejemplo, debe definir un conjunto llamado
"Conjunto 1" de la categoria Ropa interior/calcetines para que contenga clases de
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tamafio desde XXXS hasta XXXL y también debe definir un conjunto que se llame
"Principal" para la categoria Detergente liquido con las clases Pequefio, Mediano,
Grande.

Nota: Se puede personalizar la clase de tamafio estindar de IBM Omni-Channel
Merchandising que se denomina por convencién de nomenclatura, como por
ejemplo extra pequefio, extra extra pequefio, etc. Péngase en contacto con el
soporte del cliente de IBM Omni-Channel Merchandising para obtener mas
informacién.

Puede asociar el conjunto de clases de tamafios con un categoria en la pagina
Gestor de categorias de IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink. Cuando ya
pueda asignar una clase de tamafio a un producto en el informe Clase y familia
de tamaiio, solo se mostrardn las clases de tamafio de la categoria seleccionada en
la lista desplegable.

Nota: Debe de tener el conjunto de permisos Gestionar definicién de clase de
tamarfios de su rol en la pagina Editar rol para crear, editar o suprimir conjuntos
de clases de tamafios. Consulte [“Edicién de permisos de usuario” en la pagina 210|
para obtener mas informacion.

Para definir los conjuntos de clases de tamafios:

1. Seleccione Datos > Definiciones de clases de tamafios para abrir la pagina
Definiciones de clases de tamafios. La pagina muestra todos los conjuntos de
clases de tamafios existentes, sus clases y quién modific6 el conjunto por tltima
vez.

Nota: El conjunto de clase de tamafio Valor predeterminado es el conjunto de
clases de tamafios predeterminado asignado a todas las categorias en el Gestor
de categorias que atin no tiene un conjunto de clases de tamafios que ha
definido el usuario. Se completa el conjunto con las clases de tamafio, que se
pueden editar.

2. Pulse Nuevo conjunto de clase de tamafios para definir un nuevo conjunto de
clase de tamafios. Escriba un nombre exclusivo del conjunto, una definicién y
clases de tamafios en el conjunto separado por comas (hasta 50 clases de
tamano). Las clases de tamano se mostraran en el mismo orden en el informe
Familia y clase de tamafio, la primer al principio.

3. Pulse Guardar para guardar el conjunto de clases de tamafio y cerrar el
recuadro de didlogo. El nuevo conjunto de clases de tamarios se agregard a la
pégina Definiciones de clases de tamafios.

Para editar los conjuntos de clases de tamafios:

1. En la pagina Definiciones de clases de tamafios, pulse con el botén derecho
del ratén sobre un conjunto y seleccione Editar.

2. Puede editar el nombre, descripcién, actualizar el indicador o editar o suprimir
clases de tamafio del conjunto.

3. Pulse Guardar para guardar los cambios. En el mensaje de confirmacioén que
aparece, pulse Guardar para guardarlo todo y volver a la pagina Definiciones
de clases de tamafios o Cancelar para cancelar los cambios y volver al editor.

Para suprimir los conjuntos de clases de tamafios:

1. En la pagina Definiciones de clases de tamaios, pulse con el botén derecho
del ratén sobre un conjunto y seleccione Suprimir. Si ninguna categoria utiliza
el conjunto, aparecerd un mensaje de confirmacién. Si algunas categorias
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2.

utilizan el conjunto o es el conjunto predeterminado, aparecera un mensaje de
advertencia indicando que no se puede suprimir.

Pulse Aceptar para cerrar el mensaje que aparece.

Cémo definir clases de tamafo y familias

Puede definir clases de tamafio y familias de los productos activos en el informe
Clase y familia de tamafio. Primero, debe ordenar los productos por marca,
descripcién y tamarfio en la pagina Editar informe.

Para definir clases y familias de tamarfio:

1.

11.

12.

Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

Seleccione el informe Clase y familia de tamafio desde el ment desplegable
Informe. Se muestra el informe Clase y familia de tamafio.

Pulse Editar que aparece al lado del nombre del informe. Aparecera la pagina
Editar informe.

Desmarque cualquier valor de ordenacién existente pulsando sobre la columna
Ordenar para mostrar el recuadro de texto desplegable y seleccione Ninguno.
También debe suprimir cualquier valor numérico.

En primera instancia, para ordenar por marca, haga clic en la columna
Ordenar al lado de Marca e introduzca 1. Elija Ascendente.

Ordene por descripcién haciendo clic en la columna Ordenar al lado de
Descripcién e introduzca 2. Elija Ascendente.

Ordene por tamafio haciendo clic en la columna Ordenar al lado de Tamafio e
introduzca 3. Elija Ascendente.

Pulse Guardar y vuelva al informe Clase y familia de tamafio. Los datos se
ordenaran segun los valores de ordenacién. Tener los productos ordenados
hara que sea mas facil asignar clases y familias de tamarios.

Seleccione el nivel de agregacion Nimero de referencia.

En el informe, pulse la columna Familia de tamafio de un producto para
mostrar un menu desplegable. Seleccione una familia de tamafio existente o
seleccione Personalizado y especifique un nombre de familia de tamafio
exclusivo.

Pulse en la columna Clase de tamafios para seleccionar una clase desde la
lista desplegable.

Pulse Guardar.

Temas relacionados

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe Productos competitivos

El informe Productos competitivos muestra todos los productos competitivos por
competidor en el nivel de zona o tienda. Utilice el informe Productos competitivos
para ver y editar el precio medio de su producto y compérelo con el precio medio

de

un producto del competidor.
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Los precios de competidor se muestran en el informe Productos competitivos que
utilizan la Regla de cumplimiento y la Regla de competitividad en la aplicacion
Price.

Puede pulsar sobre Suprimir datos de la competencia para suprimir la
informacién obsoleta o incorrecta del producto competitivo de este informe o para
suprimir categorias, divisiones, zonas, nimeros de tiendas y competidores. Se
suprimira la informacién competitiva més antigua de la fecha especificada. La
informacién se borrard temporalmente hasta que la borre de manera permanente
en el Programador de tareas pero en ningtn caso estaran disponibles las reglas de
competitividad.

También puede suprimir informacién competitiva de un producto determinado,
pulsando el botén derecho sobre la fila del producto y seleccione Suprimir.

Para ver las anomalias de este informe, las debe ordenar de la siguiente manera:

* Orden ascendente por Precio competitivo en el nivel de Nimero de
referencia/Tienda para asegurarse de que no hay precios competitivos de 0 o
0L

* Orden descendente por Precio competitivo para ver la informacién grande,
competitiva y relativa frente al precio base.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de ntimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte |“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112| para obtener més informacion.

Temas relacionados

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe de finanzas de la empresa

Utilice el informe Finanzas de la empresa para ver y editar la informacién de las
Finanzas de la empresa que se utilizan en célculos de costo basado en actividad.
Debe tener el permiso Administraciéon y creacién de informes de costo basado en
actividad para ver el informe.

El informe incluye las siguientes columnas:
* Ingreso: cantidad de ventas recopiladas

* Beneficios antes de impuestos: ingreso, costos menos variables, costos fijos y
costos basados en actividad

* Sobrecarga: todos los gastos operativos y costos de cadena de suministro

* Costo del capital de CD: el costo de oportunidad del capital utilizado para
calcular los costos de rotacion del inventario

* Nombre: el nombre de la empresa. Esta columna se oculta de manera
predeterminada y se debe configurar para que se muestre en la pagina Editar
informe.
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Informe de Clase y familia de costo
Utilice el informe Clase y familia de costo para asignar familias y clases de costo a
los productos.

Acerca de esta tarea

Después de definir las familias de costo, se generan automaticamente las clases de
costo en este informe. El orden de clases de costo (niveles) se determina en el nivel
Modo/Cadena/Linea de forma predeterminada. Por ejemplo, la clase de costo 1
consistird en productos del Grupo de linea 1 con el costo de modalidad mas bajo.
La clase de costo 2 consistird en los productos del Grupo de linea 2 con el
siguiente costo de modalidad mas alto, etc. Para obtener mas informacién sobre
cémo configurar el nivel para determinar los grados de las clases de costo, pongase
en contacto con su representante de IBM Omni-Channel Merchandising. Las clases
y las familias de costo deben estar en la misma division.

Nota: Puede especificar qué campo de costo se utilizara (Costo, Costol, Costo2 o
Costo3) para calcular el orden de clases de costo en el informe Configuracién de
la actualizacién de precios en la pagina Gestionar categorias.

Cuando defina la Regla de fijacién de precios basada en los costos de las
optimizaciones de escenario en la aplicacién Price, podra crear una relacién entre
los productos en las clases de costo dentro de una familia de costo. Esta regla le
permite establecer la diferencia en MB unitario o precio de distribucién entre
productos a través de su coste. Por ejemplo, por cada familia de costo, el precio de
distribucién de cada clase de costo superior debe estar entre .05 y 1.00 délares por
encima del siguiente producto de clase de costo inferior.

El informe Clase y familia de marca muestra informacién como la familia de
costo, clase de costo, descripcion del producto, precio, costo de modalidad de linea
actual, costo de modalidad de linea (en la fecha generada), costo de unidad,
Costol, UPC y grupo de linea. Utilice el informe para revisar las relaciones de
costo actuales o para configurar familias y clases de costo de la Regla de fijacién
de precios basada en los costos. Este informe puede agregarse por nimero de
referencia o linea.

Las familias de costo también pueden importarse al sistema de IBM Omni-Channel
Merchandising. Consulte [“Importacién de datos” en la pagina 155| para obtener
informacién acerca de las columnas de datos necesarios en el archivo de
importacion.
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Generated By Cost Last Last Used

Cost Classes Calculated Curvent Cost  Cost
Last Cost Last Sowrce

......... Aggregation:

Category:
] chain COPFEE 11 5 [sux=
v Page: 1 &

Definiciéon de la clase y familia de costo
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Puede definir clases y familias de costo de los productos activos en el informe
Clase de costo y familia. Primero, debe ordenar los productos por marca o familia
de costo en la pagina Editar informe.

Para definir clases y familias de costo:

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Clase y familia de costo desde el ment desplegable
Informe. Se muestra el informe Clase y familia de costo.

3. Pulse Editar que aparece al lado del nombre del informe. Aparecera la pagina
Editar informe.

4. Desmarque cualquier valor de ordenacién existente pulsando sobre la columna
Ordenar para mostrar el recuadro de texto desplegable y seleccione Ninguno.
También debe suprimir cualquier valor numérico.

5. Si ha importado previamente algunas clases de familias en el informe, ordene,
en primer lugar, por familia de costo, haga clic en la columna Ordenar al lado
de Familia de costo e introduzca 1. Elija Ascendente.

6. A continuacién, ordene por marca haciendo clic en la columna Ordenar al
lado de Marca e introduzca 2. Elija Ascendente.

7. A continuacién, ordene por coste haciendo clic en la columna Ordenar al lado
de Costo unitario e introduzca 3. Elija Ascendente.

8. Pulse Guardar y vuelva al informe Clase y familia de costo. Los datos se
ordenaran segun los valores de ordenacién. Tener los productos ordenados
hara que sea mas facil asignar clases y familias de costos.

9. En el informe, pulse sobre la columna Familia de costo de los productos para
escribir nombres exclusivos de las familias de costo.

10. Puede pulsar sobre Rellenar modalidad de costo para actualizar la columna
Costo de modalidad de linea (actual).

11. Pulse Generar clases de costo para generar automaticamente las clases de
costo basadas en sus configuraciones. Se actualizaran las clases de costo
generadas en fecha de mm/dd/yyyy en el informe.

12. Pulse Guardar.

Informe Configuracion de costo

Utilice el informe Configuracién de costo para asignar el tipo de costo (Costo,
Costol, Costo2, Costo3) en una categoria en los niveles Nimero de
referencia/Cadena, Ntumero de referencia/Divisién y Zona/linea. Debe tener el
conjunto de permisos en Gestionar configuracion de costos para editar o importar
tipos de costos al informe.

Los tipos de costo de los productos seran los costos predeterminados que se
utilizan en escenarios optimizados o con precios basados en reglas y en
actualizaciones de precios.

Debe tener diferentes tipos importados de los costos como la Lista de proveedor,
IBC (Costos de facturacién de inventario) o nuevos costos de fabricante que se
utilizan en diferentes divisiones y zonas. Por ejemplo, si Tulsa es la tinica divisién
que utiliza un costo diferente, puede definir un tipo de costo en el nivel Ntimero
de referencia/Cadena y, a continuacién, ampliar la divisién Tulsa para definir su
tipo de costo determinado.
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Las configuraciones de costos se deben configurar para excepciones en el nivel de
escenario predeterminado en la pagina Gestionar categorias. Si no se han definido
los costos en un conjunto de productos en el informe Configuraciéon de costos, la
accién del escenario hard referencia a la configuraciéon predeterminada en la pagina
Gestionar categorias.

Los tipos de costos también se pueden importar a este informe utilizando algun
tipo de datos de importacion siguiente Configuracién de costos - Ntimero de
referencia/Cadena, Configuracién de costos - Niimero de referencia/Divisién o
Configuracién de costos - Linea/Zona. Consulte [“Formatos de archivo de datos”
fen la pagina 158 para obtener formatos de datos necesarios en el archivo de
importacion.

Informe personalizado
Utilice el informe Personalizado para crear vistas especializadas de datos mediante
tiendas diferentes y dimensiones de productos.

Se puede personalizar un informe de resultados basicos utilizando los campos
disponibles. Por ejemplo, para ver resultados en el nivel de referencia/cadena,
ordenados por Marca y Volumen, puede configurar la plantilla en este informe.

Informe Relaciones personalizadas

Utilice el informe Relaciones personalizadas para ver y editar los productos, tipos
de relaciones, familias personalizadas y clases personalizadas que se utilizan en la
regla Relaciones personalizadas en la aplicacion Price.

La regla establece relaciones de precios entre un tipo de relacién del producto que
ha definido, como el recuento de sobres. Por ejemplo, 500 sobres deben costar al
menos al 30% més que 100 sobres, dentro de una familia personalizada.

Primero debe importar los tipos de relaciones del producto, familias personalizadas
y clases personalizadas en el sistema de IBM Omni-Channel Merchandising.
Consulte [“Importacién de datos” en la pagina 155/ para obtener informacién acerca
de las columnas de datos necesarios en el archivo de importacién.

Informe del costo futuro
El informe Costo futuro muestra costos futuros y fechas efectivas que se utilizan
en promociones.

Los datos futuros se importan mediante la aplicacién IBM Omni-Channel
Merchandising OpenLink en el archivo de precios/costos. Los costos se pueden
modificar en el informe pero las fechas planificadas ya no se pueden modificar una
vez importadas. Si no se cargaron valores, el informe estara en blanco.

Es fundamental saber los costos correctos de las fechas de las cuales ha planificado
promociones. Por ejemplo, una regla de Margen de mantenimiento de un costo
incorrecto devolveria un precio de promocién incorrecto y un andlisis financiero
defectuoso.

Promotion Planning & Execution admite la l6gica empresarial para dar soporte a
datos futuros y se indica en varios informes y paginas que estos datos futuros se
utilizan en resultados previstos.

Informe del precio futuro
El informe Precio futuro muestra precios futuros y fechas efectivas que se utilizan
en promociones.
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Los datos futuros se importan mediante la aplicacion IBM Omni-Channel
Merchandising OpenLink en el archivo de precios/costos. Los precios se pueden
modificar en el informe pero las fechas planificadas ya no se pueden modificar una
vez importadas. Si no se cargaron valores, el informe estard en blanco.

Es fundamental saber los precios correctos de las fechas de las cuales ha
planificado promociones. Por ejemplo, un 25% de descuento de un precio base
incorrecto devolveria un precio de promocién incorrecto y un andlisis financiero
defectuoso.

Promotion Planning & Execution admite la l6gica empresarial para dar soporte a
datos futuros y se indica en varios informes y paginas que estos datos futuros se
utilizan en resultados previstos.

Informe Grupo de linea
El informe Grupo de linea muestra todos los productos en la categoria ordenados
por estructura de precio de linea.

Acerca de esta tarea

Utilice este informe para crear, editar y ver la informacién del producto por grupo
de linea de cada producto de la categoria que seleccione como su categoria
predeterminada. Un grupo de precios de lineas consiste en los productos que
siempre tienen el mismo precio, como las cajas Jello o los seis paquetes de refresco.
Los diferentes tipos de Jello siempre tendran el mismo precio, de esta manera los
productos Jello se agruparan todos juntos en un solo grupo de precios de lineas.

Todos los productos que tengan el mismo valor de grupo de linea se les pondran
el mismo precio durante una optimizacién. La regla Precio de linea utilizard la
informacién de este informe en la aplicacién Price.

Si un grupo de linea tiene articulos con puntos de precio iniciales diferentes (por
ejemplo, se incluyen cinco productos en el grupo de linea, en el que tres cuestan
$1.20 y los otros dos $.99), la aplicacién Price aceptard la Media ponderada de
volumen (por ejemplo, $1.10) para crear un precio inicial como base de la
optimizacién.

Esto es una buena idea para los productos de precios que tienen un volumen
incremental gratuito (por ejemplo, 16 onzas més 3 de gratuitas) con el mismo
producto base (por ejemplo, 16 onzas) para asegurarse de que una optimizacién
mantenga los precios igual.

Definiciéon de los grupos de linea

Puede definir los grupos de linea de los productos activos en el informe Grupo de
linea. Primero, debe ordenar los productos por marca, precio y tamafio en la
pégina Editar informe.

Para definir grupos de linea:

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Grupo de linea desde el ment desplegable Informe. Se
muestra el informe Grupo de linea.
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3. Pulse Editar que aparece al lado del nombre del informe. Aparecerd la pagina
Editar informe.

4. Desmarque cualquier valor de ordenacién existente pulsando sobre la columna
Ordenar para mostrar el recuadro de texto desplegable y seleccione Ninguno.
También debe suprimir cualquier valor numérico.

5. En primera instancia, para ordenar por marca, haga clic en la columna
Ordenar al lado de Marca e introduzca 1. Elija Ascendente.

6. Ordene por precio haciendo clic en la columna Ordenar al lado de Precio e
introduzca 2. Elija Ascendente.

7. Ordene por tamafio haciendo clic en la columna Ordenar al lado de Tamafio e
introduzca 3. Elija Ascendente.

8. Pulse Guardar y vuelva al informe Grupo de linea. Los datos se ordenaran
segun los valores de ordenacion. Tener los productos ordenados hara que sea
mas facil asignar grupos de linea.

9. En el informe, pulse la columna Linea de un producto para mostrar un menu
desplegable. Seleccione un grupo de linea existente o seleccione Personalizado
y especifique un nombre de grupo de linea exclusivo.

10. Pulse Guardar.

Logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de compaiiia)
El informe Informe logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de
compafiia) muestra las relaciones entre las unidades logisticas, que también se
denominan "articulos logisticos", y las unidades del consumidor, denominadas
"articulos vendibles", en todo el nivel de compafiia.

Desde este informe, podra ver los siguientes detalles de cada unidad del
consumidor en la relacién de unidad logistica: Articulo clave vendible, Clave de
articulo logistico, Paquete, Es la logistica preferida, Rango de articulos de
logistica, Ultima actualizacién y Ultima actualizacién realizada por. Se define la
unidad logistica predeterminada/preferida utilizando el campo Rango de articulos
de logistica. Si una unidad logistica es la predeterminada o preferida, se mostrara
una marca de seleccién en el campo Es la logistica preferida.

De forma predeterminada, este informe no se llenara. Utilice los campos de
busqueda para rellenar el informe.

Las relaciones definidas de una tienda o ubicacién individuales en el informe
Informe logistico - Correlaciéon de articulo vendible (nivel de compaiiia)
sobrescribiran la informacién a nivel de compaiiia.

Algunas empresas no utilizan unidades logisticas. S5i su compafiia no ha cargado
datos en la unidad logistica, el informe Logistico - Correlaciéon de articulo
vendible (nivel de compaiiia) no se llenara.

Logistico - Correlacion de articulo vendible (nivel de tienda)

El informe Informe logistico - Correlacién de articulo vendible (nivel de tienda)
muestra las relaciones entre las unidades logisticas, que también se denominan
"articulos logisticos", y las unidades del consumidor, denominadas "articulos
vendibles", a nivel de tienda o ubicacién individuales.

Desde este informe, podra ver los siguientes detalles de cada unidad del

consumidor en la relacion de unidad logistica: Articulo clave vendible, Ubicacién,
Clave de articulo logistico, Paquete, Es la logistica preferida, Rango de articulos
de logistica, Ultima actualizacién y Ultima actualizacién realizada por. Se define
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la unidad logistica predeterminada/preferida utilizando el campo Rango de
articulos de logistica. Si una unidad logistica es la predeterminada o preferida, se
mostrara una marca de selecciéon en el campo Es la logistica preferida.

De forma predeterminada, este informe no se llenara. Utilice los campos de
busqueda para rellenar el informe.

Las relaciones definidas de una tienda o ubicacién individuales en el informe
Informe logistico - Correlaciéon de articulo vendible (nivel de compaiiia)
sobrescribiran la informacién a nivel de compariia.

Algunas empresas no utilizan unidades logisticas. S5i su compafiia no ha cargado
datos en la unidad logistica, el informe Logistico - Correlacion de articulo
vendible (nivel de tienda) no se llenara.

Articulos logisticos

El informe Articulos logisticos muestra todas las unidades logisticas cargadas para
su empresa y los detalles de cada unidad logistica. Algunas empresas no utilizan
unidades logisticas. Si su compafifa no ha cargado datos en la unidad logistica, el
informe Articulos logisticos no se llenara.

Una unidad logistica, denominada también un "articulo logistico", indica cuando
un producto se envia a un distribuidor, por ejemplo, el palé, caso, muestra, etc. Al
agregar una bonificacién, los usuarios podran seleccionar una unidad logistica
determinada de un producto o permitir que el sistema seleccione automaticamente
el valor predeterminado. Los célculos de métricas tipo margen bruto utilizan
detalles de la unidad logistica como el tamafio del paquete de cajas.

En el informe Articulos logisticos, podra ver los siguientes detalles de cada
unidad logistica: Clave de articulo logistico, Nombre, Descripcién, UPC de la
caja, Paquete, Fabricante, Esta mezclado, Es una compra tnica, Tipo de
empaquetado del articulo, Tipo de recepcién en tienda, Ultima actualizacién
realizada por y Ultima actualizacién el. Se definen la unidad logistica
predeterminada o preferida y la clasificacién en los informes Logistico -
Correlacion de articulo vendible (nivel de compaiiia) y Logistico - Correlaciéon de
articulo vendible (nivel de tienda).

De forma predeterminada, el informe Articulos logisticos no se llenara. Utilice los
campos de busqueda para rellenar el informe.

Informe del fabricante

El informe Fabricante s6lo se puede utilizar una vez durante la configuracién
inicial de Customer Trade Planning. Para ver el informe, debe de tener el permiso
Gestionar organizacion del fabricante.

El informe le permite seleccionar el fabricante que es quién debe calcular los
resultados de las métricas como Ingresos brutos de fabricacién y Volumen
unitario total de fabricacion. Normalmente, solo se selecciona un fabricante. Solo
se pueden seleccionar varios fabricantes si los datos del producto tienen mdiltiples
nombres del mismo fabricante, por ejemplo, Pepsi, Pepsi, Inc. y Pepsi Inc. Cuando
se seleccionan varios fabricantes, las métricas de los resultados del fabricante
sumaran los valores de todos los fabricantes seleccionados.

Informe Niveles de precio para oferta multiple
Utilice el informe Niveles de precio para oferta multiple para ver y editar los
niveles de precio para oferta multiple que estan disponibles en un categoria.
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Un nivel de precio para oferta mdltiple es el precio y el importe multiple de varios
productos, como 3 por $1. Por ejemplo, si el producto es 3 por $1, debe introducir

en esta columna 3 por $1. Las reglas de ofertas muiltiples utilizaran la informacién

de este informe en la aplicacién Price.

El informe muestra el nuevo precio mas bajo y el mas alto que se han asignado al
nivel de precio para oferta multiple y el nivel de precio para oferta miltiple, como
3 por $2.00.

Informe Relacion de lineas o productos

Utilice el informe Relacién de lineas o productos para ver y editar los productos o
grupos de linea y tipo de relacién (multiplicador o relativo) y el valor que se
utiliza en la regla Relacién de lineas o productos en la aplicacion Price.

La regla Relacién de lineas o productos configura el precio del producto
secundario o grupo de linea en un par segiin un valor multiplicador o relativo
aplicado al precio del producto primario o el grupo de linea ("controlador"), tal
como se muestra en estas ecuaciones:

Precio de UPC(2) = Precio de UPC(1) x valor de multiplicador
Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) + valor relativo

Precios en linea(2) = Precios en linea(1) x valor del multiplicador
Precios en linea(2) = Precios en linea(1) + Valor relativo

Ejemplos de cémo utilizar esta regla:

* El precio diario de una oferta de una bolsa de caramelos debe ser exactamente el
50% del precio diario de una bolsa normal de caramelos.

* El precio diario de un paquete de seis latas de cola debe ser exactamente seis
veces el precio diario de una lata de cola.

* El precio diario de una oferta de un paquete de botellas de vino debe ser
exactamente el precio diario de una botella més la cantidad del importe fijo (el
importe fijo es el valor relativo).

* Los precios diarios en un grupo de marcas de distribuidor de etiquetas de tazas
debe ser exactamente el 30% de los precios diarios en un grupo de marcas de
tazas.

El informe muestra el UPC(1), UPC(2) en la agregacion del nimero de referencia o
Linea(1), Linea(2) en la agregacion de lineas, asi como el tipo y el valor de
relaciones aplicados en el producto primario o el grupo de linea. Seleccione el tipo
de relaciéon del valor (Multiplicador o Relativo) en la columna Tipo de relacién. El
valor que especifique en la columna Valor de un tipo de relacién de Multiplicador
debe ser un valor numérico mayor que cero.

Puede suprimir permanentemente todas las relaciones de lineas para todas las
categorias o relaciones de productos por categoria seleccionada pulsando Suprimir
todo. Si se suprimen las relaciones existentes, esto seréa ttil antes de importar un
nuevo conjunto de datos de relaciones de lineas o productos.

También se pueden importar los valores y productos en el sistema de IBM
Omni-Channel Merchandising. Consulte [“Importacién de datos” en la pagina 155
para obtener més informacién sobre como importar el producto a los tipos de
datos de relacién de lineas o productos desde un archivo Excel.
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Informe Precio/Costo - Basico

El informe Precio/Costo - Basico es una version reducida del informe Precio/Costo,
tiene menos columnas. El informe se carga mas rdpidamente en su sistema que el
informe Precio/Costo. Puede utilizarlo para ver o editar el precio y costo actuales
de un producto por ntimero de referencia, tienda o zona antes de ejecutar
optimizaciones.

Si tiene varios costos disponibles, puede editar el informe para configurar los
campos Costo 1 o Costo 2 para mostrar tipos de costo adicionales. También puede
configurar el fabricante del producto para mostrarlo desde la pagina Editar
informe.

También puede configurar un producto como el Precio de fabrica para todas las
tiendas en la columna Precio de fabrica o el precio bloqueado en la columna
Precio bloqueado (se indica con un icono de bloqueo) para tiendas y zonas
especificas. Consulte el apartado [“Informe Precio/costo”| para obtener mas
informacién acerca de los precios de bloqueo.

Puede reemplazar costos si hay imprecisiones pero las importaciones de datos
subsiguientes desde OpenLink pueden sustituir cambios de costo manuales en
Price Management and Price Optimization. Debe actualizar los sistemas existentes
e internos

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de nimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte [“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112 para obtener mas informacion.

Temas relacionados

[“Informe Precio/costo”]

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de
un producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede
ordenar el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los
datos.

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacion detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe Precio/costo

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de un
producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede ordenar
el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los datos.

Acerca de esta tarea

Puede reemplazar costos si hay imprecisiones pero las importaciones de datos
subsiguientes desde OpenLink pueden sustituir cambios de costo manuales en
Price Management and Price Optimization. Debe actualizar los sistemas existentes
e internos.
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El informe muestra informacién como la descripcién del producto, UPC, zona,
precio y costo unitario. Si tiene varios costos disponibles, puede editar el informe
para configurar los campos Costo 1 o Costo 2 para mostrar tipos de costo
adicionales. También puede configurar el fabricante del producto para mostrarlo a
niveles de niimero de referencia desde la pagina Editar informe.

Los usuarios PC pueden ver costos de sus productos fabricados en la columna
Costo de fabricaciéon al nivel de zona/niamero de referencia, si los costos se han
importado mediante una carga de datos. Los costos de otros productos se calculan
con una proporciéon de margen bruto u otro porcentaje.

También puede configurar un producto como el Precio de fébrica para todas las
tiendas en la columna Precio de fabrica o el precio bloqueado en la columna
Precio bloqueado (se indica con un icono de bloqueo) para tiendas y zonas
especificas. Consulte el apartado [“Informe Precio/costo” en la pagina 128] para
obtener mas informacién acerca de los precios de bloqueo.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de nimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte [“Utilidad Analizador de|
[producto” en la pagina 112| para obtener més informacion.

Coémo utilizar el bloqueo de precios

Para congelar el precio de un producto en determinadas tiendas o zonas, utilice la
funcién Bloqueo de precios para admitir la detencién o el bloqueo del movimiento
del precio de los productos a nivel de tienda o zona.

Los precios estdn bloqueados por una o dos razones:

* El precio de un producto debe permanecer constante en una zona pero se
pueden mover en otras zonas

* El precio de un producto debe permanecer constante en una tienda pero se
pueden mover en otras tiendas

Al bloquear el precio de un producto de una sola tiendas y que dicha tienda esta
en una zona de precios, la funcién Bloqueo de precios se debe utilizar
conjuntamente con el campo Reemplazo de zonas. Esto congelara el precio de una
tienda y permitird cambiar los precios en las otras tiendas de la zona.

Por ejemplo:

Optimizacién previa

Producto Tienda Zona Precio base (Reemplazo de
zona y bloqueo?

Refresco 16 1 1 1.49 No

onzas

Refresco 16 2 1 1.49 No

onzas

Refresco 16 3 1 1.49 Si

onzas
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Optimizacién posterior

Producto Tienda Zona Precio base (Reemplazo de
zona y bloqueo?

Refresco 16 1 1 1.29 No

onzas

Refresco 16 2 1 1.29 No

onzas

Refresco 16 3 1 1.49 Si

onzas

Debido a que la tienda n° 3 estd bloqueada e invalida la regla de zona, el precio no
se modifica y la tienda n°® 3 puede tener un precio diferente del que tienen las otras
tiendas en la zona.

Nota: Si los precios de un determinado articulo en una tienda en particular deben
estar exentos de las reglas de zona en el tema de precios, la funcién Reemplazo de
zona se puede utilizar para el aislamiento del bloqueo de precios. Simplemente
elija la tienda de la zona donde se debe recibir un reemplazo y luego utilice las
reglas de precio exclusivas como Poner precio en los limites del grupo de
productos, que se puede utilizar para aplicar precios en un producto especifico en
una tienda determinada.

Para poner precio a productos de bloqueo:

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Precio/Costo desde el mentd desplegable Informe. Se
muestra el informe Precio/Costo.

3. Pulse Editar que aparece al lado del nombre del informe. Aparecera la pagina
Editar informe.

4. Configure el recuadro de seleccién Visible al lado de Precio bloqueado para
mostrar la columna Precio bloqueado en el informe. Configure el mismo
recuadro al lado de Reemplazo de zona para mostrar la columna en el informe.

Columns

Order  Visble  Name

17 SKU Attribute 4

i8 5KU Attrbute 5

18 SKU Attrbute 6

20 SKU Attribute 7

21 SKU Attribute 8

2 e Set the Visible checkbox next
23 Eq Price /to_Lacked Price to display

?__; p-:? Price this column

25 v Locked Price

26 Zone Ovemride

5. Pulse Guardar.

IBM Assortment Optimization: Guia del usuario



6. En el informe Precio/Costo, despldcese hacia la derecha hasta que vea la
columna Precio bloqueado.

7. Para cada producto al que desea bloquear el precio, pulse sobre la columna
Precio bloqueado para que aparezca el icono de bloqueo en el recuadro de
seleccion. El precio no se ajustard durante las optimizaciones.

PRIVATE LABEL A LIQ) DET W BLCH $7.59 §5.380 Laundry_9 B! PRIVATE_LABEL_A
52 LD™
CHEER FREE LIQ DET 32 LOAD* $6.99  $6.230 Laundry_S @ CHEER

Click the Locked Price
column so that the lock
icon appears

8. Si estd bloqueando precios a nivel de tienda y la tienda estd en una zona de
precios, configure el recuadro de selecciéon Reemplazo de zonas para que las
otras tiendas en la zona cambien.

Temas relacionados

[“Informe Precio/costo” en la pagina 128

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de
un producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede
ordenar el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los
datos.

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe Detalles del producto

Utilice el informe Detalles del producto para ver o editar las caracteristicas del
producto. El informe muestra informacién como, por ejemplo, el UPC, precio,
costo, grupo de linea, familia/clase de marcas, familia/clase de tamafio, otra
familia/clase y familia/clase de grupo a niveles de agregacién de linea y ntimero
de referencia.

A nivel de nimero de referencia, puede introducir nombres de clases y familias de
cada producto. Se pueden ver las clases de marcas de referencia en el informe
configurando la columna Es referencia para mostrarlo en Editar informe. Consulte
[“Informe Clase de referencia” en la pagina 114| para obtener més informacién
acerca de las clases de marcas de referencia y la regla de clase de referencia. Los
precios y costos son promedios ponderados de voltiimenes.

Si tiene varios costos disponibles, puede editar el informe para configurar los
campos Costo 1 o Costo 2 para mostrar tipos de costo adicionales.

También puede configurar un producto como el Precio de fébrica para todas las
tiendas en la columna Precio de fabrica o ver los precios bloqueados en la
columna Precio bloqueado (se indica con un icono de bloqueo) para tiendas y
zonas especificas. Consulte el apartado [“Informe Precio/costo” en la pagina 128|
para obtener més informacioén acerca de los precios de bloqueo.
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Si es un usuario de PC, también puede utilizar el informe Detalles del producto
Para ver y actualizar un Factor de EQC del producto (caso equivalente o
"estadistico").

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de ntimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte |“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112| para obtener mas informacion.

Temas relacionados

[“Informe Clase de referencia” en la pagina 114|
Utilice el informe Clase de referencia para asignar el atributo Es referencia a
familias y clases de marca.

[“Informe Precio/costo” en la pagina 128|

Utilice el informe Precio/Costo para ver o editar el precio y costo actuales de
un producto por tienda, zona o linea antes de ejecutar optimizaciones. Puede
ordenar el informe por costo y precio para comprobar las anomalias de los
datos.

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe de categorias de IBM Omni-Channel Merchandising
Utilice el informe Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising para ver y
editar los nombres de las categorias.

El informe muestra la categoria de IBM Omni-Channel Merchandising y la
categoria del cliente.

Informe del estado de datos
Utilice el informe Estado de datos para ver cualquier valor vacio que podria evitar
una optimizacién exitosa, por ejemplo, precio o costo que faltan.

Utilice el informe si recibe un error al dar érdenes al precio base o al optimizar un
escenario. El informe listard los productos que les falten informacién clave, como
por ejemplo unidades equivalentes o valores de productos. Puede seleccionar una
agregacién desde el mend desplegable Agregacién para ver la informaciéon que
falta.

Nota: Si hay productos en el informe Estado de los datos que deberian afiadir en
una optimizacién, péngase en contacto con su Gestor de implementaciones de IBM
Omni-Channel Merchandising.

Informe Estado del producto

Utilice el informe Estado del producto para actualizar el estado de producto
(activo o vencido) de los productos a nivel de zona/ntimero de referencia o
tienda/ntmero de referencia. Puede actualizar el estado en el informe en lugar de
cargar nuevos archivos de productos.
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El informe muestra informacién como, por ejemplo, el UPC, precio, costo unitario,
precio bloqueado, grupo de linea, familia/clase de marcas y familia/clase de
tamaio.

Para cambiar un producto de un estado activo a vencido, pulse la columna Estado
del producto que esté al lado del producto para mostrar un simbolo "d", a
continuacién pulse Guardar. Pulse el simbolo "d" para eliminar el simbolo y
cambiar el producto a estado activo.

Nota: De forma predeterminada, los productos vencidos se filtran fuera del
informe pero se pueden ver editando el filtro Estado del producto en la pagina
Editar informe.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de ntimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacién del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte |“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112| para obtener mas informacion.

Temas relacionados

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Estado del producto - iinforme de serie de tiempo

Si su empresa utiliza el Estado del producto (Serie temporal), el informe le
permitira ver cuando entran en vigor los estados de productos especificados por
UPC, de esta manera le permite planificar sus actividades en promocién antes de
que el producto esté activo o se venda en las tiendas.

Cada fila representa un solo cambio de estado para el UPC, lo que indica la fecha
de vigencia para el cambio de estado, al igual que el estado de producto que
tendré efecto en el momento especificado. Cada una de estas relaciones se importa
a través de OpenLink, tal como se especifica en [“Estado del producto (seriel
[femporal)” en la pagina 199

Para configurar informacién sobre el estado del producto, vaya a Datos >
Correlaciéon de estado del producto. El informe le permite crear nuevos estados de
productos o actualizar los estados existentes.

Informe de productos por centro de distribucion
Utilice el informe Productos por centro de distribucién para ver o editar la
informacién de productos mediante un centro de distribucién (CD).

El informe muestra la informacion como el nombre del centro de distribucién, dias
de inventario disponibles de un producto proporcionado en este centro de
distribucién, UPC, tamafo y grupo de linea.

Informe de valor residual del producto
Utilice el informe Valor residual del producto para ver o editar las caracteristicas
del producto. El informe muestra informacién como, por ejemplo, el UPC, precio,
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costo, grupo de linea, familia/clase de marcas, familia/clase de tamafio, otra
familia/clase y familia/clase de grupo a niveles de agregacién de linea y nimero
de referencia.

A nivel de nimero de referencia, puede introducir nombres de clases y familias de
cada producto. Los precios y costos son promedios ponderados de voltiimenes.

El informe también muestra el porcentaje del valor residual de cada producto, que
es el porcentaje del costo del producto en la Fecha de salida, si no se ha vendido.

En este informe, puede seleccionar y pulsar con el botén derecho sobre un
producto en los niveles de nimero de referencia para abrir el separador Relaciones
de producto en la utilidad Analizador de producto (PRA). El separador Relaciones
de producto muestra informacién detallada del producto seleccionado, como por
ejemplo, informacion del grupo de producto u otros articulos en el mismo grupo
de precios de linea, precios y costos del producto, datos competitivos y otros
atributos relacionados con el producto. Consulte [“Utilidad Analizador de
[producto” en la pagina 112| para obtener mas informacién.

Temas relacionados

[“Utilidad Analizador de producto” en la pagina 112|

La utilidad Analizador de producto muestra informacién detallada del producto
seleccionado, como por ejemplo, informacién del grupo de producto u otros
articulos en el mismo grupo de precios de linea, precios y costos del producto,
datos competitivos y otros atributos relacionados con el producto.

Informe Detalles de producto/tienda (largo)

Utilice el informe Detalles de producto/tienda - Largo para ver o editar las
caracteristicas del producto. Debe de tener el permiso Editar datos importantes
para poder editar las columnas.

El informe muestra informacién como, por ejemplo, el UPC, precio, costo, grupo de
linea, familia/clase de marcas y familia/clase de tamafio a niveles de agregacién
de linea/zona, tienda/linea y nimero de referencia/tienda y tienda. Los precios y
costos son promedios ponderados de volimenes. Para una version abreviada del
informe que solo tiene la agregacién de nimero de referencia/tienda, consulte
[“Informe Detalles de producto/tienda (corto)” en la pagina 136}

La columna Cédigo de coeficientes de la rebaja indica si los coeficientes de
modelo (como la elasticidad, estacionalidad, ciclo de vida, interceptacién de ventas)
se han tomado prestados de otro producto-ubicacion parecido. Si hay un 1 en esta
columna, indica que los coeficientes se han obtenido desde el modelo. Un 2 indica
que los coeficientes se han pedido prestados. Un 3 indica que hay coeficientes de
modelo con un volumen muy bajo o que no hay datos en el periodo de
recalibracién. Un 4 indica los coeficientes que no son fiables. El inventario
encallado en tiendas vencidas o productos en nuevas tiendas que se han explorado
menos de dos veces durante el periodo de modelo no tienen suficiente historial de
transacciones para que se les asigne coeficientes durante el proceso de modelado.
Para que el producto-ubicacion tenga recomendaciones de rebaja, Markdown
Optimization asigna coeficientes desde otro producto-ubicacién. Puede que las
previsiones y recomendaciones no sean muy precisas ya que se utilizan los valores
medios de los coeficientes.

Si gestiona datos de la columna Bloqueo de precios de rebaja, puede bloquear un
determinado articulo para que no se incluya en ningin Plan o Escenario de rebaja,
lo que significa que su precio no se vera afectado por ninguna optimizacién que
decida emplear. Por ejemplo, supongamos que hace poco ha salido al mercado una
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nueva version de un articulo muy popular. Su tienda atn tiene la versién anterior
en su inventario y le gustaria venderla con un descuento en el precio, pero no
desea rebajar la nueva version de dicho articulo. Mediante Bloqueo de precios de
rebaja, puede bloquear el precio de la nueva version del articulo de modo que
Markdown Optimization no recomiende ningtin nuevo precio para la misma. Esta
caracteristica sélo estd disponible actualmente para Optimizacién de rebajas.

A nivel de nimero de referencia/tienda, también podra ver y editar las siguientes
columnas especificas de la rebaja:

* Fecha de inicio de la reduccién de precios: Fecha en que comienza la reduccién
de precios para el producto y la ubicacién.

* Fecha de finalizacién del ciclo de vida: Fecha en la que la demanda "natural”
del producto falla en un valor muy cercano a cero. Esta fecha se define durante
el proceso de modelado y no se puede sustituir manualmente en este informe.

* Fecha de salida: La fecha de salida en la que el producto estard disponible para
venderse en la gondola de la tienda. Debe ser anterior a la Fecha de finalizacién
del ciclo de vida.

* Inventario: Unidades disponibles para vender en una ubicacién a partir de la
fecha de inventario. Este valor se puede sustituir manualmente.

* Fecha de inventario: La fecha en la que es aplicable la cantidad de inventario.

* Promedio de ventas unitarias semanales: El volumen de ventas semanales en
las tltimas 13 semanas o el periodo de tiempo configurado.

* Estado del Markdown Optimization (actualmente no se utiliza: El nivel de la
rebaja del producto a nivel de tienda (Nulo (en blanco) = no esté en la
reduccién; 0 = aprobado para la reduccién pero atin no se ha iniciado; n = un
entero (como 1,2,3) indica el nivel de reduccion de iteracion).

* Cédigo de la rebaja del cliente: Un indicador que ha definido el cliente y que lo
utiliza Markdown Optimization de sefial cuyo producto-ubicacién es un
candidato de la reduccién (estard disponible si se ha recibido por medio de IBM
Omni-Channel Merchandising IBM OpenLink). El selector de productos se
puede configurar para que utilice este campo.

* Distribucién de semanas de abastecimiento (SDA): Indicador del niimero de
semanas de abastecimiento en el que ya se podra vender, si el producto
permanece al precio actual. Se define como (Inventario total actual en tasa de
ventas promedio por semana/unidades). Puede utilizarlo para estimar el
inventario disponible con el precio actual.

* Bloqueo de precios de rebaja: al seleccionar o deseleccionar los recuadros de
seleccion de esta columna, puede bloqueas o desbloqueas articulos.

Nota: Las columnas Inventario, Fecha de salida, Fecha de inicio de la reduccién
de precios, Precio auto actual y Precio base se pueden actualizar en el informe
importando un archivo Excel con datos de reduccién de precios y de los precios
actuales. Consulte [‘Formatos de archivo de datos” en la pagina 158|1a ayuda en
linea o la guia de usuario de Markdown Optimization para obtener mas
informacion.

Puede utilizar la funcién Filtro avanzado para buscar y filtrar articulos del informe
en la pagina Detalles de producto/tienda - Largo. El Filtro avanzado es una lista
desplegable de todos los valores en cada columna del informe. Puede seleccionar
uno o mas valores para incluirlos en el filtro. Para acceder a esta lista, pulse con el
botén izquierdo del ratén sobre el ment contextual de cada cabecera de la
columna.

Tareas relacionadas:
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[Biisqueda en las columnas del informe|
Ademas del campo Buscar en la parte superior de las paginas, puede utilizar la
funcién Filtro avanzado para buscar y filtrar articulos del informe.

Temas relacionados

[“Informe Detalles de producto/tienda (corto)”|

El informe Detalles de producto/tienda - Corto es una versién reducida del
informe Detalles de producto/tienda - Corto. Utilice la versién de una
instantanea de precio, costo, rebaja e informacién de inventario en la agregacion
de nimero de referencia/tienda. Debe de tener el permiso Editar datos
importantes para poder editar las columnas.

Informe Detalles de producto/tienda (corto)

El informe Detalles de producto/tienda - Corto es una versién reducida del
informe Detalles de producto/tienda - Corto. Utilice la versién de una instantdnea
de precio, costo, rebaja e informacién de inventario en la agregaciéon de nimero de
referencia/tienda. Debe de tener el permiso Editar datos importantes para poder
editar las columnas.

Puesto que esta version muestra menos columnas de datos en una agregacion, se
puede cargar mas rdpido que el informe Detalles de producto/tienda - Corto
informe (consulte [“Informe Detalles de producto/tienda (largo)” en la pagina 134).

Puede ver y editar las siguientes columnas especificas de la reduccién de precio:

* Fecha de inicio de la rebaja: Fecha en que la rebaja comienza para el producto y
la ubicacioén.

* Fecha de finalizacion del ciclo de vida: Fecha en la que la demanda "natural"
del producto falla en un valor muy cercano a cero. Esta fecha se define durante
el proceso de modelado y no se puede sustituir manualmente en este informe.

* Fecha de salida: La fecha de salida en la que el producto estara disponible para
venderse en la gondola de la tienda. Debe ser anterior a la Fecha de finalizacién
del ciclo de vida.

* Inventario: Unidades disponibles para vender en una ubicacién a partir de la
fecha de inventario. Este valor se puede sustituir manualmente.

* Fecha de inventario: La fecha en la que es aplicable la cantidad de inventario.

* Promedio de ventas unitarias semanales: El volumen de ventas semanales en
las tdltimas 13 semanas o el periodo de tiempo configurado.

* Estado del Markdown Optimization (actualmente no se utiliza: El nivel de la
rebaja del producto a nivel de tienda (Nulo (en blanco) = no estd en la
reduccién; 0 = aprobado para la reduccién pero atin no se ha iniciado; n = un
entero (como 1,2,3) indica el nivel de reduccién de iteracién).

* Coédigo de la rebaja del cliente: Un indicador que ha definido el cliente y que lo
utiliza Markdown Optimization de sefial cuyo producto-ubicacién es un
candidato de la reducciéon (estara disponible si se ha recibido por medio de IBM
Omni-Channel Merchandising OpenLink). El selector de productos se puede
configurar para que utilice este campo.

Nota: Las columnas Inventario, Fecha de salida, Fecha de inicio de la reduccion
de precios, Precio base y Precio actual se pueden actualizar en el informe
importando un archivo Excel con datos de reduccién de precios y de los precios
actuales. (De forma predeterminada, se ocultan las columnas Inventario, Fecha de
salida y Fecha de inicio de la rebaja). Consulte ["Formatos de archivo de datos” en|
la ayuda en linea o la guia de usuario de Markdown Optimization

para obtener mas informacion.
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Puede utilizar la funcién Filtro avanzado para buscar y filtrar articulos del informe
en la pagina Detalles de producto/tienda - Corto. El Filtro avanzado es una lista
desplegable de todos los valores en cada columna del informe. Puede seleccionar
uno o mas valores para incluirlos en el filtro. Esta lista es accesible pulsando con el
botén izquierdo del ratén sobre el ment contextual de cada cabecera de la
columna. Consulte [Btisqueda en las columnas del informe| para obtener maés
informacion.

Temas relacionados

[“Informe Detalles de producto/tienda (largo)” en la pagina 134|

Utilice el informe Detalles de producto/tienda - Largo para ver o editar las
caracteristicas del producto. Debe de tener el permiso Editar datos importantes
para poder editar las columnas.

Informe Articulos vendibles

El informe Articulos vendibles muestra todos los articulos por categoria. Esto le
permite revisar los productos disponibles, asi como la importante jerarquia de cada
producto y sus caracteristicas como grupo de demandas. Utilice el valor Fecha de
dltima exploracién para ver cuando fue la tltima vez que se vendi6 el articulo
segun sus datos importados.

Supresion de productos

Los productos antiguos que ya no son necesarios para la atribucién, se pueden
suprimir desde el sistema. Se puede realizar individualmente o en un lote. La
supresion en lotes de grandes cantidades es ttil para mejorar el rendimiento del
sistema. Los articulos suprimidos se muestran en el informe Historial de
supresiones de articulos vendibles.

Se pueden suprimir los productos individualmente pulsando con el botén derecho
del ratén sobre un producto del informe o seleccionando Suprimir. Para suprimir
un lote de productos, prepare una lista de las UPC en la cabecera de columna
"UPC" en una hoja de calculo e importe el archivo seleccionando el botén Suprimir
en masa en el informe. Los productos en el archivo que actualmente no se estan
utilizando en IBM Omni-Channel Merchandising, como escenarios, acciones de
precios, promociones, planes de rebaja o Master Calendar, se suprimiran del
sistema.

Nota: Debe tener el permiso Habilitar supresiéon y cambio de nombre de
articulos vendibles para cambiar el nombre o suprimir articulos.

Informe Historial de supresiones de articulos vendibles
El informe Historial de supresiones de articulos vendibles muestra todos los
articulos que se han eliminado utilizando el informe Articulos vendibles.

Para obtener més informacién, consulte [“Informe Articulos vendibles”}

Informe de atributo de numero de referencia/zona

Utilice el informe Atributo de ntimero de referencia/zona para asignar atributos
predefinidos como, por ejemplo, No notable, Parcialmente notable, Notable, Ultra
notable a nivel de niimero de referencia/zona. La notabilidad define el "rol" que
juega un producto en una tienda determinada.
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Acerca de esta tarea

Por ejemplo, el mismo producto se puede asignar como Notable en una zona y
Parcialmente notable en una zona diferente. Después de asignar los atributos a los
productos por zona, puede aplicar diferentes IPC a los conjuntos de ntimeros de
referencia/zonas.

Un administrador de IBM Omni-Channel Merchandising trabajard con usted para
definir los niveles de los atributos y cédigos de notabilidad enumerados. El
siguiente ejemplo ilustra cémo debe asignar los atributos de notabilidad a los
productos y zonas en este informe.

Producto Tienda Zona Atributo de
notabilidad

Prod_A Tienda 111 Zona 000 Ultra notable

Prod_A Tienda 222 Zona 000 Ultra notable

Prod_A Tienda 333 Zona 000 Ultra notable

Prod_B Tienda 444 Zona 000 Notable

Prod_B Tienda 555 Zona 000 Notable

Prod_B Tienda 666 Zona 000 Notable

Prod_C Tienda 444 Zona 000 Parcialmente notable

Prod_C Tienda 555 Zona 000 Parcialmente notable

Prod_A Tienda 111 Zona 111 Notable

Prod_A Tienda 222 Zona 111 Notable

Prod_A Tienda 333 Zona 111 Notable

Prod_B Tienda 444 Zona 111 No notable

Prod_B Tienda 555 Zona 111 No notable

Para asignar atributos de nimero de referencia/zona:

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Mantenimiento de datos para abrir la pagina
Mantenimiento de datos.

2. Seleccione el informe Atributos de niimero de referencia/zona desde el menii
desplegable Informe. El informe Atributo de niimero de referencia/zona
muestra los productos, zonas, grupos de zonas y atributos.

3. Para cada uno de los productos, pulse en la columna Atributo para seleccionar
un atributo de ntimero de referencia/zona desde la lista desplegable. Los
atributos se asignaran a nivel de nimero de referencia/zona y se podra
seleccionar desde los recuadros de didlogo Indice de precios de la competencia
nuevo e Indices de precios de la competencia mdltiples.

Informe de precio de transferencia

El informe Precio de transferencia muestra las métricas relacionadas con los
precios de transferencia y dar soporte a las estrategias de fijacion de precios de
franquicia. Puede ver el informe utilizando la agregacién Nimero de
referencia/Zona o Numero de referencia/Tienda.Para ver el informe, debe de tener
el permiso Fijacion de precio en franquicias.
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El informe Precio de transferencia utiliza las siguientes métricas ademas de las
métricas de precio estandares:

Meétrica Descripcion
MB% corporativo Porcentaje del margen bruto para el
franquiciante

(Precio de transferencia - Costo)/Precio de
transferencia

MB$ corporativo Importe total del margen bruto para el
franquiciante.

Precio de transferencia - Costo

MB% de franquicia Porcentaje del margen bruto destinado al
franquiciado.

(Precio minorista actual - Precio de
transferencia)/Precio minorista actual

MB$ de franquicia Cantidad absoluta del margen bruto para el
franquiciado.

Precio minoristaactual - Precio de transferencia

Tienda de franquicia Indica si la tienda es una franquicia
(agregado nimero de referencia/tienda).

Cantidad de tiendas de franquicia en la zona
(agregado namero de referencia/Zona).

Precio de transferencia Precio al que la oficina corporativa vende el
producto a la franquicia.

Fecha de vigencia de precios de Fecha en la que entraron en vigencia los
transferencia precios de transferencia actuales.

Informe Configuraciones de bloqueo de evento

Utilice el informe de configuraciones de bloqueo de evento para ver el ntimero
predeterminado de dias del estado confirmado y el estado bloqueado en todos los
subtipos de eventos.

Los eventos en la Promotion Planning and Execution pueden tener intervalos de
tiempo asociados con el ciclo de produccién tipico o tener el plazo de entrega para
ejecutar el evento, como la creacién de un prospecto. Cuando haya transcurrido el
tiempo de las ventanas de trama bloqueadas y confirmadas, los usuarios habituales
no podran continuar editando estos eventos. Solo los usuarios experimentados
podran desbloquear y editar eventos que hayan pasado el tiempo restringido en el
bloqueo.

Los usuarios con el permiso Crear eventos basicos pueden ver y modificar el
numero de dias. Estos ntimeros predeterminados aparecerdn en todas las
ubicaciones de los campos Dias para el estado confirmado/bloqueado en la
aplicacion.
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Informe Productos sin escanear

Utilice el informe Productos sin escanear para ver o editar productos que estdn en
el archivo importado de producto pero falta informacién como el precio, costo,
TPR, estado o TPV. Puede revisar los productos para asegurarse de que se han
escaneado o no los nuevos productos tal como se esperaba.

Normalmente, los productos sin escanear son productos que se han agregado al
archivo de articulos con finalidades logisticas o de adquisicién pero que no estan
en el estante. Cuando un producto tiene mas de un TPV a la semana, el producto
se eliminard de la lista.

El informe Productos sin escanear muestra la descripcion del producto, UPC y el
coédigo de identificacion asignado al cliente (la aplicaciéon de interfaz de usuario
instalada en su sitio).

Informe de IVA

El informe de IVA muestra los tipos de IVA actuales de sus productos en el nivel
tienda o nimero de referencia. Muestra el precio, costo, tipo de IVA, UPC, tienda y
zona.

Informes de excepciones
Los informes de excepciones resaltan datos que no siguen las reglas que ya estan
establecidas en las paginas Reglas.

Revise estos informes para ver las excepciones antes de ejecutar optimizaciones. Si
hay muchas excepciones, serd dificil colocar una determinada categoria en linea
con las reglas de optimizacién deseadas. Puede revisar los informes de
optimizacién posterior en la resoluciéon de problemas de los cambios de precio
anormales.

Por ejemplo, se afiade la regla de tamarfio en la pagina Reglas indicando que los
tamafios mdas grandes deben tener un 5% de precio més alto que los tamarfios mas
pequefios mientras que los tamafios mas grandes deben tener un 5% mejor que en
uno por unidad. El informe Excepciones de tamafio mostrara los productos en
relaciones de familia/clase de tamafio que no se afiaden a la regla.

Si desea hacer cambios en los articulos de los informes, es mejor realizar cambios
en el informe con informacién importante, como en el informe Clase de marca y
familia. Si los cambios se realizan en un informe de excepciones a nivel de
Ntimero de referencia/Tienda, el cambio solo se aplicard en Nimero de
referencia/Tienda y no se propagard en toda la zona (creando otra excepcién).
Debe agregar el informe con informacién en niveles de Linea/Zona y Numero de
referencia/Tienda (si no hay exclusividad en el nivel de tienda).

Nota: Solo se mostraran las excepciones si las reglas correspondientes se
configuraron en Activa en la pagina Reglas (por ejemplo, no se mostraran datos en
el informe Excepciones de tamafio si la regla Tamafio no estd configurada en
Activa en la pagina Reglas).

Estos son los informes de excepciones:

* Excepciones de marca: utilice el informe para ver o editar productos que se
encuentran fuera de las reglas de marca que ha creado. Las excepciones solo
apareceran si la regla de marca estd activa y abarca el grupo correcto.

Se resaltard en amarillo una columna con intervalos si hay excepciones de
productos en las clases de Marca que se comparan en la regla Marca. El
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intervalo es la relacién entre los productos que se encuentran en la primera y la
segunda clase de la regla. Por ejemplo, el Intervalo de porcentaje de precio se
calcula ast:

[ (Precio(1) - Precio(2)) / Precio(2) ]

La columna especifica de intervalos (por ejemplo Intervalo de porcentaje de
precio, Intervalo de precios en $, Precio equivalente Intervalo de porcentaje,
Intervalo de MB unitario ($), Intervalo de MB unitario ($), Intervalo de MB%)
se basa en los pardmetros que se utilizan en la definicién de la regla Marca. Por
ejemplo, si se configura la regla Marca con el intervalo en $ y el precio de
distribucién, las columnas Intervalo de precios en $ se resaltaran si hay
excepciones con el intervalo de precio de distribucién entre las clases de marca
especificadas en la regla Marca. Si la regla Marca se configura con el intervalo de
porcentaje y el precio de distribucién, la columna Intervalo de porcentaje de
precio se resaltard en amarillo si es que hay alguna excepcién. Las columnas
estan disponibles en las agregaciones Nimero de referencia/Tienda, Ntmero de
referencia/Zona y Nimero de referencia/Cadena.

Excepciones de precio de competidor por debajo del costo: utilice el informe
para ver o editar productos con precios competitivos que estan por debajo del
costo. La columna Beneficios de la competencia muestra la diferencia entre el
costo del minorista del producto y el precio del competidor (Beneficios de la
competencia = Precio de cumplimiento/Precio competitivo - Costo unitario). El
informe se filtra en funcién de la columna y se configura para mostrar valores
que de forma predeterminada estan por debajo de cero.

Excepciones de distribucién actual por encima de la distribucién de la
competencia: utilice el informe para ver o editar productos que ya no son
competitivos porque los precios actuales por encima de los precios competitivos.
El informe se filtra en funcién de la columna % de diferencia entre precio
actual y de competencia y esta configurado para mostrar de forma
predeterminada los valores superiores a cero.

Excepciones de precio actual por debajo del costo: utilice el informe para ver o
editar productos que actualmente se venden a un precio inferior al costo. La
columna Diferencia entre el costo actual y costo en $ muestra la diferencia
entre un costo del producto y el precio actual (Diferencia entre el costo actual y
costo en $ = Precio actual - Costo unitario). El informe se filtra en la columna y
se configura para mostrar valores que de forma predeterminada estan por
debajo de cero.

Excepciones de relaciones personalizadas: utilice el informe para ver productos
que se encuentren fuera de la regla de Relaciones personalizadas que haya
creado. Las excepciones solamente apareceran si la regla de relaciones
personalizadas estd activa y abarca el grupo correcto.

El precio de distribucién de un producto en particular o el precio de grupo de
una clase personalizada aparecerdn resaltados en amarillo para indicar las
excepciones, segin la forma en que haya definido la comparacién en la regla de
Relaciones personalizadas.

Excepciones de linea: utilice el informe para ver o editar productos cuyos
precios no coinciden con los precios de los otros productos en el grupo de linea
en una sola tienda. Este informe le permite ejecutar un anélisis de diagndstico de
optimizacion previa de las excepciones de linea para los productos activos. Las
excepciones solo apareceran si la regla Precios de linea estd activa y abarca el
grupo correcto.

Excepciones Otrosl: utilice el informe para ver o editar productos que se
encuentran fuera de las reglas Otra clase 1 que ha creado. Las excepciones solo
apareceran si la regla Otra Clase 1 esta activa y afecta al grupo correcto.
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La columna Intervalo de porcentaje de precio se resaltara en amarillo si hay
excepciones con el intervalo de precio de distribucién entre clases de Otro 1
especificadas en la regla Otra clase 1. La columna Precio equivalente Intervalo
de porcentaje se resaltara si hay excepciones con el intervalo de precio
equivalente en clases Otro 1 en la regla.

Excepciones Otros2: utilice el informe para ver o editar productos que se
encuentran fuera de las reglas Otra clase 2 que ha creado. Las excepciones solo
apareceran si la regla Otra Clase 2 esta activa y afecta al grupo correcto.

La columna Intervalo de porcentaje de precio se resaltara en amarillo si hay
excepciones con el intervalo de precio de distribucién entre clases de Otro 2
especificadas en la regla Otra clase 2. La columna Precio equivalente Intervalo
de porcentaje se resaltara si hay excepciones con el intervalo de precio
equivalente en clases Otro 2 en la regla.

Excepciones de relaciéon de producto o linea: el informe muestra los resultados
de los productos en pares de productos o grupos de linea cuyos precios base o
actuales no cumplieron con la regla de relacién de linea o relacién de producto.
Incluye informacién resumida a nivel de cadena. Las excepciones solamente
apareceran si la regla de relaciones de producto o linea esta activa y abarca el
grupo correcto. El informe existente Excepciones de relaciones entre productos
en los Resultados de escenario muestran las excepciones de la regla Relacién de
lineas o productos después de las excepciones del escenario.

Las agregaciones del informe son las siguientes:
— Linea a linea - Zona

Linea a linea - Tienda

Producto a producto - Zona
— Producto a producto - Tienda

La regla Relacion de lineas o productos configura el precio del grupo de
linea/productos secundarios en un par segiin un valor multiplicador o relativo
aplicado al precio del grupo de productos/lineas primario, tal como se muestra
en estas ecuaciones:

Precio de UPC(2) = Precio de UPC(1) x valor de multiplicador
Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) + valor relativo

Precios en linea(2) = Precios en linea(1) x valor del multiplicador
Precios en linea(2) = Precios en linea(1) + Valor relativo

Puede modificar la regla Relacién de lineas o productos o modifique los
productos y valores en el informe Relacién de lineas o productos del
Mantenimiento de datos.

Excepciones de tamario: utilice el informe para ver o editar productos que se
encuentran fuera de las reglas de tamafio que ha creado. Las excepciones solo
apareceran si la regla de tamafio esta activa y abarca el grupo correcto.

La columna Intervalo de porcentaje de precio por UdM se resaltard en amarillo
si hay excepciones con el precio de distribucién por intervalo de unidad de
medida (UdM) entre las clases de tamafio especificadas en la regla de tamarfio.

Excepciones de cumplimiento del MB$ unitario: utilice el informe para ver
productos que se encuentren fuera de la regla de Margen bruto unitario absoluto
que cred. Las excepciones se crearan si se la regla de margen bruto unitario
absoluto entra en conflicto con otras reglas de cumplimiento. Las excepciones
apareceran solamente si la regla de margen bruto unitario absoluto esta activa y
configurada como regla de cumplimiento, y abarca el grupo correcto.
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* Excepciones de zona: utilice el informe para ver o editar productos que se
encuentran fuera de las reglas de zona que ha creado. Las excepciones solamente
apareceran si la regla de Zona de precio esté activa y abarca el grupo correcto.

Para ver informacién sobre varios tipos de excepciones, vaya a Datos > Exportar y
seleccione Resumen de excepciones de mantenimiento de datos - Nuiimero de
referencia/Zona desde el ment desplegable Informe. La hoja de calculo exportada
contiene recuentos de cada tipo de excepcién en sus categorias seleccionadas.

Para informes de excepcién individuales, vaya a Datos > Exportar y seleccione
Excepciones de mantenimiento de datos - Niumero de referencia/Zona. Se
exportara un archivo zip con un informe de excepcién para cada categoria
seleccionada. Consulte el apartado |[“Exportacién de datos” en la pagina 204| para
obtener mas informacién sobre los informes de exportacién.

Nota: Informacién encontrada en el informe Resumen de excepcién de
mantenimiento de datos Excepcién - Ntimero de referencia/zona exportado
también se puede visualizar en la interfaz del producto como informe planificado.
Para configurar este informe planificado, vaya a Administrador > Planificador de
tareas y cree una nueva tarea. Seleccione Informes planificados en el menud
desplegable Tipo de tarea e Informe de resumen de excepcion de mantenimiento
de datos en el ment desplegable Definicién de tarea.

Edicion de margenes de costo
Utilice este procedimiento para editar margenes de costo.

Acerca de esta tarea

En la pagina Margen de costos de distribucién, se pueden editar los valores de %
importados del margen de costo y se aplican en uno o mds niveles en una
jerarquia: Categoria, Fabricante, Marca, Producto. Los productos heredaran los
margenes de costos desde los niveles anteriores a menos que se sobrescriban.

Los usuarios también pueden alterar temporalmente los valores de margen de
costo en un nivel de producto. Al sobrescribir un margen de costo en menor nivel,
no se cambiara aunque se modifiquen los margenes de costo en nivel superior.

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Margen de costos de distribucién para abrir la pagina
Margen de costos de distribucién.

2. Puede editar valor del porcentaje de margen de costo en la columna El % de
margen de costo de uno o mas niveles de la jerarquia.

3. Para alteraciéon temporal los valores de margen de costo a nivel de producto,
pulse con el botén derecho sobre una categoria y seleccione Actualizar
margenes de nivel de productos. Aparecera la pagina Resumen de margenes
de costos de producciéon. Los productos con los atributos categoria, division,
fabricante y marca heredaran el margen de costo. Se pueden especificar
margenes de costo para cada producto.

4. Pulse Guardar para guardar los cambios y volver a la pdgina Margen de costos
de distribucién.

5. Para evitar que el margen de costo se utilice en los calculos, configure el
recuadro de seleccion en la columna Utilizar margen de costo. Por ejemplo,
desea utilizar el costo de un articulo en particular que se importa a través de
IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink.
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6. Para planificar manualmente un cdlculo de costo en el Planificador de tareas,
pulse con el botén derecho del ratén sobre un articulo de linea de la pagina y
seleccione Planificar cilculo de margen de costos. El Planificador se abrira con
la tarea Planificar calculo de margen de costos automaticamente.
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Capitulo 6. Planificador de tareas

El planificador de tareas se utiliza para gestionar tareas automatizadas en los
servicios de IBM Omni-Channel Merchandising.

Una tarea es un procedimiento o flujo de trabajo de IBM Omni-Channel
Merchandising con entradas, salidas y dependencias bien definidas. Son ejemplos
de tareas los trabajos de modelado, importaciones, exportaciones, actividad del
programa de resolucién de estado del producto y actualizaciones de precios
automatizadas. Las tareas se pueden planificar con horas y fechas de inicio y con
frecuencias. También puede ver el historial de ejecuciones de las tareas.

Temas relacionados

[“Creacién de tareas nuevas’]
Utilice este procedimiento para crear tareas nuevas. Se pueden crear y planificar
nuevas tareas en la pagina Planificador de tareas.

[“Edicién de tareas” en la pagina 152
Utilice este procedimiento para editar tareas.

[“Supresion de tareas” en la pagina 152|
Utilice este procedimiento para suprimir tareas.

[“Visualizacién del historial de ejecucién de tareas” en la pagina 153|
Utilice este procedimiento para ver un historial de ejecucion de tareas.

Creacion de tareas nuevas

Utilice este procedimiento para crear tareas nuevas. Se pueden crear y planificar
nuevas tareas en la pagina Planificador de tareas.

Procedimiento

1. Seleccione Admin > Configuracién > Planificador de tareas para abrir la
pagina Planificador de tareas. La pagina lista todas las tareas por tipo de tarea,
definicién y descripcién de tarea, tiltima fecha de inicio, dltimo estado de
ejecuciéon (Planificado, Iniciado, Ejecutado, Finalizado, Error), siguiente fecha de
inicio, estado de tarea (Activo, Inactivo, Completado) y el usuario que ha
iniciado la tarea.

Nota: Si el servicio Planificador de tareas no estd disponible, vera un mensaje
de error y no podra editar tareas. Péngase en contacto con el representante de
IBM Omni-Channel Merchandising para obtener asistencia.

2. Pulse Nueva tarea para abrir el recuadro de didlogo Nueva tarea.

3. Para definir una tarea, seleccione uno de los siguientes Tipos de tarea,
Definiciones de tarea y, a continuacioén, especifique los Detalles de tarea
importantes:
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea

Con estos detalles de tarea

Importar

Importacién en etapas: Importar datos utilizando el entorno de IVA.

Rapids: Importar datos masivos utilizando el entorno Rapids.

Descripcion: descripcién de la tarea que se
utiliza como identificador.

Tipo de datos (Aplicable en la importacién en
etapas y Rapids): el tipo de datos que se deben
importar.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea estd activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Accién posterior a la importaciéon/Accién
simple: describe la accién a ejecutar después de
importar los datos:

Aprobar: lleva los datos importados a la base de
datos.

Validar: se detiene después del proceso de
importacion después de la validacion de datos.
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea

Con estos detalles de tarea

Exportar Exportacién de previsiones de promocién: exporta las previsiones del volumen | Descripcién: descripcién de la tarea que se
unitario a nivel de tienda, producto y semana. utiliza como identificador.
Exportacion de Detalles de desempeiio de CM: exporta los detalles de Activo/Inactivo (comtn en todas las tareas): la
rendimiento desde el Calendario maestro. planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
Exportacién de Detalles de desempeiio de CM ampliado: exporta los detalles deseleccionado, el planificador de tareas no se
de rendimiento desde el Calendario maestro. ejecutara en la tarea.
Exportacién de detalles del evento ampliado: exporta los eventos y los detalles | Definicién de tarea de exportacién: definiciones
asociados que pertenecen a las promociones del Calendario ptblico. de tarea de exportacién personalizadas.
Exportacion de detalles del evento ampliado: exporta los eventos y los detalles | Exportacién incremental o exportacién
asociados que incluyen tiendas y LGC. completa: la exportacién incremental solo
exporta articulos que hayan cambiado desde la
Exportacién de TPM de promocién: exporta los detalles de promocién de la ultima exportacion. La exportacién completa
integracién con SAP TPM. exportara todos los articulos.
Exportacién de precios de rebaja: exporta los precios recomendados a las Agregacion a nivel geografico o nacional: nivel
tiendas al aprobar un escenario para la implementacion. en el que se exportan las previsiones.
Exportacién de detalles de la campaiia: actualmente no estd en uso. Directorio del archivo de exportacién:
directorio donde el archivo exportado se ha
Exportacion de detalles del paquete: exporta los paquetes y los detalles del almacenado.
paquete que incluyen la informacién de cabecera del paquete, grupos de
ubicacién y detalles del grupo de producto. Umbral de compresién del archivo de
exportacion: umbral de la compresién,
Exportacion de la planificacion de la exhibicién: exporta toda la informacion de especificada en bytes. Los archivos exportados
la planificacién de la exhibicion desde la funcién Planificacién de la exhibicion. que son mayores que el umbral se comprimen y
se almacenan en el directorio de exportacion.
Exportacién personalizada: exporta tipos de datos personalizados, como las
relaciones Producto a producto y Linea a linea. Basicamente lo utilizan los Solo rebaja:
servicios técnicos de IBM Omni-Channel Merchandising.
Exportar periodo de recomendacién: exporta los
Exportacion del escenario de precios: exporta los detalles de una actualizacion | precios recomendados a partir de la semana
de precio. Esta exportacién incluye todos los campos del informe Todos los actual o desde la semana actual a la tltima.
precios.
Recomendacién de precio: exporta todas las
Exploracion de surtido: exporta datos de Producto de planograma-clister, un recomendaciones de precio o solo las
conjunto configurable de atributos de productos y métricas, Fecha de aprobacion recomendaciones que hayan cambiado desde los
y Detalles del cluster (Tiendas). También incluye un archivo Clister-Tienda precios exportados previamente.
opcional que enumera las correlaciones de las tiendas en cldsteres. Exporta todos
los escenarios que se han marcado para su aprobaci6n. Exportar umbral de precios de rebaja: un valor
de umbral para exportar nuevos precios
recomendados comparados con los precios
recomendados de exportacion previos. Por
ejemplo, un valor de 0,10 significa que la
diferencia entre las recomendaciones anteriores
y las actuales deben de ser como minimo de 10
céntimos.
Excluir recomendacién ya exportada: si esta
configurado en Si, excluye cualquier precio
recomendado que ya se haya exportado. Si esta
configurado en No, cualquier precio
recomendado que ya se haya exportado se
volvera a exportar.
Entrega de Entrega de precio base: los precios base de las tiendas y productos a nivel de Descripcién: descripcién de la tarea que se
precios division. utiliza como identificador.

Entrega de precio basico (nivel de zona): precios bésicos a nivel de zona.

Fijacion de precio rapida: exporta precios directamente fuera de las tiendas del
proceso normal de escenario.

Fijacién de precio rapida (nivel de zona): lee desde tablas de exportacién a
nivel de zona hasta tener un archivo de exportacion de precio

Precio de transferencia: crea un archivo de exportacién que contiene precios de
transferencia

Precio de transferencia y base: crea un archivo de exportacién que contiene
precios de transferencia y base

Entrega personalizada: utilizada internamente.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Division: la division del proceso.
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea

Con estos detalles de tarea

datos que pueden desencadenar una actualizacién de precios:
* Nuevos costos de proveedores

* Informacién nueva y competitiva

* Conformidad nueva

* Nuevos productos

* Nuevos tipos de IVA

¢ Estructura de zona

Recalcular: recalcula escenarios para los cuales IBM Omni-Channel
Merchandising ha importado automaticamente datos de sustitucién de precios.
Estos escenarios tienen un estado Recalcular. Los precios optimizados han
cambiado y pertenecen a la categorfa y division seleccionada de la tarea.

Reglas de precio: planifica el proceso de reglas de precio para los escenarios de
Precios basados en reglas, que detecta los cambios y ejecuta automaticamente las
reglas de fijacién de precios.

Aprobacién de precio: marca todos los escenarios como Aprobado para
exportacion si no se han exportado y son visibles en la pantalla Aprobacién de
precios de produccién. Para que se le notifique cuando se aprueban los
productos automaticamente, suscribase a la alerta Estado de tarea de aprobacién
de precio automatizada.

Mantenimiento | Supresién de escenario de precios: suprime los escenarios sin utilizar u Descripcion: descripcién de la tarea que se
de datos y obsoletos en Everyday Price Optimization y Everyday Price Management. utiliza como identificador.
escenario
Supresion de datos de la competencia: borra los datos de la competencia desde | Activo/Inactivo (comdn en todas las tareas): la
la base de datos que es mds antigua que un niimero determinado de dfas. planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si estd
Archivo de escenarios: archivos de escenarios que son mds antiguos que un deseleccionado, el planificador de tareas no se
nimero determinado de dias para mejorar el rendimiento del sistema, se ejecutara en la tarea.
recomiendan 180 dias. Los siguientes tipos de escenarios no estan incluidos en el
archivo: Categoria: la categoria del proceso.
* Escenarios de produccién L L
. . o . o Division: la division del proceso.
+ Ultima ejecucion del escenario de una categoria-division
* Escenarios marcados como "Keep" Competencia: competencia determinada para
. N . p . suprimir los datos de competencia.
* Suprime de forma definitiva escenarios que estdn en estado Pendiente de P P
supresion (Depuracion de escenarios B . B
P P ) Mayor que (# de dias): el niimero de dias (que
se obtienen desde la fecha de ejecucién del
escenario) después de que se supriman los
datos.
Mantenimiento | Actualizacién de precio: ejecuta un proceso que busca cambios de datos y luego | Descripcién: descripcion de la tarea que se
de precios ejecuta una Actualizacién de precios. Son los tipos primarios de cambios de utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si estd
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Categoria: la categoria del proceso. Se pueden
seleccionar varias categorfas utilizando
Ctrl-pulsar o mayuscula-pulsar para seleccionar
varias categorias adyacentes.

Divisién: la division del proceso.

Tipo de datos (Opcional): los archivos de datos
que deben cargarse a través de IBM
Omni-Channel Merchandising OpenLink antes
de ejecutar una actualizacion de precios. Si un
archivo de datos de una categoria o division no
se carga, se enviara un correo electrénico. El
proceso se ejecutara para la categoria o
divisiones con los datos cargados correctamente.

Calculo de
estado del
producto

Programa de resolucién de estado del producto ejecuta el proceso PSR para
imputar el estado en un nivel de producto de tienda basado en el historial de
ventas.

Resumen de estadisticas de productos: ejecuta un proceso para calcular varias
estadisticas de resumen desde los datos de ventas.

Estadisticas de productos opcionales ejecuta un proceso para calcular el costo y
precio medios a nivel de producto y los productos activos con los coeficientes de
modelo a nivel de tienda. Se debe ejecutar antes de las tiendas de enlaces.

Descripcion: descripcion de la tarea que se
utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea estd activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Categoria: la categoria del proceso. Se pueden
seleccionar varias categorias utilizando
Ctrl-pulsar o mayuscula-pulsar para seleccionar
varias categorias adyacentes.
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea

Con estos detalles de tarea

Flujo de trabajo

Flujos de trabajo de OpenLink: flujos de trabajo para cargar automaticamente
los datos, como el producto, costo y ubicacion en las secuencias correctas.

Carga automatica de datos de OpenLink: permite datos de entrada que se
cargan automaticamente justo después de que lleguen archivos de datos en una
frecuencia preconfigurada. Este flujo de trabajo elimina la necesidad de
planificar los procesos de carga de datos u otros flujos de trabajo basandose en
el tiempo en el que los archivos de datos se supone que llegan.

Nota: debe tener el permiso Habilitar carga automatica de datos de OpenLink
para poder habilitar la tarea.

Descripcion: descripcién de la tarea que se
utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Flujo de trabajo: el flujo de trabajo del proceso.

Intervalo de sondeo (en minutos): la frecuencia
en la que el flujo de trabajo busca el sistema de
archivos de los nuevos archivos de datos. Se
recomienda que el intervalo de sondeo se
configure en 10 minutos o mas.

Duracién del sondeo (en minutos): el tiempo
que tarda el flujo de trabajo a sondear los
nuevos archivos de datos. Se utiliza el
pardmetro para limitar que todos los datos se
carguen en un periodo de tiempo fijo.

Modelado

Tarea de modelado: ejecuta un trabajo de modelado.

Descripcién: descripcion de la tarea que se
utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Categoria de producto: la categoria del proceso.

Trabajo de modelo base: el trabajo de modelado
relacionado con la categoria de producto. Todas
las recurrencias serdn copias del trabajo de
modelo base.

Optimizacién

Reoptimizacién de rebajas: ejecuta una reoptimizacién de rebajas.

Descripcién: descripcion de la tarea que se
utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea estd activa si se
configura el recuadro de texto. Si esta
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Categoria: la categoria del proceso.

Divisién: la division del proceso.
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea

Con estos detalles de tarea

Otros

Resumen de notificaciones: acumula correos electrénicos y los envia a los
usuarios por lotes, diariamente o cada semana.

Bloqueo basado en la hora del evento: ejecuta un proceso que bloquea eventos
que hayan excedido sus umbrales de bloqueo.

Calculo de estado del modelo: ejecuta un célculo de estado del modelo de todas
las categorias. Actualiza el informe de estado del modelo.

Calculo de MBI de TLog: ejecuta un calculo de las métricas de la cesta de la
compra. Esta opcién actualiza las métricas de MBI en el informe de informacion
sobre la cesta de la compra de la pagina inicial y en el selector de productos de
Promotion Optimization. Utiliza datos de registro de transacciones que IBM
Omni-Channel Merchandising OpenLink ha procesado y validado. La tarea se
debe configurar para que se ejecute una vez por semana.

Aplazamiento de precio de la competencia: carga precios competitivos desde el
almacén de datos del Historial de precios del competidor en las entradas de
precios competitivos a nivel de zona.

Asignar automaticamente nuevos productos: ejecuta un proceso para asignar
grupos de demanda existentes a nuevos productos de IBM Omni-Channel
Merchandising OpenLink. Puede ejecutarlo en todas las categorias (valor
predeterminado) o en una o mas categorias seleccionadas en el ment
desplegable Categoria.

Calculo del costo basado en el margen: ejecuta un proceso para calcular costos
desde margenes de costo que ha definido el usuario de los productos.

Depuracién del escenario del plan de rebajas: suprime de forma definitiva
planes y Escenarios de precios de rebaja que se hayan suprimido temporalmente
en la optimizacion de descuento.

Expandir distribucion de tienda: copia los coeficientes de modelo para nuevos
productos desde tiendas existentes a nuevas para que puedan recibir previsiones
en todo el conjunto de tiendas en la aplicacién Optimizacién de promocién. Los
nuevos productos no tienen historial en las tiendas nuevas para estimar los
coeficientes de modelo que se utilizan en las previsiones.

Nota: debe tener el permiso Habilitar la tarea de copia de coeficientes en las
tiendas para poder habilitar la tarea.

Expandir distribucién de tienda para PC: copia coeficientes de modelo de los
nuevos productos desde ubicaciones existentes a nuevas para que puedan recibir
previsiones en la aplicacién Optimizacion de promocién.

Nota: debe tener el permiso Habilitar la tarea de copia de coeficientes en las
tiendas para poder habilitar la tarea.

Deteccion de colisién: se utiliza para ejecutar comprobaciones de deteccién de
colisién de forma periddica, de esta manera vigila que no haya colisiones entre
articulos de calendarios ptblicos y de equipos.

Supervisor de importacién de datos: comprueba las importaciones recientes de
datos para asegurarse de que estdn en los intervalos esperados de tamarno y
tiempo de carga. Comprueba las cargas de datos anormales y los archivos que
faltan. Si hay errores, se envia una alerta.

Validacion de planes de expositores: comprueba que las caracteristicas de la
planificacién de expositores no choquen. Si hay errores se enviaran alertas.

Validacion de evento: detecta si las colisiones se producen entre eventos que se
han creado en la Planificacién de eventos. Si hay errores se enviardn alertas.

Agregacion del calendario de marketing: agrega previamente la previsién y
datos reales de los eventos que se han creado en la Planificacién de eventos, los
célculos estardn disponibles en una futura planificacién.

Descripcion: descripcién de la tarea que se
utiliza como identificador.

Activo/Inactivo (comun en todas las tareas): la
planificacion de la tarea esta activa si se
configura el recuadro de texto. Si estd
deseleccionado, el planificador de tareas no se
ejecutara en la tarea.

Categoria (aplicable en DG de autoasignaci6n):
las categorias a las que se asignaran a sus
nuevos productos los grupos de demanda.

Solo rebaja:

Tipo de fecha: si se ha seleccionado la Fecha de
inicio del plan, se suprimiran todos los planes
que tengan una fecha anterior al valor de la
fecha limite. Si se ha seleccionado la Fecha de
finalizacién del plan, se suprimiran todos los
planes que tengan una fecha anterior al valor de
la fecha limite.

Fecha limite: la fecha limite (en formato
MM/DD/YYYY) para suprimir los planes. Se
suprimiran todos los planes con una Fecha de
inicio o finalizacién de plan anterior a dicha
fecha.
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Tipo de tarea...

Con esta definicién de tarea Con estos detalles de tarea

Mantenimiento
de datos de
promociones

Depuracién de promociones - Suprime permanentemente promociones que se
han suprimido temporalmente en Gestion y optimizacién de promociones.

Prediccién automatica de promociones: puede optar por realizar una predicciéon
automatica de las promociones por rango de fechas, estado de célculo, estado de
flujo de trabajo y categoria. Puede especificar la planificacién en la que desea
ejecutar la predicciéon automatica. También puede volver a predecir promociones
para aplicar actualizaciones tales como el remodelado de categorias o el
recalibrado de modelos. Esta tarea volverd a predecir las promociones que
cumplan ciertas condiciones.

En el Planificador de tareas, active las promociones que estin en el Calendario

publico para que sean aptas para la prediccién automatica segun las siguientes

condiciones:

* Seleccione las promociones que desea predecir automaticamente por estado de
flujo de trabajo. Puede seleccionar cualquier combinacion de los siguientes
estados:

- Borrador

- En calendario ptblico

— En calendario del equipo

— En calendario ptblico y del equipo

* Defina una ventana temporal para las fechas de las promociones que se van a
predecir autométicamente. Por ejemplo, puede especificar la prediccion
automadtica de todas las promociones definidas para que comiencen dentro de
entre seis y ocho semanas a partir de la fecha de hoy. Esto evitaria la
prediccién automatica de las promociones definidas para que comiencen
dentro de las préximas seis semanas.

* Defina la fecha y hora de finalizacién de la prediccién automatica.

Las opciones del Planificador de tareas de promocién se controlan mediante los
valores del sistema. Péngase en contacto con el representante de IBM para
obtener més informacién sobre los valores del sistema.

Depuracién de asignaciones de UEF - Suprime permanentemente asignaciones
de UEF que se han suprimido temporalmente en Gestion y optimizacién de
promociones.

Depuracién de clases de grupos de ubicaciones - Suprime permanentemente
clases de grupos de ubicaciones que se han suprimido temporalmente en
Gestién y optimizacién de promociones.

Informe de conflictos de precios promocionados - Ejecuta el Informe de
conflictos de precios promocionados.

Actualizar recuento de producto - Actualiza el recuento de producto para
reflejar el recuento mas actualizado.

Depuracién de puntos de venta diarios de promociones - Suprime
permanentemente datos de puntos de venta diarios que se han suprimido
temporalmente en Gestién y optimizacion de promociones.

Depuracién de categorias de productos de promociones - Suprime
permanentemente categorias de productos que se han suprimido temporalmente
en Gestién y optimizacion de promociones.

4. Puede planificar que una tarea se produzca una vez en un momento
determinado, huso horario y en una fecha especifica. Puede crear una
planificacién recurrente especificando la frecuencia de la recurrencia, la hora y
el intervalo.

Estas son las opciones del Rango de recurrencia:

* Sin fin: la tarea se recurrird siempre (valor predeterminado).

* Finalizar después de: la tarea se completard y ya no estara activa después de
un nimero especificado de ocurrencias.

* Finalizar antes de: la tarea se completara y ya no estara activa después de la
fecha especificada. La fecha de finalizacién no puede ser anterior a la fecha
de inicio.
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Una recurrencia tiene las siguientes restricciones para impedir que las tareas no
utilizadas reduzcan el rendimiento del sistema:

* La recurrencia de una tarea personalizada no puede ser mayor de 59
minutos.

* La recurrencia de una tarea por hora no puede ser mayor de 23 horas.
* La recurrencia de una tarea a diario no puede ser mayor de 6 dias.
* La recurrencia de una tarea mensual no puede ser mayor de 11 meses.

Tenga en cuenta que no hay ninguna limitacién en recurrencias de tareas
semanales y anuales.

Nota: Una tarea semanal solo se ejecuta una vez por semana, por ejemplo, cada
lunes. Si planifica que una tarea semanal se ejecute mds de un dia a la semana,
se tendrad que crear una tarea por cada dia.

5. Pulse Guardar cuando haya terminado escribiendo los detalles de la tarea. La
nueva tarea aparecerd en la pagina Planificador de tareas.

Tareas relacionadas:

[“aprobacién para exportar” en la pagina 75|

Puede marcar un escenario como aprobado para la exportacién, lo que significa
que cuando planifica una exportacién utilizando el Planificador de tareas, todos los
escenarios marcados para aprobacién se exportaran.

Temas relacionados

[“Edicion de tareas”|
Utilice este procedimiento para editar tareas.

Supresion de tareas

Utilice este procedimiento para suprimir tareas.
Acerca de esta tarea

Se podra suprimir una tarea existente si se ha planificado su inicio o si ya se ha
iniciado. La tarea se eliminara de la pagina Planificador de tareas.

Procedimiento

1. Seleccione Admin > Configuracién > Planificador de tareas para abrir la
pagina Planificador de tareas.

Nota: Si el servicio Planificador de tareas no estd disponible, vera un mensaje
de error y no podréa suprimir tareas. Péngase en contacto con el representante
de IBM Omni-Channel Merchandising para obtener asistencia.

2. Seleccione una tarea.
3. Seleccione Suprimir.

4. Pulse Si en el mensaje de confirmacion que aparece. La tarea se suprime de la
pégina Planificador de tareas.

Edicion de tareas

Utilice este procedimiento para editar tareas.
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Acerca de esta tarea

Si el estado de una tarea es Activo, se tendria que poder editar la tarea existente.
Edite una tarea en la pagina Planificador de tareas.

Procedimiento

1.

Seleccione Admin > Configuracién > Planificador de tareas para abrir la
pagina Planificador de tareas.

Nota: Si el servicio Planificador de tareas no esta disponible, verd un mensaje
de error y no podra crear tareas. Péngase en contacto con el representante de
IBM Omni-Channel Merchandising para obtener asistencia.

Seleccione una tarea, pulse sobre ella con el botén derecho y seleccione Detalles
para abrir el recuadro de didlogo Editar tarea.

Puede editar sus selecciones para el Tipo de tarea y la Definicion de tarea. No
puede cambiar la fecha de inicio de una planificacién de una tarea si la tarea ya
se ejecuté una vez o més. El niimero de apariciones no puede ser menor o
igual al ntiimero de veces que la tarea se ha ejecutado en la planificaciéon.

Pulse Guardar cuando haya acabado de editarla. La tarea de edicién aparecera
en la pagina Planificador de tareas.

Visualizacion del historial de ejecucion de tareas

Utilice este procedimiento para ver un historial de ejecucién de tareas.

Acerca de esta tarea

Puede ver un historial de las ejecuciones de tareas, que incluye la hora de inicio, el
estado del trabajo y el usuario que ha iniciado la tarea.

Procedimiento

1.

Seleccione Admin > Configuracion > Planificador de tareas para abrir la
pagina Planificador de tareas.

Seleccione una tarea.

Seleccione Historial de ejecucién para abrir el recuadro de didlogo Historial
de ejecucién de tareas. El resumen de la parte superior muestra el tipo de
tarea, la descripcion, la definicién de la tarea y la frecuencia de la misma. Se
muestran todas las ejecuciones de la tarea, incluidos hora de inicio, estado de
ejecucién y usuario que ha iniciado la tarea.
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Capitulo 7. Importacién y exportacion de datos

Los datos se pueden importar a servicios de IBM Omni-Channel Merchandising y
exportarlos a un archivo de Excel para revisarlos o editarlos. También puede
realizar un seguimiento del estado de todas las importaciones y exportaciones.

Temas relacionados

[‘Importacién de datos”|
Utilice este procedimiento para importar datos. Los datos se importan en los
servicios de IBM Omni-Channel Merchandising en una de estas tres maneras.

[“Formatos de archivo de datos” en la pagina 158|

[“Comprobacién del estado de la importacién” en la pagina 203)|

Sélo podra ver sus importaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las
importaciones permite a los administradores ver las importaciones de todos los
usuarios. Utilice este procedimiento para comprobar el estado del archivo de
importacion.

[“Exportacién de datos” en la pagina 204|

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar
datos.

[“Comprobando estado de la exportacién” en la pagina 205|

Utilice este procedimiento para comprobar el estado de la exportacién de datos,
después de que se inicie una exportacién de datos. Sélo podré ver sus
exportaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las exportaciones
permite a los administradores ver las exportaciones de todos los usuarios.

[“Supresion de una exportacién” en la pagina 205|
Utilice este procedimiento para suprimir una exportacion.

Importaciéon de datos

Utilice este procedimiento para importar datos. Los datos se importan en los
servicios de IBM Omni-Channel Merchandising en una de estas tres maneras.

Procedimiento

1. Recibidos a través de la aplicaciéon IBM Omni-Channel Merchandising
OpenLink. Es el método que maés se utiliza para importar datos nuevos. Los
clientes envian sus datos (en archivos de texto .txt) a IBM Omni-Channel
Merchandising cada semana (mediante FIP) para realizar los cambios relativos
a ventas, ubicaciones, productos, precios competitivos y costos de productos.
Estos datos se reciben en IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink, que
utiliza las validaciones automatizadas para garantizar la limpieza de datos. En
estos archivos, practicamente no se requiere la participacion del usuario. Los
archivos importados se supervisan utilizando el informe Importar panel de
instrumentos en IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink.

Las cantidades de datos méas grandes se deben enviar a través de IBM
Omni-Channel Merchandising OpenLink para aprovechar el filtrado de
precisiéon automaético. Se utiliza la herramienta IBM Omni-Channel
Merchandising OpenLink para evitar que datos corruptos o incorrectos entren
en las aplicaciones. Los datos se colocan en un formato estdndar y, a
continuacion, se validan. La validacién comprueba si hay errores, y si los hay,
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los sefala. Se corregiran los errores y la validacién se ejecutara de nuevo. El
resultado final de este proceso es tener los datos depurados y precisos.

Nota: Cuando los nuevos precios competitivos o costos del proveedor ingresan
a través de IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink y superan los valores
del umbral establecido, se envian en la pdgina Nueva aprobaciéon de datos
donde deben aprobarse manualmente para reemplazar los precios competitivos
y costos anteriores.

Directamente a servicios IBM Omni-Channel Merchandising utilizando hojas de
calculo de Excel o en formatos DB IV, como Microsoft Access. Normalmente se
realiza después de importar los datos con finalidades de edicion o para
importar pequefias cantidades de nuevos datos. Tenga en cuenta que importar
datos directamente desde una hoja de célculo de Excel disminuye las
validaciones de datos automatizados de IBM Omni-Channel Merchandising
OpenLink. Consulte [“Cémo utilizar hojas de célculo de Excel”| para obtener
mas informacion.

Nota: Cuando se importan los datos utilizando un servicio de IBM
Omni-Channel Merchandising que no sea IBM Omni-Channel Merchandising
OpenlLink, la tinica validacién es ver si el archivo de datos se ajusta al formato
estdndar. Como resultado, podrd importar los datos no validos o erréneos.
Asegtrese de comprobar los datos minuciosamente antes de importarlos a
través de un servicio de IBM Omni-Channel Merchandising. Normalmente, se
exportan datos desde la aplicacion, se editan estos datos y luego se vuelven a
importar.

Se importan directamente a la pagina Mantenimiento de datos de IBM
Omni-Channel Merchandising utilizando los campos editables en los informes
Mantenimiento de datos. Por ejemplo, si recibe un costo nuevo del proveedor
o nuevos datos competitivos que necesitan implementacién inmediata, los
nuevos datos se podran introducir directamente en el informe Precio/Costo o
Productos competitivos en la padgina Mantenimiento de datos. Consulte
[“informes de mantenimiento de datos” en la pagina 105| para obtener maés
informacion.

Temas relacionados

[“Cémo utilizar hojas de calculo de Excel’]
El uso de hojas de célculo de Excel es un método facil y rapido para importar
registros directamente a servicios de IBM Omni-Channel Merchandising.

Como utilizar hojas de calculo de Excel

El uso de hojas de célculo de Excel es un método féacil y rapido para importar
registros directamente a servicios de IBM Omni-Channel Merchandising.

Después de introducir los registros manualmente en una hoja de célculo de Excel,
importe la hoja. Los datos se pueden consultar en los informes de Mantenimiento
de datos u otros informes, como Grupos de productos o Grupos de tiendas.

Los datos se pueden insertar, se afiaden nuevos datos a la base de datos, o se
pueden actualizar, cambian datos que ya estdn en la base de datos.

Puede que no tenga acceso a todas las importaciones de datos. Solo puede
importar determinados conjuntos de datos o no importar nada. Debe tener el
permiso de usuario Importar datos a aplicaciones para importar datos desde un
archivo local a la aplicacién.

Temas relacionados
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[“Creacién de una hoja de célculo de ejemplo’]
Ejemplo de una hoja de calculo de excel.

Creacion de una hoja de calculo de ejemplo
Ejemplo de una hoja de célculo de excel.

En una hoja de calculo Excel, escriba los nombres de las columnas y datos tal como
se describe en la tabla en [“Formatos de archivo de datos” en la pagina 158| En
muchos casos, creard una hoja de célculo separada de cada tipo de datos, como
por ejemplo Grupos de tiendas. Cuando se complete, impértela en los servicios de
IBM Omni-Channel Merchandising para llenar los informes, tal como se describe
en [“Importaciéon de datos” en la pagina 155}

El siguiente ejemplo muestra las columnas de datos de la hoja de calculo del tipo
de datos de los Niveles de precio para oferta muiltiple. En este caso, cualquier
oferta entre .48 y .52 recomendard automaticamente 2 de 1.00 délar. IBM
Omni-Channel Merchandising calculara automaticamente el nivel de precio por
unidad vendida como .50.

ProductCategory MinUnitPrice MaxUnitPrice Multiple PricePoint
Coffee 1 0.45 0.52 2 1

Temas relacionados

[“Formatos de archivo de datos” en la pagina 158§|

[‘Importacién de datos” en la pagina 155
Utilice este procedimiento para importar datos. Los datos se importan en los
servicios de IBM Omni-Channel Merchandising en una de estas tres maneras.

Consejos adicionales para hojas de calculo
A continuacién se muestran algunos consejos adicionales para crear hojas de
calculo.

* Los nombres de categoria utilizados en la hoja de calculo deben coincidir con los
nombres de categoria en la aplicacién de fijacién de precios, incluidas las
maytusculas y mintsculas. Compruebe los nombres de categoria en IBM
Omni-Channel Merchandising (Editar > Mantenimiento de datos, seleccione el
informe Categorias de IBM Omni-Channel Merchandising) antes de realizar la
importacion.

* Ingrese los nombres de los campos en la fila superior del archivo de datos. La
fila superior de datos no se tiene en cuenta durante la importacion.

* Cada columna debe estar presente en el archivo de datos. Si no importa alguna
columna, déjela vacia, pero incliiyala en el archivo.

* Los registros pueden eliminarse al dejar un espacio en blanco en la columna.

* No se importaran las celdas de datos con formato personalizado.

* Muchos de los nombres de los campos estan seguidos por otro nombre en
paréntesis (ntimero de tienda [ClaveUbicaciénCliente]). El nombre sin el
paréntesis es el nombre del campo que aparece en el servicio de IBM
Omni-Channel Merchandising. El nombre dentro del paréntesis es el nombre del
campo real que aparece en la base de datos. Si no hay ningtn paréntesis
después del nombre, es el nombre utilizado en la base de datos y el servicio.
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Formatos de archivo de datos

Cada tipo de datos tiene un conjunto especifico de campos que el archivo debe
contener. Ademads, las columnas deben encontrarse en un orden especifico.

Cada tipo de datos que puede importar se lista en la siguiente tabla con los
campos necesarios: orden de columnas, clave exclusiva y el tipo de importacién
que podria producirse (actualizacién de datos, introduccién de nuevos datos o
ambos). Por ejemplo, para algunos tipos de datos, solo se pueden introducir datos
nuevos. Los registros que se encuentren actualmente en un servicio de IBM
Omni-Channel Merchandising no se actualizaran para esos tipos de datos. También
se incluye el servicio IBM Omni-Channel Merchandising que necesita el tipo de
datos.

Algunos campos necesitan una comilla simple (') antes de que el valor lo guarde
en formato texto en Excel. Cuando ingresa un cédigo, como cédigo UPC
"000012345678", Excel trata de limpiar los datos eliminando los ceros de la
izquierda. El valor resultante seria "12345678". Esto provocaria un error en el
sistema de IBM Omni-Channel Merchandising porque todos los caracteres son
necesarios para los cédigos UPC. Los campos que necesitan una comilla simple (')
antes del valor se anotan en la tabla.

Servicio IBM Omni-Channel
Tipo de datos Acciones disponibles Merchandising

[“Valores predeterminados de| | Actualizar la copia

* Promotion Planning &

ejecucién del anuncio: grupo| predeterminada del Execution

de productos” en la pagina| |encabezado, del texto y las

165) imagenes de un grupo de
productos existente.

[“Valores predeterminados de| | Actualizar la copia .

Promotion Planning &

ejecucion del anuncio: grupo| | predeterminada del Execution

de productos en promocién”| | encabezado, el texto y las

en la pagina 165| imagenes de un grupo

existente de productos

promocionados.

[“Clase de referencia” en la| | Actualizar registros + Price Management
|Eégina 16§| existentes . S

* Price Optimization

[“Precio de referencia” en la| | Actualizar registros * Price Management
agina 16 existentes . N

* Price Optimization

“Precio de referencia por| Actualizar registros * Price Management
zona” en la pagina 167] existentes . o

* Price Optimization

“Costo basel” en la pdgina| | Actualizar registros + Price Management
168 existentes . N

* Price Optimization

[“Costo basel por zona” en la| | Actualizar registros * Price Management
[pdgina 168] existentes . .

* Price Optimization

“Costo base2” en la pagina| | Actualizar registros + Price Management
168 existentes . s

* Price Optimization

[“Costo base2 por zona” en la| | Actualizar registros * Price Management

|Eégina 169| existentes .

Price Optimization
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Tipo de datos

Acciones disponibles

Servicio IBM Omni-Channel
Merchandising

“Costo base3” en la pagina|

169

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

|“Costo base3 por zona” en la

|Eégina 169|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Costos base” en la paginal

170

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

|“Costos base por zona” en la|

|Eégina 17{]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

“Precios base” en la paginal

170

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization
¢ Markdown Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

[“Precios base por zona” en 1la|

|Eégina 171|

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

[Correlacién de productos|
[base con productos bono|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Clase de marca y familia”|

|en la pagina 171|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Reemplazo de la regla de
Imarcas” en la pagina 172

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

|“Grupo de categorias” en la|

|Eégina 172]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Competidores por zona de|
categoria” en la pagina 173|

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization
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Tipo de datos

Acciones disponibles

Servicio IBM Omni-Channel
Merchandising

[“Precios competitivos” en la|

|Eégina 17§|

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

“Precios competitivos por
zona” en la pagina 174|

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

"“Precios competitivos po
zona (linea)” en la paginal
175)

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Configuracién de costor|
[linea/zona” en la pagina 176|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Configuracién de costo]
[nimero del
|lreferencia/cadena” en la|

|Eégina 17§|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Configuracién de costo|
[nimero de|
|lreferencia/divisiéon” en la|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[Familia de costo” en 1la|
agina 17

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

["Margen de costo” en la|

[pdgina 177] (para clientes de
PC)

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

* Customer Trade Planning

[“Precios actuales” en laf

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

* Markdown Optimization

[‘Precios actuales por zona”|

|en la pagina 178|

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

* Markdown Optimization

[“Relaciones personalizadas”|

|en la pagina 178|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Alteracién de precio rapido]
or tienda y ntimero de|
referencia” en la pagina 179|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Alteracion de precio rapido]

or zona y linea” en la|
dgina 18

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Alteracion de precio rapido]
or zona y ntimero de|
referencia” en la pagina 180|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization
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Tipo de datos

Acciones disponibles

Servicio IBM Omni-Channel
Merchandising

[“Ultimos digitos” en lal

|Eégina 181|

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Precios de linea” en la|

|Eégina 181|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

[“Relacién linea a linea” en la|

Lr_)égina 182]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Relacién linea a linea por]
zona” en la pagina 182|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Asignacion de clase de]

rupo de ubicaciones” en la|
dgina 183

Actualizar registros
existentes

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

“Correlaciones de tiendas de]
clase de grupos de]
ubicacién” en la pagina 183

Actualizar registros
existentes

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

|“Precios bloqueados” en la|
4gina 183

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Precios bloqueados por]
division” en la pagina 184]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Precios bloqueados por|
zona” en la pagina 184|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Datos de rebajas” en la|

|Eégina 185|

Actualizar registros
existentes

¢ Markdown Optimization

[“Niveles de precio paral
loferta multiple” en la paginal

185

Insertar nuevos registros

* Price Management

* Price Optimization

[“Otra clase y familial” en la|

|Eégina 18§|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Otra clase y familia2” en la|
agina 18

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Indicador de precios del|
[fabricante” en la pagina 187

Actualizar registros
existentes

¢ Price Management

* Price Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

|“ Alteraciones de precio” en|

|1a pagina 182]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Alteraciones de precios|
|dinea)” en la pagina 188

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization
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Tipo de datos

Acciones disponibles

Servicio IBM Omni-Channel
Merchandising

" Alteraciones de precios porf

zona” en la pagina 189

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“ Alteraciones de precios porf

zona (linea)” en la péginal

190

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Grupo de productos” en la|

Insertar nuevos registros

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

¢ Customer Trade Planning

[“Enlace de producto” en 1la|

|Eégina 191|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

* Promotion Planning &
Execution

¢ Customer Trade Planning

[“Estado del producto” en la

|Eégina 192]

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

¢ Promotion Planning &
Execution

¢ Customer Trade Planning

“Estado del producto por]

zona” en la pagina 192|

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

[“Relacién producto a

|producto” en la pagina 193]

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Relacién producto al

roducto por zona” en lal
dgina 19

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Grupo de productos en]

promocién: LU” en la paginal
194

Crear nuevos grupos de
productos promocionados

Agregar nuevas unidades
logisticas a grupos de
productos existentes.

* Promotion Planning &
Execution

[“Grupo de productos en|

[promocién: SU” en la paginal
195]

Crear nuevos grupos de
productos promocionados

Agregar productos a grupos
existentes de productos
promocionados.

* Promotion Planning &
Execution

[“Clase y familia de tamafio”]

|er1 la pagina 195|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization
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Tipo de datos

Acciones disponibles

Servicio IBM Omni-Channel
Merchandising

[“Atributos de niimero de|
[referencia” en la pagina 196|

Actualizar registros
existentes

Actualizar registros
existentes con valores
invalidos

* Price Management

* Price Optimization

[“Atributo de niimero de
[referencia/zona” en la|

|Bégina 19§|

Actualizar registros
existentes con un maximo de
seis atributos

* Price Management

Price Optimization

[“Atributos de tienda” en lal
dgina 19

Actualizar registros
existentes

Actualizar registros
existentes con valores
invalidos

* Price Management

* Price Optimization

[“Grupo de tiendas” en la|

|Eégina 198|

Insertar nuevos registros

* Price Management
* Price Optimization
* Markdown Optimization

* Promotion Planning &
Execution

* Customer Trade Planning

|“Zona de precios de tienda”|

|en la pagina 198|

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

¢ Markdown Optimization

[“Familia y clase de grado”]

|en la pagina 198|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

[“Precios de transferencia por|
[tienda” en la pagina 199

Agregar o modificar el precio
de transferencia de un
coédigo de producto universal
(UPC) existente

Price Management

* Price Optimization

“Precios de transferencia por
zona” en la pagina 200|

Agregar o modificar el precio
de transferencia de un
coédigo de producto universal
(UPCQC) existente

* Price Management

* Price Optimization

[“Excepcién de zona” en la|

|Eégina ZOQl

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

" Asignacién de grupo de|
zona” en la pagina 201

Insertar nuevos registros

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

¢ Markdown Optimization

[“Reemplazo de zonas” en 1la|

h:_)égina 201|

Actualizar registros
existentes

* Price Management

* Price Optimization

“Correlacion da

zona-ubicacién” en la paginal
20

Actualizar registros
existentes

* Price Management
* Price Optimization

* Markdown Optimization
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Costos directos del producto de costo basado en actividad
A continuacién se muestran las columnas de datos de Costos directos del producto
de costo basado en actividad y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

urC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (‘) antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Clave de ubicacién del cliente

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Clave del centro de distribucion

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (‘) antes del valor

Numero o identificador del centro de
distribucién

CajaSemProm Cantidad promedio de cajas semanales
manipuladas por un centro de distribucion
CostoBolsa Costo de bolsa de compras total de un

producto en una regién de un centro de
distribucién

Revisar costo por paq

Costo por paquete para completar una
revision

Costo inv por paq DC

Costo de inventario por paquete en un
centro de distribucién

Costo mano de obra por paq DC

Costo de mano de obra por paquete en un
centro de distribucidn, en funcion del
método de recepcién

SumaDePromCajaSemanal

Suma de la cantidad promedio de cajas
semanales manipuladas por el centro de
distribuciéon

Ubicacién de conteo

Cantidad de centros de distribucion

PromDiasInvCD

Cantidad promedio de dias de inventario

DimensionesCajaProm

Cantidad promedio de cubicajes de caja

Espacio de DC

Calculo de los dias de inventario y la
cantidad de cubicajes de caja

Cubicaje de DC

Monto promedio de espacio ocupado por un
cubicaje especifico en el centro de
distribucion

Costo de espacio por tienda de DC

Calcula el costo de espacio para prestar
servicio a una tienda segun el tipo de
almacenamiento del producto

HQInvProc Costo del procesamiento de factura dividido
por el empaque del producto

FrecEntregaProm Promedio de la frecuencia de entrega de la
ubicacién

DimensionesCajaProm Promedio del cubicaje de caja del producto

Cubicaje de la ubicacién

Calculo del cubicaje de caja del producto,
caja semanal promedio y frecuencia de
entrega de la ubicacién
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Valores predeterminados de ejecucidon del anuncio: grupo de

productos

A continuacién se muestran las columnas de datos de Valores predeterminados de
ejecucién del anuncio: grupo de productos y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Nombre del grupo de productos

Obligatorio; si el grupo de producto
especificado no existe, la fila no se
importara.

Nombre del grupo de productos

Cédigo de grupo de productos

20 caracteres (maximo)

Codigo para el grupo de productos

ID de categoria

del producto

Ntmero de identificacion para la categoria

Copia del encabezado

Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina

el grupo de productos

cualquier valor predeterminado existente.

Copia predeterminada del encabezado para

Copia del texto

Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina

Copia predeterminada del texto para el
grupo de productos

cualquier valor predeterminado existente.

Imagen 1

Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

cualquier valor predeterminado existente.

Imagen 2

Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

cualquier valor predeterminado existente.

Imagen 3

Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

cualquier valor predeterminado existente.

Valores predeterminados de ejecucién del anuncio: grupo de

productos en promocién

A continuacién se muestran las columnas de datos de Valores predeterminados de
ejecuciéon del anuncio: grupo de productos en promocién y sus descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién

Nombre del grupo de productos Obligatorio; si el grupo de productos
promocionados especificado no existe, la fila
no se importara.

Nombre del grupo de productos
promocionados

Coédigo de grupo de productos 20 caracteres (maximo)

Cédigo para el grupo de productos

Copia del encabezado Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina
cualquier valor predeterminado existente.

Copia predeterminada del encabezado para
el grupo de productos promocionados

Copia del texto Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina
cualquier valor predeterminado existente.

Copia predeterminada del encabezado para
el grupo de productos promocionados

Imagen 1 Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina
cualquier valor predeterminado existente.

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

Imagen 2 Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina
cualquier valor predeterminado existente.

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

Imagen 3 Obligatorio; si se deja en blanco, IBM
Omni-Channel Merchandising elimina
cualquier valor predeterminado existente.

Imagen predeterminada para el grupo de
productos

Clase de referencia

El conjunto importado de familias y clases de marcas llena el informe Clase de
referencia. Solo una clase de marca bajo la misma familia de marcas puede ser la
clase de referencia. Si se configura mds de una clase de marca como la referencia
en el archivo de importacion, la tltima clase de referencia definida reemplazaré las
definidas previamente. A continuacién se muestran las columnas de datos de clase
de referencia y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripcion

Categoria de producto (CategoriaProducto) |Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicaran
los datos del competidor
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Familia de marcas (FamiliaMarcas)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la familia de marcas

Clase de marca (ClaseMarca)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la clase de marca

ConReferencia

1 significa que la clase de marca cuenta con
una referencia; 0 significa que la clase de
marca no esta anclada

Precio de referencia

El conjunto importado de los precios de referencia llena el informe Precio de
referencia. Se sobrescribird cualquier precio de referencia existente para todos los
productos y tiendas de la categoria. A continuacién se muestran las columnas de
datos de precio de referencia y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Ntumero de tienda o identificador

Precio de referencia

Los precios de referencia son un conjunto de
precios de una categoria que puede utilizar
para crear una regla de variacién de precios.
Esta regla limita el precio a un determinado
rango a partir del precio de referencia.

Precio de referencia por zona

El conjunto importado de los precios de referencia llena el informe Precio de
referencia. Se sobrescribird cualquier precio de referencia existente para todos los
productos y tiendas de la categoria. A continuacién se muestran las columnas de
datos de precio de referencia por zona y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Codigo UPC de 20 digitos

Divisién Obligatorio

Nombre de division
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Precio de referencia

Los precios de referencia son un conjunto de
precios de una categoria que puede utilizar
para crear una regla de variacién de precios.
Esta regla limita el precio a un determinado
rango a partir del precio de referencia.

Costo base1

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo basel y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Costo basel

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costo base1 por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo basel por zona y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Divisién Obligatorio
Nombre de division
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Costo basel

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costo base2

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo base2 y sus

descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Ntumero de tienda o identificador

Costo base2

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costo base2 por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo base2 por zona y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Divisiéon Obligatorio
Nombre de division
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Costo base2

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costo base3

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo base3 y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Costo base3

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costo base3 por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de costo base3 por zona y sus

descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

uprC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Division Obligatorio
Nombre de division
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Costo base2

Costo unitario del producto (definido por el
usuario)

Costos base

A continuacién se muestran las columnas de datos de costos base y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Costo unitario promedio (CostoUnitario)

Costo unitario del producto

Costos base por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de costos base por zona y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Division Obligatorio
Nombre de division
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Costo unitario promedio (CostoUnitario)

Costo unitario del producto

Precios base

A continuacién se muestran las columnas de datos de precios base y sus

descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Ntumero de tienda o identificador

Muiltiple Obligatorio
Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioMuiltiple Obligatorio

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 1.

Precios base por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de precios base por zona y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Division

Obligatorio

Nombre de division

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Mudiltiple

Obligatorio

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioMultiple

Obligatorio

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 1.

Clase de marca y familia

A continuacién se muestran las columnas de datos de clase de marca y familia y

sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Clase de marca (ClaseMarca)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la clase de marca

Familia de marcas (FamiliaMarcas)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la familia de marcas

Reemplazo de la regla de marcas
A continuacion se muestran las columnas de datos de reemplazo de la regla de

marcas y sus descripciones.

Utilice esta importacién para reemplazar las reglas de marcas de pares de

productos especificos.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Nombre

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Nombre de la regla de marcas que
reemplazara en relacién con estos dos
productos

Descripcion

Descripcion de la regla

Categoria de producto (CategoriaProducto)

La categoria de producto especifico a la que
pertenecen los productos. Para especificar
"todas las categorias", utilicen nulo.

Regla de marcas principal
(ReglaMarcaPrincipal)

Nombre de la regla de marca padre (que
estd en la pagina Reglas de precios)

UPClIzquierdo Obligatorio
Cédigo UPC de 20 digitos
UPCDerecho Obligatorio

Cédigo UPC de 20 digitos

% inferior de regla de marcas (ValorMin)

Obligatorio

Monto del limite inferior del rango de
precios

% superior de regla de marcas % superior
(ValorMax)

Monto del limite superior del rango de
precios

Grupo de categorias

A continuacién se muestran las columnas de datos del grupo de categorias y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Grupo de categorias

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre del grupo de categoria
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Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién

Categoria de producto (CategoriaProducto) |Categoria de producto en el grupo de
categoria

Competidores por zona de categoria
A continuacién se muestran las columnas de datos de competidores por zona de
categoria y sus descripciones.

Debe introducir los nombres de los competidores en la pdgina Competidores antes
de hacer la importacién.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripciéon

Division Obligatorio

Nombre de division

Categoria de producto (CategoriaProducto) |Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicardn
los datos del competidor

Grupo de zona Nombre del grupo de zona

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Competidor primario (CompPrimario) Obligatorio; clave tinica

Nombre o identificacién del competidor
primario

Competidor secundario (CompSecundario) | Obligatorio; clave tnica

Nombre o identificacién del competidor
secundario

Competidor terciario (CompTerciario) Obligatorio; clave tinica

Nombre o identificacién del competidor
terciario

Precios competitivos

Debe introducir los nombres de los competidores en la pdgina Competidores antes
de hacer la importacién.Este conjunto de datos también se utiliza para los precios
de cumplimiento. A continuacién se muestran las columnas de datos de precios
competitivos y sus descripciones.

Si los precios estan en blanco en el archivo de Excel y los registros existen para el
UPC, la tienda o el competidor especificos, IBM Omni-Channel Merchandising
elimina la informacién competitiva de la aplicacién al momento de la importacién.
Un mensaje de advertencia le alertard que los registros seran eliminados.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripciéon

UPrC Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador del cliente

* Oferta multiple (OfertaMultipleSugerida):
monto de oferta mdltiple. Por ejemplo, si
el producto es 3 por 1 ddlar, en esta
columna deberé escribir 3.

* PrecioMuiltiple

* (TipoPrecio): ESTANTE o 0. Utilizar una
comilla simple (“) antes del tipo.

* Fechalnicio: fecha de inicio vigente del
precio competitivo que importara

Competidor (ClaveCompetidor)

Obligatorio; clave tinica

Nombre o identificacion del competidor

Oferta muiltiple (OfertaMultipleSugerida)

Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioMuiltiple

Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 1.

(TipoPrecio)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Escriba ESTANTE o 0

Fechalnicio

Fecha de inicio vigente del precio
competitivo que importara

Precios competitivos por zona

Debe introducir los nombres de los competidores en la pdgina Competidores antes
de hacer la importaciéon. A continuacién se muestran las columnas de datos de
precios competitivos por zona y sus descripciones.

Si los precios estan en blanco en el archivo de Excel y los registros existen para el
UPC, la divisién, la zona o el competidor especificos, la informacién competitiva se
eliminard de la aplicaciéon al momento de la importacién. Un mensaje de
advertencia le alertara que los registros seran suprimidos.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripcion
UPC Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Coédigo UPC de 20 digitos
Divisién Obligatorio
Nombre de divisién
Zona Obligatorio
Nombre de zona
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Competidor (ClaveCompetidor)

Obligatorio; clave tnica

Nombre o identificacién del competidor

Oferta muiltiple (OfertaMultipleSugerida)

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioMuiltiple Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 1.

Fechalnicio Fecha de inicio vigente del precio

competitivo que importard

Precios competitivos por zona (linea)
Debe introducir los nombres de los competidores en la pagina Competidores antes
de hacer la importaciéon. A continuacién se muestran las columnas de datos de
precios competitivos por zona (linea) y sus descripciones.

Si los precios estan en blanco en el archivo de Excel y los registros existen para el
UPC, la linea, la divisién, la zona o el competidor especificos, la informacién

competitiva se suprime de la aplicaciéon

en el momento de la importacién. Un

mensaje de advertencia le advierte que los registros seran suprimidos.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicaran
los datos del competidor

Linea (GrupoLinea)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre del grupo de linea

Divisién Obligatorio
Nombre de division
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Competidor (ClaveCompetidor)

Obligatorio; clave tnica

Nombre o identificacién del competidor

Oferta muiltiple (OfertaMultipleSugerida)

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

PrecioMuiltiple Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 1.

Fechalnicio Fecha de inicio vigente del precio

competitivo que importara

Configuracion de costo: linea/zona
A continuacién se muestran las columnas de datos de Configuraciéon de costo:

linea/zona y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripciéon

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicara el
tipo de costo

Division

Obligatorio

Nombre de division

Linea (GrupoLinea)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Nombre del grupo de linea

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Origen del costo

Origen del costo utilizado para el producto
en el nivel del atributo de niimero de
referencia o cadena

Configuraciéon de costo: numero de referencia/cadena
A continuacién se muestran las columnas de datos de Configuraciéon de costo:
nuimero de referencia/cadena y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

urC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Origen del costo

Origen del costo utilizado para el producto
en el nivel del atributo de ntmero de
referencia o cadena

Configuracion de costo: numero de referencia/division
A continuacién se muestran las columnas de datos de Configuraciéon de costo:
numero de referencia/divisiéon y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Division

Obligatorio

Nombre de division

Origen del costo

Origen del costo utilizado para el producto
en el nivel de atributo de ntimero de
referencia o division

Familia de costo

A continuacién se muestran las columnas de datos de familia de costo y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Familia de costo (FamiliaCosto)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la familia de costo

Margen de costo

Esta tabla es solo para los clientes con acceso al CP. A continuacién se muestran las
columnas de datos de margen de costo y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Nombre de la categoria de producto

Divisiéon Obligatorio
Nombre de division

Fabricante Obligatorio
Nombre del fabricante o asterisco (*) del
caracter comodin

Marca Obligatorio

Nombre de la marca o asterisco (*) del
caracter comodin

Margen de costo

Obligatorio

Valor del porcentaje de margen de costo, por
ejemplo, 5.0%

Utilizar margen de costo

Obligatorio

Escriba 0 si no desea utilizar el margen de
costo introducido hasta mas tarde. Escriba 1
si desea utilizar el margen de costo
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Precios actuales

A continuacién se muestran las columnas de datos de precios de costo y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

urC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Muiltiple Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 délar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioActual Precio del producto individual o precio de

oferta multiple

Si se introducen varios precios, escriba el
precio total del nimero de productos
introducidos en la columna Muiltiple. Por
ejemplo, si el producto es 3 por 1 ddlar, en
esta columna deberd escribir 1.

Precios actuales por zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de precios actuales por zona y

sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Divisién Obligatorio
Nombre de division

Zona Obligatorio
Nombre de zona

Multiple Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

PrecioActual Precio del producto individual o precio de

oferta muiltiple

Si se introducen varios precios, escriba el
precio total del nimero de productos
introducidos en la columna Muiltiple. Por
ejemplo, si el producto es 3 por 1 ddlar, en
esta columna debera escribir 1.

Relaciones personalizadas

Esta importacién crea relaciones de productos especificas para su compania. Los
usuarios podran usar estas relaciones para crear reglas de relaciones personalizadas
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para utilizarlas en acciones de fijaciéon de precios. A continuacién se muestran las
columnas de datos de relaciones personalizadas y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Tipo de relacién

Obligatorio

Campo definido por el usuario para definir
el tipo de relacion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Familia personalizada

Nombre de la familia personalizada definido
por el usuario

Clase personalizada

Nombre de la clase personalizada definido
por el usuario

Nota: Para suprimir un registro de relaciones personalizadas de la aplicacién,
vuelva a importar los datos con los campos Familia personalizada y Clase

personalizada en blanco.

Alteracion de precio rapido por tienda y numero de referencia
A continuacién se muestran las columnas de datos de Alteracién de precio rapido
por tienda y ntimero de referencia y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

(Identificacién de ejecucién de la fijacién de
precios rapida)

Obligatorio; clave tinica

Identificaciéon de ejecucién de la fijacién de
precios rapida; esta identificacién estd
ubicada en la pagina Fijacién de precios
rapida para cada ejecucién y aparece
automaticamente si realiza primero la
exportacién. No modifique esta columna.

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Reemplazar oferta multiple

Oferta multiple asociada al precio de
sobrescritura; por ejemplo, si el producto es
3 por 1 délar, en esta columna debera
escribir 3.

Sustitucién de precio

Obligatorio

Precio de reemplazo que sera utilizado como
precio rapido

Sustituir costo

Obligatorio
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importard

Alteracion de precio rapido por zona y linea
A continuacién se muestran las columnas de datos de Alteracién de precio rapido

por zona y linea y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

(Identificacién de ejecucién de la fijacién de
precios rapida)

Obligatorio; clave tinica

Identificacién de ejecucién de la fijacién de
precios rapida; esta identificacién estd
ubicada en la pagina Fijaciéon de precios
rapida para cada ejecucion y aparece
automaticamente si realiza primero la
exportacién. No modifique esta columna.

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Nombre de la categoria de producto

Linea (GrupoLinea)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Nombre del grupo de linea

Division

Nombre de division

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Reemplazar oferta multiple

Oferta multiple asociada al precio de
sobrescritura; por ejemplo, si el producto es
3 por 1 délar, en esta columna debera
escribir 3.

Sustitucién de precio

Obligatorio

Precio de reemplazo que sera utilizado como
precio rapido

Sustituir costo

Sustituir costo

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara

Alteracion de precio rapido por zona y numero de referencia
A continuacién se muestran las columnas de datos de Alteracion de precio Express
por zona y nimero de referencia y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

(Identificacién de ejecucién de la fijacién de
precios rapida)

Obligatorio; clave tinica

Identificacion de ejecucion de la fijacién de
precios rapida; esta identificacion esta
ubicada en la pagina Fijacion de precios
rapida para cada ejecucién y aparece
automaticamente si realiza primero la
exportaciéon. No modifique esta columna.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Reemplazar oferta multiple

Oferta multiple asociada al precio de
sobrescritura; por ejemplo, si el producto es
3 por 1 délar, en esta columna deberd
escribir 3.

Sustitucién de precio

Obligatorio

Precio de reemplazo que sera utilizado como
precio rapido

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara

Ultimos digitos

A continuacién se muestran las columnas de datos de tltimos digitos y sus

descripciones.

Utilice esta importacién para definir decimales especificos para los precios.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripciéon

Nombre Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor
Descripcién Descripcién de la regla

Categoria de producto (CategoriaProducto)

La categoria de producto especifico a la que
pertenecen los productos. Para especificar
"todas las categorias", utilicen nulo.

Muiltiple

Obligatorio

Oferta multiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

Decimales (CadenaDecimales)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Los ultimos digitos con los que los precios
pueden acabar, por ejemplo 95 o 45

Precios de linea

A continuacién se muestran las columnas de datos de precios de linea y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Linea (GrupoLinea)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre del grupo de linea

Relaciodn linea a linea

A continuacién se muestran las columnas de datos de relacién linea a linea y sus

descripciones.

Esta funcion permite importar datos de la relacién entre los grupos de linea
utilizados para la regla de Relacién de linea o Relacién de producto.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripciéon

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicara la
regla de Relacién de linea o de producto

Linea(1)

Nombre del grupo de linea

Linea(2)

Nombre del grupo de linea

Tipo de relacién

Escriba Multiplicador o Relativo.

* Multiplicador: el valor se multiplica por el
precio optimizado de la Linea(1).

* Relativo : el valor se afiade al precio
optimizado de la Linea(2).

Si el campo Tipo de relacién estd en blanco
en el archivo de importacién, la relacién no
aparecera en IBM Omni-Channel

Merchandising. Si la relacion ya existe, IBM
Omni-Channel Merchandising la eliminara.

Valor de relacién

Valor numérico (mayor que cero para los
multiplos) utilizado para determinar el
nuevo precio de Linea(2), como en los
siguientes calculos:

* Precio de Linea(2) = precio de Linea(1) * valor
del multiplo

* Precio de Linea(2) = precio de Linea(1) +
valor relativo

Relacion linea a linea por zona

Esta funcién permite importar datos de la relacién entre los grupos de linea por
zona que se utilizan para la regla de Relacion de linea o Relacién de producto. A
continuacién se muestran las columnas de datos de relacién linea a linea por zona

y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Obligatorio

Categoria de producto a la que se aplicara la
regla de Relacién de linea o de producto
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Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién
Zona Obligatorio
Nombre de zona
Linea(1) Nombre del grupo de linea
Linea(2) Nombre del grupo de linea

Tipo de relacién

Escriba Multiplicador o Relativo.

* Multiplicador: el valor se multiplica por el
precio optimizado de la Linea(1).

* Relativo : el valor se afiade al precio
optimizado de la Linea(2).

Si el campo Tipo de relacién estd en blanco
en el archivo de importacién, la relacién no
aparecera en IBM Omni-Channel

Merchandising. Si la relaciéon ya existe, IBM
Omni-Channel Merchandising la eliminara.

Valor de relacién

Valor numérico (mayor que cero para los
multiplos) utilizado para determinar el
nuevo precio de Linea(2), como en los
siguientes calculos:

* Precio de Linea(2) = precio de Linea(1) * valor
del miiltiplo

* Precio de Linea(2) = precio de Linea(1) +
valor relativo

Asignacion de clase de grupo de ubicaciones
Péngase en contacto con un representante de Servicios de Integraciéon para obtener
ayuda en la actualizacién de grupos de ubicacion.

Correlaciones de tiendas de clase de grupos de ubicacion
Pongase en contacto con un representante de Servicios de Integraciéon para obtener
ayuda en la actualizacién de grupos de ubicacion.

Precios bloqueados

Esta importacién bloquea los precios de todos los UPC enumerados en el archivo.
A continuacién se muestran las columnas de datos de precios bloqueados y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Zona (Nombre)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la zona de tienda (estéd en el
informe Mantenimiento de datos > Zona de
tienda)

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador

Reemplazo de bloqueo
(BloqueadoPorUsuario)

Bloquea el precio; utilizar 0 para
desbloquear y 1 para bloquear.

Un icono de bloqueo aparece junto a los
precios bloqueados en la interfaz de usuario
de IBM Omni-Channel Merchandising.

Nota: Para clientes de divisién, se necesita una quinta columna de datos

denominada Divisién.

Precios bloqueados por division

Esta importacion bloquea los precios de todos los UPC enumerados en el archivo.
A continuacién se muestran las columnas de datos de precios bloqueados por

divisién y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Cédigo UPC de 20 digitos

Division Obligatorio

Nombre de division

Reemplazo de bloqueo
(BloqueadoPorUsuario)

Bloquea el precio; utilizar 0 para
desbloquear y 1 para bloquear.

Un icono de bloqueo aparece junto a los
precios bloqueados en la interfaz de usuario
de IBM Omni-Channel Merchandising.

Precios bloqueados por zona

Esta importacién bloquea los precios de todos los UPC enumerados en el archivo.
A continuacién se muestran las columnas de datos de precios bloqueados por zona

y sus descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Cédigo UPC de 20 digitos

Divisién Obligatorio
Nombre de division

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Reemplazo de bloqueo
(BloqueadoPorUsuario)

Bloquea el precio; utilizar 0 para
desbloquear y 1 para bloquear.

Un icono de bloqueo aparece junto a los
precios bloqueados en la interfaz de usuario
de IBM Omni-Channel Merchandising.

Datos de rebajas

A continuacién se muestran las columnas de datos de Datos de rebajas y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador del cliente

Fecha de salida del cliente

Fecha final de disponibilidad del producto
en la géndola de la tienda

Fechalnicio rebaja

Fecha en que la rebaja comienza para el
producto y la ubicacién (formato
MM/DD/AAAA)

CédigoReduccionPrecios cliente

10 caracteres como maximo

Indicador del estado del producto, por
ejemplo C es candidato para la rebaja y M es
una o més rebajas que se han producido.

Inventario

Unidades disponibles para vender en una
ubicacién a partir de la fecha de inventario

Fecha de inventario

Fecha en la cual entra en vigencia el monto
del inventario (formato MM/DD/AAAA)

Niveles de precio para oferta multiple
A continuacion se muestran las columnas de niveles de precio para oferta multiple

y sus descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Categoria de producto especifica en la cual
IBM Omni-Channel Merchandising insertara
el nivel de precio para oferta multiple

Precio unitario minimo (PrecioUnitMin)

Nuevo precio minimo al que se asigna el
nivel de precio para oferta multiple

Precio unitario maximo (PrecioUnitMax)

Nuevo precio méximo al que se asigna el
nivel de precio para oferta multiple

Muiltiple

Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 ddlar, en esta columna debera
escribir 3.

Nivel de precio (NivelPrecio)

Valor precio; por ejemplo, si el producto es 3
por 1 ddlar, en esta columna debera escribir

$1.

Otra clase y familia1

A continuacién se muestran las columnas de datos de otra clase y familial y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Clase otral (ClaseOtral)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de clase

Familia otral (FamiliaOtral)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Apellido

Otra clase y familia2

A continuacién se muestran las columnas de datos de otra clase y familia2 y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Clase otra2 (ClaseOtra2)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de clase

Familia otra2 (FamiliaOtra2)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Apellido
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Indicador de precios del fabricante
A continuacién se muestran las columnas de datos de indicador de precios del

fabricante y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Precio del fabricante (ConPrecioFabricante)

Obligatorio

0 significa que el producto no tiene precio
de fabricante y 1 que el producto tiene el
precio de fabricante

Alteraciones de precio

Esta funcién permite importar un archivo que reemplaza los precios optimizados
de un escenario. Generalmente el informe de Alternaciones de precio se exporta. A
continuacién se muestran las columnas de datos de alteraciones de precios y sus

descripciones.

Consulte [“Exportacion de datos” en la pagina 204} realice los cambios de precios y

vuelva a importar el archivo en IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

(IdentificaciénEjecucionEscenario)

Obligatorio; clave tinica

Identificacién de escenario; este ID estd en el
URL en la pagina Detalles de escenario y
aparece automdticamente si realiza primero
la exportacién. No modifique esta columna.

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador

Oferta multiple (OmisOptimOfMuiltiple)

Oferta multiple asociada con el precio de
reemplazo; no modifique esta columna.

Reemplazo manual (OmisOptimOfMultiple)

Obligatorio

Precio de reemplazo que sustituira el precio
optimizado

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara
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Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién

Reemplazo muiltiple de precios de Muiltiple esta asociado con el precio de

transferencia transferencia de reemplazo (s6lo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Reemplazo de precios de transferencia El precio de transferencia de reemplazo se

especifica para UPC (s6lo esta visible para
usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Temas relacionados

[“Exportacién de datos” en la pagina 204|

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar
datos.

Alteraciones de precios (linea)

Esta funcién permite importar un archivo que reemplaza los precios optimizados
de un escenario. Generalmente el informe de Alternaciones de precio se exporta. A
continuacién se muestran las columnas de alteraciones de precios (linea) y sus
descripciones.

Consulte [“Exportacién de datos” en la pagina 204} realice los cambios de precios y
vuelva a importar el archivo en IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripciéon

(IdentificaciéonEjecuciénEscenario) Obligatorio; clave tinica

Identificacién de escenario; este ID esté en el
URL en la pagina Detalles de escenario y
aparece automadticamente si realiza primero
la exportacién. No modifique esta columna.

Linea (GrupoLinea) Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre del grupo de linea

Numero de tienda (ClaveUbicacionCliente) | Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador

Oferta multiple (OmisOptimOfMuiltiple) Oferta muiltiple asociada con el precio de
reemplazo; no modifique esta columna.

Reemplazo manual (OmisOptimOfMuiltiple) | Obligatorio

Precio de reemplazo que sustituira el precio
optimizado

Fecha de vigencia de precios Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Reemplazo muiltiple de precios de
transferencia

Muiltiple esta asociado con el precio de
transferencia de reemplazo (s6lo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Reemplazo de precios de transferencia

El precio de transferencia de reemplazo se
especifica para el Grupo de linea (sélo esta
visible para usuarios de Fijaciéon de precio
en franquicias).

Temas relacionados

[“Exportacién de datos” en la pagina 204|

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar

datos.

Alteraciones de precios por zona
Esta funcién permite importar un archivo
de un escenario. Generalmente el informe
continuaciéon se muestran las columnas de
descripciones.

que reemplaza los precios optimizados
de Alternaciones de precio se exporta. A
datos de alteraciones de precios y sus

Consulte [“Exportaciéon de datos” en la pagina 204} realice los cambios de precios y

vuelva a importar el archivo en IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripciéon

(IdentificaciénEjecucionEscenario)

Obligatorio; clave tinica

Identificacién de escenario; este ID esté en el
URL en la pagina Detalles de escenario y
aparece automdticamente si realiza primero
la exportacion. No modifique esta columna.

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Codigo UPC de 20 digitos

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Oferta multiple (OmisOptimOfMuiltiple)

Oferta multiple asociada con el precio de
reemplazo; no modifique esta columna.

Reemplazo manual (OmisOptimOfMuiltiple)

Obligatorio

Precio de reemplazo que sustituira el precio
optimizado

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara
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Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién

Reemplazo muiltiple de precios de Muiltiple esta asociado con el precio de

transferencia transferencia de reemplazo (s6lo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Reemplazo de precios de transferencia El precio de transferencia de reemplazo se

especifica para UPC/Zona (s6lo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Temas relacionados

[“Exportacién de datos” en la pagina 204|

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar
datos.

Alteraciones de precios por zona (linea)

Esta funcién permite importar un archivo que reemplaza los precios optimizados
de un escenario. Generalmente el informe de Alternaciones de precio se exporta. A
continuacién se muestran las columnas de datos de alternaciones de precio por
zona (linea) y sus descripciones.

Consulte [“Exportacién de datos” en la pagina 204} realice los cambios de precios y
vuelva a importar el archivo en IBM Omni-Channel Merchandising.

Nota: IBM Omni-Channel Merchandising también puede configurar la carga
automadtica de precios de reemplazo en el nivel de agregacién de linea o zona
mediante OpenLink. Para obtener detalles, consulte a su representante técnico de
IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripcion

(IdentificaciénEjecuciénEscenario) Obligatorio; clave tinica

Identificacion de escenario; este ID esta en el
URL en la pagina Detalles de escenario y
aparece automaticamente si realiza primero
la exportaciéon. No modifique esta columna.

Linea (GrupoLinea) Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre del grupo de linea

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Oferta multiple (OmisOptimOfMuiltiple) Oferta muiltiple asociada con el precio de
reemplazo; no modifique esta columna.

Reemplazo manual (OmisOptimOfMuiltiple) | Obligatorio

Precio de reemplazo que sustituird el precio
optimizado
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara

Reemplazo mudltiple de precios de
transferencia

Muiltiple esta asociado con el precio de
transferencia de reemplazo (sélo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Reemplazo de precios de transferencia

El precio de transferencia de reemplazo se
especifica para Linea/Zona (s6lo esta visible
para usuarios de Fijacién de precio en
franquicias).

Temas relacionados

[“Exportacién de datos” en la pagina 204

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar

datos.

Grupo de productos

A continuacién se muestran las columnas de datos del grupo de productos y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Nombre

Obligatorio; 50 caracteres (méaximo)

Nombre del grupo de productos

Enlace de producto

A continuacién se muestran las columnas de datos de enlace de producto y sus

descripciones.

IBM Omni-Channel Merchandising no crea vinculos de productos en el momento
de la importacion si ocurren los siguientes errores. Los errores apareceran en el
recuadro de didlogo Importar estado. Consulte [“Comprobacién del estado de la

[importacién” en la pagina 203

* El UPC del nuevo producto y el UPC del producto desarrollado no son validos.

* El producto desarrollado no tiene coeficientes de modelo.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC de nuevo producto

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos del nuevo
producto
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

UPC de producto vencido

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos del producto
desarrollado

Tipo de enlace

¢ LINEEXT: Extension de linea; el nuevo
producto se presentard como una
extension de un grupo de linea existente
que incluye el producto vencido.

» DIRECTREP: Reemplazo directo; el nuevo
producto reemplazara al producto
desarrollado en la clasificacion.

* nulo; el nuevo producto no ampliard un
grupo de linea existentes ni sustituira el
producto vencido.

Volumen semanal calculado

Es el volumen semanal calculado del nuevo
producto cuando se interrumpe el producto
vencido

Porcentaje de volumen incremental

Es el porcentaje de volumen incremental
calculado del nuevo producto cuando se
interrumpe el producto vencido

Temas relacionados

[“Comprobacién del estado de la importacién” en la pagina 203|

Sélo podra ver sus importaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las
importaciones permite a los administradores ver las importaciones de todos los
usuarios. Utilice este procedimiento para comprobar el estado del archivo de

importacion.

Estado del producto

A continuacién se muestran las columnas de datos de estado del producto y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Estado de producto (pIncPrd)

Estado del producto; 1 significa que el
producto esta activo y 0 que se ha
interrumpido.

Estado del producto por zona

A continuacién se muestran las columnas de estado del producto por zona y sus

descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Division Obligatorio
Nombre de divisiéon
Zona Obligatorio

Nombre de zona

Estado de producto (pIncPrd)

Estado del producto; 1 significa que el
producto esta activo y 0 que se ha
interrumpido.

Relacion producto a producto

Esta funcion permite importar datos de la relacion entre productos utilizados para
la regla de Relacién de linea o Relacién de producto. A continuacién se muestran
las columnas de datos de relaciéon producto a producto y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente) |Descripcién

UPC(1) Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Cédigo UPC de 20 digitos

UPC(2) Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla

simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Tipo de relacién

Escriba Multiplicador o Relativo.

* Multiplicador: el valor se multiplica por el
precio optimizado de UPC(1).

* Relativo: el valor se afiade al precio
optimizado de UPC(1).

Si el campo Tipo de relacién esta en blanco
en el archivo de importacién, la relacién no
aparecera en IBM Omni-Channel

Merchandising. Si la relacién ya existe, IBM
Omni-Channel Merchandising la eliminara.

Valor de relacion

Valor numérico (mayor que cero para los

multiplos) utilizado para determinar el

nuevo precio de UPC(2), como en los

siguientes calculos:

* Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) * valor
del miiltiplo

* Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) + valor
relativo
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Relacion producto a producto por zona

Esta funcién permite importar datos de la relacién entre productos utilizados para
la regla de Relacién de linea o Relacién de producto. A continuacién se muestran
las columnas de datos de relacién producto a producto por zona y sus

descripciones.
Columna de datos (en orden descendente) |Descripcion
Divisién Obligatorio
Nombre de divisiéon
Zona Obligatorio
Nombre de zona
UPC(1) Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Cédigo UPC de 20 digitos
UPC(2) Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla

simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Tipo de relacién

Escriba Multiplicador o Relativo.

* Multiplicador: el valor se multiplica por el
precio optimizado de UPC(1).

* Relativo: el valor se afiade al precio
optimizado de UPC(1).

Si el campo Tipo de relacién estd en blanco
en el archivo de importacién, la relacién no
aparecera en IBM Omni-Channel

Merchandising. Si la relacion ya existe, IBM
Omni-Channel Merchandising la eliminara.

Valor de relacion

Valor numérico (mayor que cero para los

multiplos) utilizado para determinar el

nuevo precio de UPC(2), como en los

siguientes calculos:

* Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) * valor
del muiltiplo

* Precio de UPC(2) = precio de UPC(1) + valor
relativo

Grupo de productos en promocion: LU
A continuacién se muestran las columnas de datos del grupo de productos en

promociéon: LU y sus descripciones.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Nombre del grupo de productos

Obligatorio; 50 caracteres (méaximo)

Nombre del grupo de productos
promocionados; si el nombre especificado no
existe, IBM Omni-Channel Merchandising
creard un nuevo grupo de productos
promocionados.

Cédigo de grupo de productos

20 caracteres (maximo)

Codigo tnico para el grupo de productos
promocionados

Identificador de item logistico

30 caracteres como maximo

Codigo de unidad logistica; si una unidad
logistica que seleccione (o un UPC vinculado
a esa unidad logistica) ya pertenece a otro
grupo de productos promocionados, IBM
Omni-Channel Merchandising ignora la fila.

Grupo de productos en promocion: SU
A continuacién se muestran las columnas de datos del grupo de productos en

promocién: SU y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Nombre

Obligatorio; 50 caracteres (méaximo)

Nombre del grupo de productos
promocionados; si el nombre especificado no
existe, IBM Omni-Channel Merchandising
creard un nuevo grupo de productos
promocionados.

Codigo

20 caracteres (maximo)

Codigo tnico para el grupo de productos
promocionados

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos; si el UPC que
selecciona ya pertenece a otro grupo de
productos promocionados, IBM
Omni-Channel Merchandising ignorara la
fila.

Clase y familia de tamano

A continuacién se muestran las columnas de datos de familia y clase de tamafios y

sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Clase de tamano (ClaseTamario)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la clase de tamarfio; los formatos
de clase de tamafio permitidos son clases de
tamano definidas para la categoria. Si las
clases atin no se definieron, utilice los
valores predeterminados (EXTRA EXTRA
EXTRA GRANDE, EXTRA EXTRA
GRANDE, EXTRA GRANDE, GRANDE,
MEDIANO, PEQUENO, EXTRA PEQUENO,
EXTRA EXTRA PEQUENO, EXTRA EXTRA
EXTRA PEQUENO), las cuales puede
actualizar posteriormente en IBM
Omni-Channel Merchandising.

Familia de tamafios (FamiliaTamafos)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la familia de tamaifios

Atributos de numero de referencia
A continuacién se muestran las columnas de datos los atributos de referencia y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Coédigo UPC de 20 digitos

Atributo0Q

Nombre atributo de atributo de niimero de
referencia; si se deja en blanco, puede
asignar un atributo en un producto en el
informe Mantenimiento de datos > Atributo
de nimero de referencia/zona después de la
importacién.

El informe contiene 10 campos de atributo
(Atributo<0-9>). Su compaiiia puede decidir
no utilizar estos campos o utilizar solo
algunos.

Atributo de numero de referencia/zona
A continuacién se muestran las columnas de datos los atributos de ntimero de

referencia/zona y sus descripciones.

Se puede definir un maximo de seis atributos.

Nota: Antes de importar sus propios atributos para reemplazar los atributos del
indice de precios competitivos (CPI) predeterminados del sistema (muy
importante, importante, parcialmente importante, no importante, indefinidol,
indefinido2), debe comunicarse con el servicio técnico de IBM Omni-Channel

Merchandising.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Division

Obligatorio

Nombre de division

Grupo de zona

Obligatorio

Nombre del grupo de zona

Zona

Obligatorio

Nombre de zona

Atributo CPI

Ingrese uno de los siguientes atributos o
deje el campo en blanco:

» Ultra notable

* Notable

» Parcialmente notable
* No notable

* Indefinidol

* Indefinido2

Atributo0

Nombre de atributo de ntiimero de
referencia/zona; si se deja en blanco, puede
asignar un atributo en un producto en el
informe Mantenimiento de datos > Atributo
de ntimero de referencia/zona después de la
importacién.

El informe contiene 5 campos de atributo
(Atributo<0-4>). Su compania puede decidir
no utilizar estos campos o utilizar solo
algunos.

Atributos de tienda

A continuacién se muestran las columnas de datos de atributos de tienda y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Descripcién nivell

Este informe contiene las columnas
Nivel<1-12> Descr. Cada columna contiene
la descripcién de un atributo de tienda
diferente. Estos atributos solo se utilizan
para los informes. Su compafifa puede
decidir no utilizarlos o utilizar solo algunos
de los campos.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Coédigo nivell

Este informe contiene las columnas Nivel
<1-12> Cédigo. Cada columna contiene el
c6digo de un atributo de tienda diferente.
Este c6digo esta relacionado con el campo
de descripcién. Estos atributos solo se
utilizan para los informes. Su compafiia
puede decidir no utilizarlos o utilizar solo
algunos de los campos.

Atributol

Atributo de tienda definido por la compaiiia;
este valor es opcional y se utiliza solamente
para los informes.

El importe contiene cuatro campos de
atributo (Atributo<1-4>).

Grupo de tiendas

A continuacién se muestran las columnas de datos del grupo de tiendas y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Numero de tienda o identificador

Nombre Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Nombre del grupo de tiendas

Division Nombre de division

Zona de precios de tienda
A continuacién se muestran las columnas
sus descripciones.

de datos de zona de precios de tienda y

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Division

Nombre de divisiéon

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Numero de tienda o identificador

Nombre

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Nombre del grupo de tiendas

Familia y clase de grado

A continuacién se muestran las columnas de datos de familia y clase de grado y

sus descripciones.

Debe de tener el permiso Gestionar fijacion de precios por grado para importar

familias y clases de grados. Consulte [‘Permisos de precio” en la pagina 224}
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Clase de grado (ClaseGrado)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la clase de grado

Familia de grado (FamiliaGrado)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Nombre de la familia de grado

Estado del producto (serie temporal)
A continuacién se muestran las columnas de datos de estado del producto (serie

temporal) y sus descripciones.

Estado del producto (Serie temporal) permite especificar las fechas de vigencia
para cada producto cargado en IBM Omni-Channel Merchandising. Para obtener
mas informacién sobre coémo aplicar fechas efectivas, péngase en contacto con el
representante de IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC (UPCProducto)

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Clave de ubicacién (ClaveUbicacion)

Clave exclusiva de ubicacién, grupo de
ubicaciones o clase de grupo de ubicaciones

Codigo de estado (CédigoEstado)

El c6digo de estado del estado del producto,
tal como se define en el informe Datos >
Correlacion de estado del producto

Fecha de vigencia (FechaVigencia)

Fecha (formato mm/dd/aaaa) en la cual el
codigo de estado especificado entrara en
vigencia para el UPC

Precios de transferencia por tienda
Debe de tener el permiso Fijacién de precio en franquicias para importar precios
de transferencia. A continuacién se muestran las columnas de datos de precios de
transferencia por tienda y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tinica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Codigo UPC de 20 digitos

Numero de tienda

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Numero de tienda o identificador
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Oferta muiltiple de transferencia

Obligatorio

Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 délar, en esta columna debera
escribir 3.

Precio de transferencia

Obligatorio

Precio con el que se vende un articulo a un
franquicia. Si utiliza varios precios, escriba el
precio del nimero de unidades en el campo
Oferta maltiple de transferencia.

Precios de transferencia por zona
Debe de tener el permiso Fijacién de precio en franquicias para importar precios
de transferencia. A continuacién se muestran las columnas de datos de precios de
transferencia por zona y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Cédigo UPC de 20 digitos

Divisién Obligatorio
Nombre de division

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Oferta muiltiple de transferencia

Obligatorio

Oferta muiltiple; por ejemplo, si el producto
es 3 por 1 délar, en esta columna debera
escribir 3.

Precio de transferencia

Obligatorio

Precio con el que se vende un articulo a un
franquicia. Si utiliza varios precios, escriba el
precio del nimero de unidades en el campo
Oferta multiple de transferencia.

Excepcion de zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de excepcién de zona y sus

descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

UPC

Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor

Cédigo UPC de 20 digitos
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Division

Nombre de division

Zona (Nombre)

Zona de tienda

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Utilizar una comilla simple (') antes del
valor

Numero de tienda o identificador

Reemplazo de zona (ConExcepciénZona)

Escriba 0 si el producto no tiene una
alteracion temporal de la zona. Escriba 1 si
el producto tiene una alteracién temporal de
la zona.

Asignacion de grupo de zona

A continuacién se muestran las columnas de datos de asignacién del grupo de

zona y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Categoria de producto (CategoriaProducto)

Categoria de producto a la que se aplicara el
grupo de zona

Division

Nombre de division

Grupo de zona

Nombre del grupo de zona

Reemplazo de zonas

Esta funcion permite importar un archivo que reemplaza los precios optimizados
de un escenario. Generalmente el informe de Aprobacién de precio se exporta. A
continuacién se muestran las columnas de datos de reemplazo de zonas y sus

descripciones.

Consulte [“Exportacién de datos” en la pagina 204} realice los cambios de precios y

vuelva a importar el archivo en IBM Omni-Channel Merchandising.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

(IdentificaciénEjecucionEscenario)

Obligatorio; clave tnica

Identificacion de escenario; este ID esta en el
URL en la pagina Detalles de escenario y
aparece automaticamente si realiza primero
la exportaciéon. No modifique esta columna.

UPC Obligatorio; clave tnica, utilizar una comilla
simple (') antes del valor
Codigo UPC de 20 digitos

Zona Obligatorio

Nombre de zona

Oferta multiple (OmisOptimOfMultiple)

Oferta multiple asociada con el precio de

reemplazo; no modifique esta columna.
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Columna de datos (en orden descendente)

Descripcién

Reemplazo manual (OmisOptimOfMuiltiple)

Obligatorio

Precio de reemplazo que sustituira el precio
optimizado

Fecha de vigencia de precios

Fecha de inicio vigente del precio de
reemplazo que importara

Temas relacionados

[“Exportacién de datos” en la pagina 204

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para
exportar datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar

datos.

Correlacion de zona-ubicacion

Esta funcion permite importar ubicaciones de mapas a las zonas. Si la zona no
existe, se creara una de nueva después de la importacién. Ademads, si la zona se
configura en blanco o invélida en el archivo de importacién, el encuadre actual
serd eliminado, lo que significa que la tienda no estard asignada a ninguna zona. A
continuacién se muestran las columnas de datos de correlacién de zona-ubicacién

y sus descripciones.

Columna de datos (en orden descendente)

Descripcion

Division

Obligatorio

Nombre de division

Grupo de zona

Obligatorio

Nombre del grupo de zona

Zona (Nombre)

Zona de tienda

Numero de tienda (ClaveUbicaciénCliente)

Obligatorio; utilizar una comilla simple (')
antes del valor

Ntumero de tienda o identificador

Importacion de archivos de datos

Utilice este procedimiento para importar archivos de datos. Debe tener el permiso
de usuario Importar datos a aplicaciones para importar datos desde un archivo

local a las aplicaciones.

Acerca de esta tarea

Los datos se pueden importar a servicios de IBM Omni-Channel Merchandising
utilizando el recuadro de didlogo Importar.

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Importar para abrir el recuadro de didlogo Importar.

2. Seleccione el tipo de datos que desea importar desde el ment desplegable Tipo

de datos.
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3. Escriba una descripcion del archivo en el recuadro de texto Descripcién. Le
ayudara a identificar el tipo de datos que estd importando. Utilice las
descripciones para saber qué categoria de datos estd importando o qué tipos de
ediciones ha hecho, por ejemplo. La descripcion serd la mejor manera de
encontrar el archivo en el recuadro de didlogo Estado de importacion.

4. Escriba el nombre del archivo en la seccion Cargar archivo. Asegtrese de que
el nombre de archivo contiene 8 caracteres o menos. La importacién fallara si
contiene mads caracteres.

5. Pulse Importar.

6. Cuando se completa el proceso de importacién de datos, se abrira el recuadro
de didlogo Estado de importacién con su importacion listada.

Temas relacionados

[“Comprobacién del estado de la importacién”|

Soélo podra ver sus importaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las
importaciones permite a los administradores ver las importaciones de todos los
usuarios. Utilice este procedimiento para comprobar el estado del archivo de
importacion.

Comprobacion del estado de la importacion

Sélo podra ver sus importaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las
importaciones permite a los administradores ver las importaciones de todos los
usuarios. Utilice este procedimiento para comprobar el estado del archivo de
importacion.

Acerca de esta tarea

Al importar un archivo de datos en un servicio de IBM Omni-Channel
Merchandising, el proceso de importacién comprueba el nimero vélido de
columnas, el tipo correcto de datos (texto o datos numéricos en los registros
adecuados), los campos necesarios y si los registros se pueden insertar o actualizar.

Puede comprobar el estado en el recuadro de didlogo Importar estado. El archivo
de datos estard en la cola de importacion, en proceso para importarlo, completado
o tiene errores. Si el archivo tiene errores, debe corregirlos en el archivo original y
volverlo a importar.

Procedimiento

1. Seleccione Datos > Estado de importacién. Se abrira el recuadro de didlogo
Estado de importacién.
Cada importacién se lista con un ID numérico, nombre de archivo
(normalmente es su nombre de usuario), estado y descripcién que ha escrito al
importar el archivo.

El estado es uno de los siguientes:
* Pendiente: el archivo esta en la cola, esperando que la importacién empiece.
* Importando: el archivo se estd importando.

* Finalizado: el archivo se ha importado correctamente y se puede ver en las
péginas apropiadas (por ejemplo, los datos de grupo de productos aparecen
en la pagina Grupo de productos).

* Error: el archivo no se ha importado correctamente. Compruebe el registro de
importacién para ver los errores. Para ver el registro de importacién, pulse el
nombre del archivo (enlace subrayado). Se abrira el recuadro de didlogo
Registro de importacién. Todos los errores se listan en este recuadro de
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dialogo por linea. Si hay errores, puede ir a la linea correcta de su archivo
original, corregir el error e iniciar una nueva importacion.

2. Cuando se hayan completado todas las importaciones, podra eliminarlas desde
el recuadro de didlogo Estado de importacién para reducir el desorden. Para
suprimir una importacién, pulse con el botén derecho del ratén sobre la
importacién y seleccione Suprimir. Aparecera un recuadro de dialogo que le
pregunta si estd seguro de que desea suprimirla; pulse Si. La pagina se
actualiza y se suprime su importacion.

Exportacion de datos

204

Debe tener el permiso de usuario Exportar datos desde aplicaciones para exportar
datos desde las aplicaciones. Utilice este procedimiento para exportar datos.

Acerca de esta tarea

Los datos se pueden exportar desde los servicios de IBM Omni-Channel
Merchandising para editarlos en Excel o revisarlos. Puede exportar los archivos de
datos, como grupos de productos, e informes, como informes de Mantenimiento de
datos.

Procedimiento
1. Seleccione Datos > Exportar. Se abrira el recuadro de didlogo Exportar.

2. Seleccione el tipo de datos que desea exportar desde el ment desplegable
Informes.

3. Escriba una descripcién del archivo en el recuadro de texto Descripcién con un
maximo de 8 caracteres. Le ayudara a identificar el tipo de datos que estd
exportando y serd la mejor manera de encontrar el archivo en la pagina Estado
de exportacion.

4. Seleccione el tipo de archivo que desea exportar: Excel 97-2003 (.xIs), Excel 2007
(.xIsx) o CSV. Se recomienda el formato CSV para exportar grandes cantidades
de datos (por encima de 130.000 registros) porque el rendimiento podria variar
con diferentes configuraciones de memoria en el sistema. Puede pulsar Obtener
recuento del registro para ver el nimero total de registros que hay en el
informe antes de hacer la exportacién. La siguiente informacion describe el
formato de los campos del informe cuando se exporta a un archivo CSV:

* No se afladen comillas dobles a los campos, a no ser que se deban utilizar
como delimitador, por ejemplo, una coma que aparezca en uno de los
campos numéricos como un separador de decimales.

* Todos los tipos numéricos o niimeros decimales mostrardn un minimo de dos
decimales y un maximo de tres. En IBM Markdown Optimization, se
permiten cinco digitos antes del punto decimal.

* Los campos de monedas se muestran segtin el entorno local. Los separadores
de decimales y de millares se basan en el entorno local.

* Todas las fechas se muestran en formato abreviado (mm/dd/aa o
dd/mm/aa) y siguen el formato del entorno local. Si la fecha se tiene que
mostrar con la hora, también se mostrara en formato corto. Los archivos CSV
grandes se deben abrir con el Bloc de notas u otro editor de texto en lugar
de con Excel. Si tiene que utilizar Excel para ver el archivo CSV, impértelo en
la aplicacién Excel.
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5. Seleccione la divisién que desea exportar desde el ment desplegable Divisién.
Solo se mostrara el ment desplegable Division si el informe debe exportar una
divisién. Puede seleccionar varias divisiones pulsando Mayts o Ctrl en
determinados informes.

6. Seleccione la categoria de producto que desea exportar desde el menti
desplegable Categoria de producto. Solo se mostrara el menud desplegable
Exportar categoria si el informe debe exportar una categoria de producto.
Puede seleccionar varias categorias pulsando Mayts o Ctrl o seleccionando
Todas las categorias en determinados informes.

7. Seleccione el grupo de tiendas que desea exportar desde el menti desplegable
Exportar grupo de tiendas. Solo se mostrard el ment desplegable Exportar
grupo de tiendas si el informe debe exportar un grupo de tiendas.

8. Pulse Exportar. Se abriré el recuadro de didlogo Estado de exportacién y se
listard su exportacion.

Comprobando estado de la exportacion

Utilice este procedimiento para comprobar el estado de la exportacién de datos,
después de que se inicie una exportaciéon de datos. Sélo podra ver sus
exportaciones de datos. El permiso de usuario Ver todas las exportaciones permite
a los administradores ver las exportaciones de todos los usuarios.

Acerca de esta tarea
Procedimiento

Seleccione Datos > Estado de exportacién. Se abrira el recuadro de didlogo Estado
de exportacién.

Cada exportacion se lista con un ID numérico, nombre de archivo (normalmente es
su nombre de usuario), estado y descripcion que ha escrito al importar el archivo.
El estado es uno de los siguientes:

* Exportando: el archivo se estd exportando.

* Finalizado: el archivo se ha exportado correctamente. Puede ver el archivo
pulsando sobre el nombre del archivo (enlace subrayado). El archivo se abrira en
una ventana del navegador de Excel. Puede imprimir, editar o guardar el
archivo desde esta ventana.

* Error: el archivo no se ha exportado correctamente.

Cuando se hayan completado todas las exportaciones, podrd eliminarlas desde el
recuadro de didlogo Estado de exportacion para reducir el desorden.

Supresion de una exportacion

Utilice este procedimiento para suprimir una exportacion.

Procedimiento
1. Pulse con el botén derecho del ratén sobre la exportacion.

2. Seleccione Suprimir. Se abre un recuadro de didlogo preguntdndole si esta
seguro de que desea suprimir la exportacién.

3. Pulse Si. La pagina se actualiza y se suprime su exportacion.
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Capitulo 8. Administracidon de usuarios

Si tiene privilegios de administrador, puede configurar nuevos usuarios y asignar
permisos y roles de usuario.

Los permisos de usuario definen:

* Tipo de usuario

» Aplicaciones a las que se puede acceder

* Categorias de productos que se visualizan dentro de las aplicaciones

* Roles asociados

Si necesita realizar un seguimiento a este tipo de informacién, puede solicitar un
informe del permiso de usuario reciente de su organizaciéon y de las asignaciones
de roles y cambios del servicio de atencién al cliente de IBM Omni-Channel
Merchandising.

Si intenta acceder a la pagina Usuarios sin los permisos correctos, aparecera el
mensaje de advertencia Acceso denegado.

Temas relacionados

[“Edicién de usuarios” en la pagina 209
Utilice este procedimiento para editar usuarios.

[“Creacién de usuarios nuevos’]
Utilice este procedimiento para crear usuarios nuevos.

[“Edicién de permisos de usuario” en la pagina 210|
Utilice este procedimiento para editar permisos de usuario.

[“Gestion de los roles de usuario” en la pagina 213|
Las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising incluyen los roles por
defecto con los permisos configurados que ha asignado a un usuario.

[“Suscripcién a alertas” en la pagina 233)|
Utilice este procedimiento para suscribirse a alertas.

Creacion de usuarios nuevos

Utilice este procedimiento para crear usuarios nuevos.
Acerca de esta tarea

Puede afiadir nuevos usuarios en cualquier momento. Asigna usuarios a las
aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising, roles con permisos para
realizar determinadas tareas en aplicaciones, empresas (organizaciones) y acceso a
las instancias.

Los usuarios también pueden estar suscritos a la recepcién de notificaciones de
alerta cuando se inicien o se completen los trabajos. Consulte
[usuarios” en la pagina 209

Procedimiento

1. Pulse sobre el separador Inicio para abrir la pagina de inicio de IBM
Omni-Channel Merchandising.
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10.
11.

Pulse Gestién de usuarios en la barra de navegacion secundaria para abrir la
pagina Gestion de usuarios. La pagina muestra todos los usuarios con su
informacién de perfil. También puede filtrar los usuarios por nombre de
empresa, nombre de usuario, direccién de correo electrénico o configurar un
recuadro de seleccién para poder incluir los usuarios que no estén asignados a
los roles o aplicaciones.

Pulse Crear usuario para crear un nuevo usuario en el recuadro de didlogo
Crear nuevo usuario.

Escriba el nombre y la contrasefia predeterminada en el registro de usuario y
luego vuelva a escribir la contrasefia. El usuario podra cambiar su contraseiia
predeterminada.

La contrasefia debe cumplir los siguientes requisitos:

* Tener por lo menos ocho caracteres.

* Contener al menos un caracter o letra y un ntimero (0-9).

* Tener al menos un simbolo (!@#$%"*_+-={}[];;?|) (recomendado pero no
necesario)
Pulse Siguiente. También puede restringir el acceso de un usuario a IBM
Omni-Channel Merchandising cambiando el perfil de usuario pasdndolo de
estado activo (valor predeterminado) a estado inactivo.
Rellene la informacién del perfil de usuario como, por ejemplo, su nombre y
apellidos, correo electrénico, estado, pais y huso horario. La informacién
siguiente es obligatoria: nombre, primer apellido, correo electrénico, niimero
de teléfono, pais, ciudad y cédigo postal.
Pulse Siguiente. Si el botén Siguiente no se muestra, pulse en un campo que
no sea el dltimo que se haya introducido para actualizar la pantalla. Asigne el
usuario a una empresa (organizacién) seleccionando el nombre de la empresa
en el panel Empresas disponibles y pulse sobre las flechas hacia delante para
moverlo hacia el panel Acceso de empresa asignada. Se puede asignar un
usuario a més de una empresa. También puede pulsar Seleccionar todo para
moverlo a la vez.

Pulse Siguiente.

Asigne una instancia al usuario seleccionando el nombre de la instancia en el
panel Instancias disponibles y pulsando las flechas hacia delante para
moverlo al panel Acceso de instancias asignadas. Se puede asignar un
usuario a mas de una instancia. También puede pulsar Seleccionar todo para
moverlo a la vez.

Pulse Siguiente.

Seleccione las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising disponibles
para la instancia.Las aplicaciones incluyen lo siguiente:

* Surtido

* CP Promotion

* Promocién

* DPégina de inicio de IBM Omni-Channel Merchandising

* Creacién de informes (informes altamente graficos para complementar los
informes de la aplicacién)

* OpenLink

* Reduccién de precios

* MRA (Analizador de producto)
* Precio

* Gestion de acuerdos
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* Facturaciéon de bonificacién

12. Pulse Crear. El usuario se afadird a la pagina Gestién de usuarios. La
informacién de usuario se puede editar mas adelante pulsando sobre el enlace
Detalles en la pagina Gestién de usuarios y en el icono del lapiz que esta al
lado de cada subseccién. Puede editar informaciéon como Detalles de usuario,
Acceso de empresa y Aplicaciones en la pagina Detalles.

Nota: Para cambiar el nombre de usuario o direccién de correo electrénico de
un usuario, el estado del usuario se tendrd que configurar como inactivo y
crear un nuevo perfil de usuario con la informacion actualizada. Sin embargo,
los usuarios podran cambiar sus contrasefias desde la pagina Mi cuenta.

13. Para permitir que el usuario utilice las funciones en las aplicaciones de IBM
Omni-Channel Merchandising, debe asignar permisos y roles de usuario en la

pagina Permisos de usuario. Consulte [“Edicién de permisos de usuario” en la|
pagina 210 para obtener mas informacién.

Temas relacionados

[“Edicién de usuarios”|
Utilice este procedimiento para editar usuarios.

[“Edicién de permisos de usuario” en la pagina 210|
Utilice este procedimiento para editar permisos de usuario.

[“Gestion de los roles de usuario” en la pagina 213|
Las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising incluyen los roles por
defecto con los permisos configurados que ha asignado a un usuario.

[“Suscripcién a alertas” en la pagina 233)|
Utilice este procedimiento para suscribirse a alertas.

Edicion de usuarios

Utilice este procedimiento para editar usuarios.
Acerca de esta tarea

Se listan todos los usuarios en la pagina Usuarios. Desde esta pagina, podra ver la
informacién de perfil de usuario y asignar los detalles de permiso. También podra
asignar a los usuarios que reciban alertas cuando los eventos o actividades de la
aplicacion se hayan iniciado o completado.

Procedimiento
1. Pulse en Admin > Acceso > Usuarios para poder abrir la pagina Usuarios.

2. Para ver informacién de perfil de un usuario, pulse con el botén derecho sobre
un nombre de usuario y seleccione Ver perfil.
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User Information

Firgt Hame Bob

Last Hame Manogue

Login Id newdmusr

Email bmanogue@foo.com
City Anytown

State Califarnia

Country LMITED STATES
Telephone 17075551234
Language Enalish

Time Zone (GMT+00:00) AfricalAbidjan
Deactivated ]

3. Para asignar permisos de usuario y poder utilizar los servicios de IBM
Omni-Channel Merchandising, seleccione el usuario desde la pagina Usuarios,
y seleccione Editar permiso de usuario en el menti contextual del botén de la
derecha. Consulte el apartado [“Edicién de permisos de usuario”| para obtener
mas informacién acerca de los permisos.

4. Podra ver todos los permisos del usuario, como los roles y categorias
seleccionando Ver detalles del permiso en el mend contextual del botén de la
derecha.

5. Para que un usuario reciba alertas, seleccione Editar suscripciones a alerta en
el ment contextual del botén de la derecha. Consulte el apartado
[a alertas” en la pagina 233 para obtener mas informacién acerca de las alertas.

Temas relacionados

[“Edicién de permisos de usuario”|
Utilice este procedimiento para editar permisos de usuario.

[“Suscripcién a alertas” en la pagina 233)|
Utilice este procedimiento para suscribirse a alertas.

Edicion de permisos de usuario

210

Utilice este procedimiento para editar permisos de usuario.
Acerca de esta tarea

Se han asignado los permisos de usuario a un usuario de distribucién, Usuario de
proveedor de distribucién y usuario de CPG. Los permisos de usuario definen las
aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising a las que puede acceder el
usuario, las categorias de producto que ve el usuario en las aplicaciones y los roles
con permisos para realizar determinadas tareas en las aplicaciones.

Los usuarios de una aplicaciéon de IBM Omni-Channel Merchandising se deben

asignar a uno o mas roles con permisos especificos y configurarlos con mas
informacién, por ejemplo, categorias, que estan basadas en las responsabilidades de

IBM Assortment Optimization: Guia del usuario



la organizacién. Por ejemplo, un gestor de categorias solo puede tener acceso a
ocho permisos y solo a dos o tres categorias en la organizacion.

Procedimiento

1. Pulse en Admin > Acceso > Usuarios para poder abrir la pagina Usuarios.

2. Seleccione el usuario desde la pagina Usuarios y seleccione Editar permiso de

usuario en el ment contextual del botén de la derecha. Se abre la pagina
Permisos de usuario.

3. Seleccione uno de los siguientes tipos de usuario en el panel Tipo de usuario:

* Usuario de distribucién
* Usuario de proveedor de distribucién
* Usuario de PC

Nota: Si se cambia el tipo de usuario, se suprimiran los roles que se hayan
asignado al usuario.

4. Si ha seleccionado Usuario de proveedor de distribucién, marque el recuadro

de seleccion Habilitar que hay al lado del nombre del proveedor.

SREIVERROLES

User Type | Application || Category | Role || Hierarchy
* : ndicates required field
User Type®: [l Retail User
& Retail Vendor U
 cp

Warning:

Select a vendor:

changing the user type will DELETE the roles assigned to this user.

[ | —

GERBER —

JEPR
MANUFACTURERTEST1
MFi

PPG -

[[Rewew User Permssion | [0

5. Si ha seleccionado Usuario de PC, seleccione la cuenta del minorista asocia

6. Seleccione el separador Aplicacién, y configure cada aplicacién de IBM
Omni-Channel Merchandising donde pueda acceder el usuario.

]

one

da.

7. Seleccione el separador Categoria y seleccione una de las siguientes opciones

del Acceso a la categoria. El usuario s6lo podra realizar las funciones
asignadas en las categorias seleccionadas.

* Todas las categorias (incluidas las afiadidas en el futuro): permite al
usuario acceder a todas las categorias de la empresa, como las categorias
afiadidas recientemente.

* Categorias seleccionadas: permite al usuario acceder a las categorias que
haya seleccionado. Pulse Seleccionar todo para seleccionar a la vez todas

las categorias de la lista.

8. Si el usuario estd utilizando una jerarquia de productos de marketing,
seleccione el separador Jerarquia para proporcionar acceso a los productos
la jerarquia. Configure el recuadro de seleccién que hay al lado de los
productos a los que el usuario desea acceder en las aplicaciones de IBM

de

Omni-Channel Merchandising. Si se ha configurado un recuadro de seleccién,

el usuario podra acceder a ese nivel y a un nivel inferior por defecto.
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10.

SREINERROLES

User Type Applcation Category Riole Hurarchy

— i
v [] 0- UNASSIGNED
» [[] 0 UNASSIGNED
v [] 1- GASOUNE
» [[] B- GASOLINE

» [] 12- GENERAL MERCHA
» [] 12 GENERAL MERCHANDISE
¥ [] 14- GREATS!

» [] A- GREATEI- FLOOR

» [[] 15- CM- CHEF PREP

® ] 16« HEALTHY LIMNG

v
Review User Permisson | | Done

Estos son algunos consejos adicionales para habilitar el acceso a los productos:

* Si habilita el acceso al nodo padre X, se proporcionara acceso de usuario a
todos los nodos hijo de X

* Si habilita el acceso a todos los nodos hijo de Y, no se proporcionara acceso
al nodo padre Y autométicamente

Nota: Debe configurar el valor del sistema platform.admin.display.hierarchy
como true en Propiedades de IBM Omni-Channel Merchandising para mostrar
el separador Jerarquia.

Después, seleccione el separador Rol para configurar los roles del usuario en

la seccién Rol. Consulte [“Gestién de los roles de usuario” en la pagina 213|
para obtener informacién detallada acerca de los roles.

Pulse Revisar permiso de usuario para revisar todas sus selecciones o pulse
Hecho para guardar los valores. El usuario tendré categorias y permisos
asignados una vez haya iniciado sesién en la aplicacion de IBM
Omni-Channel Merchandising.

| user Type Edit

Tvpe: Retail User

| Pricing Category Edit Assortment Category Edit

Application [ Edt | Role | Edt |

| DT Assortment & DEMANDTEC_ADMIN_ROLE
DT Markdown
DT OpenLink
DT Price

| ‘DT Promation i

[ £dt ] [Done |

Un mensaje de advertencia mostrara cualquier valor que falte en los paneles.
Puede pulsar Atras para cerrar el mensaje y continuar editando las secciones a
las que le falte informacién o pulse Guardar para guardar los valores actuales
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y volver a la pagina Usuarios. La pagina Usuarios mostrara los roles,
categorias y aplicaciones asignados a los usuarios.

11. También podra revisar los permisos y roles asignados a un usuario en modo
de sdlo lectura pulsando el botén derecho y seleccionando Ver detalles del
permiso en la pagina Usuarios. Aparecerd la pagina Permiso de usuario y
detalles del rol.

Actions:

Permission Summary

User Type
Type: Roetail User
SOT
GOT
70T
BOT Mark
o Pricing Category Assortment Cateqory
1064
115 r Insghts
Application Role:
DT Assortment &

DT Markdown

DT Openlink

DT Price

DT Promotion 22

Temas relacionados

[Gestion de los roles de usuario”]
Las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising incluyen los roles por
defecto con los permisos configurados que ha asignado a un usuario.

Gestion de los roles de usuario

Las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising incluyen los roles por
defecto con los permisos configurados que ha asignado a un usuario.

Consulte [“Roles de IBM Omni-Channel Merchandising predeterminados” en lal
[pdgina 214 para consultar una tabla de todos los roles predeterminados y sus

permisos por aplicacién. Los permisos se definen en |“Gestion de los roles de|
-suario”

Puede crear nuevos roles, concretamente para su organizacién, y asignar ciertos
permisos en cada rol. Esto le permite asignar de forma rdpida permisos de los
usuarios o cambiarlos. Consulte [“Creacién de roles” en la pagina 232| y [“Edicion de|
froles” en la pagina 232} Si modifica los permisos de roles, los permisos de todos
los usuarios asociados se cambiardn automaticamente.

Antes de asignar roles a los usuarios, podra ver los usuarios que ya estén
asignados en roles especificos desde la pagina Roles.

Temas relacionados

“Roles de IBM Omni-Channel Merchandising predeterminados” en la paginal
214

La tabla siguiente incluye los roles de IBM Omni-Channel Merchandising
predeterminados y sus permisos. Los roles y permisos predeterminados se
pueden modificar, si es que tiene privilegios administrativos.
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[“Gestion de los roles de usuario” en la pagina 213|

Las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising incluyen los roles por
defecto con los permisos configurados que ha asignado a un usuario.

[“Creacién de roles” en la pagina 232|

Utilice este procedimiento para crear un nuevo rol.

[“Edicién de roles” en la pagina 232|

Utilice este procedimiento para editar roles.

[“Cémo ver los usuarios asignados a un rol” en la pagina 233|

Utilice este procedimiento para ver los usuarios asignados a un rol.

[“Edicién de permisos de usuario” en la pagina 210|

Utilice este procedimiento para editar permisos de usuario.

Roles de IBM Omni-Channel Merchandising predeterminados

La tabla siguiente incluye los roles de IBM Omni-Channel Merchandising
predeterminados y sus permisos. Los roles y permisos predeterminados se pueden

modificar, si es que tiene privilegios administrativos.

Rol

Permisos de aplicaciéon

Proveedor

Precio
* Aprobar la optimizacién
» Editar datos importantes

¢ Editar estructura de zona de
tienda

» Editar reglas predeterminadas
» Editar datos

* Editar otro escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario
Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos
Optimizar

Seleccionar escenario

Promociéon

» Editar promocién

¢ Optimizar promocién

» Editar datos importantes de
promocién

* Exportar datos de promocion

¢ Ver detalle de administracién
de promociones

Gestionar eventos basicos
Confirmar plan de categoria
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Editar detalle de
administracién de promociones

categoria

Administrador de

Precio

* Aprobar la optimizacién
» Editar datos

» Editar otro escenario

¢ Seleccionar escenario

Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Promocién

* Editar detalle de administracién de promociones

Administracion

* Administrar planificador de tareas
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Rol

Permisos de aplicaciéon

(Sénior)
Administrador de
categoria

Precio

* Aprobar la optimizacién
» Editar datos importantes
» Editar datos

» Editar otro escenario
 Editar otra optimizacién

¢ Editar escenario

Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos
Optimizar

Seleccionar escenario

Promocién

» Editar detalle de administracién de promociones

Administracién

* Administrar planificador de tareas

Administrador
técnico

Administracién

* Administrar organizacién
* Editar usuarios

» Editar permisos

* Administrar planificador de
tareas

* Administrar planificador de

trabajos
Ver trabajos

Administracién de OpenLink

Analista de fijacién

Precio

de precios * Aprobar la optimizacién
* Exportar a tienda
* Exportar a cliente
L, Confirmar plan de categoria
Gestor de Promociéon c | I; &
; . .. rear plan de categoria
promociones + Editar promocién P 8

* Optimizar promocién

» Editar datos importantes de
promocién

* Exportar datos de promocién

¢ Gestionar eventos bdsicos

Predecir plan de categoria

Gestionar la implementacién
de evento bésico

Gestionar zonas de anuncios

Ver detalle de administracién
de promociones

Administrador de
categoria de
promocién

Promocién

* Editar promocién

e Optimizar promocion

» Editar datos importantes de
promocién

¢ Gestionar eventos bésicos

Confirmar plan de categoria
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Ver detalle de administracién
de promociones

Proveedor de
promociones

Promocién

* Proveedor de promociones
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Anélisis PRA DE DT

Andlisis de respuesta a los
precios

¢ Acceder al andlisis de
respuesta a los precios

Andlisis de respuesta a las
promociones

Acceder al anélisis de
respuesta a las promociones

Formacion

Administracién
¢ Editar usuarios
» Editar permisos

* Administrar planificador de
trabajos

Precio
* Aprobar la optimizacién
» Editar datos importantes

¢ Editar estructura de zona de
tienda

» Editar reglas predeterminadas
 Editar datos

* Editar otro escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario
Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Promociéon

» Editar promocién

* Optimizar promocién

» Editar datos importantes de
promocién

* Exportar datos de promocion

* Proveedor de promociones

Ver detalle de administracién
de promociones

Editar detalle de
administraciéon de promociones

Ejecutivo de cuentas
de CPG - Lite

Precio

* Exportar a cliente

Promociéon

* Editar promocién

* Optimizar promocién

» Editar datos importantes de
promocién

* Exportar datos de promocién

Ver las métricas del fabricante
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Ver detalle de administracién
de promociones
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Rol Permisos de aplicaciéon

Ejecutivo de cuentas | Precio

de CPG - Power  Exportar a cliente

. * Confirmar plan de categoria
Promocién

. . * Ver las métricas del fabricante
» Editar promocién ) ]
.. ., * Gestionar eventos basicos
* Optimizar promocién c lan d
. . * Crear plan de categoria
* Editar datos importantes de P 8

promocién * Predecir plan de categoria
* Exportar datos de promocién

* Gestionar la implementacién
de evento basico

¢ Ver detalle de administracion
de promociones

Ejecutivo de CPG Precio (sélo lectura)

* Exportar a cliente

Promocién (sélo lectura)

¢ Ver las métricas del fabricante
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Rol DemandTec_
Admin_

Administracién

* Administrar organizacién
¢ Editar usuarios

» Editar permisos

* Administrar planificador de
tareas

Administrar planificador de
trabajos

Ver trabajos
Administraciéon de OpenLink

Ver detalle de administracién
de promociones

Editar detalle de
administracién de promociones

Precio

* Administracién y creacién de
informes de costo basado en
actividad

* Aprobar la optimizacién

* Administracién interna de
precios de DT

 Editar datos importantes

¢ Editar estructura de zona de
tienda

 Editar reglas predeterminadas
¢ Editar datos

» Editar otro escenario

* Seleccionar escenario

* Gestionar grupos de tiendas

Editar otra optimizacién
Editar escenario

Exportar a tienda

Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Gestionar datos de la
competencia

Gestionar configuracién de
actualizacién de precios
Gestionar definicién de clase
de tamafios

Promociéon

» Editar promocién

* Optimizar promocién

» Editar datos importantes de
promocién

* Exportar datos de promocion

* Gestionar la implementacion
de evento basico

Gestionar eventos basicos
Confirmar plan de categoria
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Gestionar zona de anuncios

OpenLink

* Habilitar acceso a los datos
maestros de modelado

» Habilitar acceso al catdlogo
maestro

¢ Habilitar modelado

* Volver a calcular unidad de
equivalencia para todos los
productos

* Habilitar gestor de lotes

Habilitar gestor de categorias

Probar el programa de
resolucién de estado del
producto

Configuracién de preferencias
de entrega de precio

Edicién de exportacién de
entrega de precio

Entrega de precio manual

Habilitar acceso al gestor del
catdlogo maestro
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Analista de IBM
Omni-Channel
Merchandising

Precio
* Aprobar la optimizacién
» Editar datos importantes

¢ Editar estructura de zona de
tienda

» Editar reglas predeterminadas
+ Editar datos
 Editar otro escenario

¢ Seleccionar escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario
Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Promocién

» Editar detalle de
administracién de promociones

OpenLink
¢ Habilitar atribucién

* Volver a calcular unidad de
equivalencia para todos los
productos

* Habilitar gestor de lotes
* Habilitar gestor de categorias

Habilitar acceso para datos
maestros de modelado

Probar el programa de
resolucién de estado del
producto

Habilitar enlazado de
productos
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Gestor de IBM
Omni-Channel
Merchandising

Administracion

Administrar organizacién
Editar usuarios
Editar permisos

Administrar planificador de
tareas

Administrar planificador de
trabajos

Ver trabajos
Administraciéon de OpenLink

Precio

Aprobar la optimizacién
Editar datos importantes

Editar estructura de zona de
tienda

Editar reglas predeterminadas
Editar datos
Editar otro escenario

Seleccionar escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario
Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Promocién

Editar promocién

Optimizar promocién

Editar datos importantes de
promocién

Exportar datos de promocién
Proveedor de promociones

Gestionar la implementacion
de evento basico
Ver detalle de administracién
de promociones

Editar detalle de
administracién de promociones

Ver las métricas del fabricante
Gestionar eventos béasicos
Confirmar plan de categoria
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Gestionar zonas de anuncios

OpenLink

Habilitar atribuciéon

Volver a calcular unidad de
equivalencia para todos los
productos

Habilitar gestor de lotes

Habilitar gestor de categorias

Habilitar acceso para datos
maestros de modelado

Probar el programa de
resolucién de estado del
producto

Habilitar enlazado de
productos
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Estadistico de IBM
Omni-Channel
Merchandising

Administraciéon

Administrar planificador de
trabajos

Ver trabajos
Administracién de OpenLink

Administrar planificador de
tareas

Precio

Editar datos importantes

Editar estructura de zona de
tienda

Editar datos
Editar otro escenario

Seleccionar escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario

Optimizar

Promocién

Editar detalle de

administracién de promociones

OpenLink

Habilitar modelado

Volver a calcular unidad de
equivalencia para todos los
productos

Habilitar gestor de lotes

Habilitar gestor de categorias
Habilitar acceso para datos
maestros de modelado

Probar el programa de
resolucion de estado del
producto
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Rol

Permisos de aplicaciéon

Soporte técnico de
IBM Omni-Channel
Merchandising

Administracion

Administrar organizacién
Editar usuarios
Editar permisos

Administrar planificador de
tareas

Administrar planificador de
trabajos

Ver trabajos

Administracién de OpenLink

Precio

Aprobar la optimizacién
Editar datos importantes

Editar estructura de zona de
tienda

Editar reglas predeterminadas
Editar datos
Editar otro escenario

Seleccionar escenario

Editar otra optimizacién
Editar escenario
Exportar a tienda
Exportar a cliente
Importar datos

Optimizar

Promocién

Editar promocién

Optimizar promocién

Editar datos importantes de
promocién

Exportar datos de promocién
Proveedor de promociones

Gestionar la implementacién
de evento basico
Ver detalle de administraciéon
de promociones

Editar detalle de

administracién de promociones

Ver las métricas del fabricante
Gestionar eventos basicos
Confirmar plan de categoria
Crear plan de categoria
Predecir plan de categoria

Gestionar zonas de anuncios

OpenLink

Habilitar modelado
Habilitar atribucion

Volver a calcular unidad de
equivalencia para todos los
productos

Habilitar gestor de lotes
Habilitar gestor de categorias

Habilitar acceso para datos
maestros de modelado

Probar el programa de
resolucién de estado del
producto

Configuracién de preferencias
de entrega de precio

Edicién de exportacién de
entrega de precio

Entrega de precio manual

Habilitar enlazado de
productos

Habilitar acceso al gestor del
catdlogo maestro
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Rol Permisos de aplicaciéon

Integracion técnica | Administraciéon

de IBM * Administrar planificador de
Omni-Channel trabajos
Merchandising

* Ver trabajos
* Administracién de OpenLink

* Administrar planificador de
tareas

Precio

¢ Editar estructura de zona de
tienda

* Exportar a tienda

* Exportar a cliente

OpenLink
* Habilitar gestor de lotes
* Habilitar gestor de categorias

* Configuracién de preferencias
de entrega de precio

* Edicién de exportacion de
entrega de precio

* Entrega de precio manual

Permisos de administracion de usuarios

A continuacién se muestran los permisos de administracién de usuarios.

* Administrar definiciones del periodo del calendario: permite a los usuarios
modificar periodos del calendario predeterminados en la seccion Administracién
de calendarios de la padgina Administrador y subir los nuevos archivos de
definicién del periodo del calendario.

* Administrar las preferencias de interfaz de usuario de toda la empresa:
permite al usuario configurar los valores de informe predeterminados en las
paginas Editar informe de todos los usuarios de una empresa.

* Configuracién de Administrar exhibicion: permite al usuario subir plantillas de
expositores, configurar la herramienta Planificacion de expositores y gestionar
las caracteristicas de expositores.

* Administrar planificador de trabajos: permite al usuario editar trabajos en la

cola Planificador de trabajos. Estos son los procesos que se ejecutan en segundo
plano.

* Administrar alias de notificacion: permite al usuario crear, editar o suprimir
alias de notificacién de grupos de usuarios para que reciban alertas.

* Administrar organizacién: permite a Soporte de IBM Omni-Channel
Merchandising y Operaciones de IBM Omni-Channel Merchandising configurar
una nueva empresa y editar la informacién de esa empresa.
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Nota: Solo los usuarios de Soporte de IBM Omni-Channel Merchandising y
Operaciones de IBM Omni-Channel Merchandising pueden seleccionar
Administrar organizacién. La aplicacién podria estar inestable si las
propiedades de la base de datos se configuran de forma incorrecta.

Administrar planificador de tareas: permite al usuario crear y gestionar tareas
en el Planificador de tareas.

Editar permisos: permite al usuario editar todos los permisos de usuario. Como
minimo un usuario en cada organizacién debe tener esta funcién.

Editar configuracién del sistema: permite a Soporte de IBM Omni-Channel
Merchandising y Operaciones de IBM Omni-Channel Merchandising editar la
configuracion del sistema de una empresa.

Nota: Solo los usuarios de Soporte de IBM Omni-Channel Merchandising y
Operaciones de IBM Omni-Channel Merchandising pueden seleccionar Editar
configuracion del sistema. La aplicacion podria estar inestable si las
propiedades de sistema se configuran de forma incorrecta.

Editar usuarios: permite al usuario crear, editar y suprimir usuarios.

Administracién de OpenLink: permite al Soporte de IBM Omni-Channel
Merchandising y Operaciones de IBM Omni-Channel Merchandising administrar
IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink.

Ver trabajos: permite al usuario ver los trabajos en la cola Planificador de
trabajos.

Todos los permisos de aplicaciones

A continuacién se muestran las descripciones de todos los permisos de
aplicaciones.

Habilitar Prediccién de calendario ptiblico manual: permite al usuario predecir
manualmente las promociones en el Calendario ptblico.

Habilitar Prediccion de calendario de equipo manual: permite al usuario
predecir manualmente las promociones en el Calendario del equipo.

Exportar datos desde aplicaciones: permite al usuario exportar datos desde
aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising a una aplicacion del cliente
como Microsoft Excel.

Importar datos en aplicaciones: permite al usuario importar datos a las
aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising desde una aplicaciéon del
cliente como Microsoft Excel.

Ver todas las exportaciones: permite al usuario ver las exportaciones que han
hecho los usuarios.

Ver todas las importaciones: permite al usuario ver las importaciones que han
hecho los usuarios.

Ver informes de Master Calendar (ampliado): permite al usuario ver informes
relacionados con el Master Calendar.

Ver calendario ptblico: permite al usuario ver el Calendario ptblico.
Ver calendario del equipo: permite al usuario ver el Calendario del equipo.

Permisos de precio

A continuacién se muestran las definiciones de los permisos de precio.

Administracién y creacién de informes de costo basado en actividad: permite
el acceso del usuario a los informes Finanzas de la empresa de la pagina
Mantenimiento de datos.
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Capacidad para suprimir zonas y grupos de zonas: permite al usuario suprimir
grupos de zona desde la pagina Zonas de precio y zonas desde los grupos de
zona en la pagina Zonas.

Fijacién de precios avanzada: se utiliza para controlar si las estrategias de
fijacién de precios compleja estan disponibles en la pantalla de tipo de Precio de
paquete.

Aprobar optimizacién: permite al usuario sobrescribir y aprobar precios
optimizados.

Inhabilitar la sustitucién de productos bloqueados: inhabilita la capacidad de
los usuarios a sobrescribir precios de productos inhabilitados manualmente o
precios de distribucién actuales.

Desarrollo de DT - (solo IBM Omni-Channel Merchandising interno).

Administracién interna de precios de DT - (solo IBM Omni-Channel
Merchandising interno).

Soporte de DT - (solo IBM Omni-Channel Merchandising interno).

Editar el indice de precios de la competencia de todas las categorias: permite al
usuario editar o suprimir los Indices de precios de la competencia de todas las
categorias que hayan creado otros usuarios.

Editar el grupo de productos de todas las categorias: permite al usuario editar
o suprimir el grupo de productos de todas las categorias que hayan creado otros
usuarios.

Editar datos importantes: permite al usuario editar datos que podrian cambiar
el modelo de demanda, como los datos de costo basado en actividad. El usuario
también puede:

— Editar ponderaciones de la competencia en el informe Ponderacién de la
competencia en la pagina Gestionar categorias

— Seleccionar un tipo de costo y futuro costo en la pagina Nuevo escenario

— Sobrescribir los costos predeterminados seleccionados en la pagina Gestionar
categorias

Editar datospermite al usuario editar datos contenidos en Price Management
and Price Optimization, como Grupos de linea.

Editar reglas predeterminadas: permite al usuario crear y editar las reglas
predeterminadas en la pagina Biblioteca de reglas.

Editar otra optimizacién: permite al usuario sobrescribir y aprobar
optimizaciones de otros usuarios.

Editar otro escenario: permite al usuario crear, editar o suprimir escenarios de
otros usuarios.

Editar escenario: permite al usuario crear, editar y suprimir sus escenarios.

Editar estructura de zona de tienda: permite al usuario crear y editar zonas de
tiendas.

Exportar a tienda: permite al usuario exportar precios optimizados a tiendas.
Fijacién de precio Express: permite al usuario ver, crear y exportar ejecuciones
de fijacién de precios Express.

Fijacion de precio en franquicias: permite al usuario ver informes relacionados
con el precio de transferencia o franquicia, editar datos y ejecutar acciones de
fijacién de precios.

Incorporar promocién conocida permite al usuario seleccionar el tipo de
actividad promocional y poderlo utilizar en previsiones de célculo en escenarios.
Los usuarios pueden seleccionar si desean utilizar la promocién histérica o
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futuras promociones que se afiadan en Public Master Calendar. También se
mostraran la columna Actividad promocional en la columna Escenarios y la
pagina Historial de escenarios.

Gestionar datos de la competencia: permite al usuario crear o suprimir
competidores en la pagina Gestionar competidores y suprimir informacién de
precios de competidor.

Gestionar configuracién de costos: permite al usuario editar o importar los
tipos de costo que se utilizan para categorias en niveles de Nimero de
referencia/Cadena, Numero de referencia/Division o Linea/Zona en el informe
Configuracion de costos de Mantenimiento de datos.

Gestionar configuracién de actualizacién de precios: permite al usuario
cambiar el tipo de desencadenante de costos en el informe Configuracién de la
actualizacién de precios en la pagina Gestionar categorias.

Gestionar definicién de clase de tamafios: permite al usuario crear, actualizar y
suprimir clases de tamafios y cambiar el conjunto de clase de tamafios de una
categoria en la pagina Gestionar categorias.

Gestionar grupos de tiendas: permite al usuario editar grupos de tienda.

Gestionar subzona: permite al usuario crear, editar y suprimir subzonas de
precios.

Gestionar fijacion de precios por grado: permite al usuario crear y editar la
regla de Fijacién de precios por grado. El usuario también puede definir familias
y clases por grado en el informe Detalles del producto en la pagina
Mantenimiento de datos o en una hoja de calculo de Excel importada.

Optimizar: permite al usuario ejecutar y editar optimizaciones para sus
escenarios.

Sustituir precios por distribucién actual: permite al usuario sobrescribir precios
con el precio de distribucion actual desde la tltima carga de datos. Esta opcién
estd disponible en el menti contextual del boton de la derecha en las paginas
Escenarios, Aprobacién de precios del escenario y Aprobacién de precios de
produccién.

Volver a aprobar para la exportacién: permite al usuario volver a exportar una
Ejecucion de fijacion de precios rdpida para la entrega de precios.

Volver a pronosticar con precios base: permite al usuario realizar un nuevo
prondstico de los escenarios utilizando precios base.

Seleccionar escenario: permite al usuario promocionar un escenario optimizado
para producirlo.

Ver limites de reglas y cambios de precios: permite al usuario generar el
informe Visibilidad de limites de reglas y visualizarlo en el separador Cambio
de precio por regla en el Analizador de producto. El separador muestra un
grafico de los limites de reglas y cambios de precios que se aplican como reglas
en un escenario de Fijacién de precios basados en reglas o Precio actualizado.

El usuario debe configurar primero el recuadro de seleccién Ver cambio de
precio por reglas en la pagina Nuevo escenario. Cuando se haya completado la
accion Fijacion de precios basados en reglas o Actualizacion de precios, el
informe del Analizador de producto se podra abrir pulsando con el botén
derecho del ratén sobre un producto en un Informe de resultados de escenarios
y seleccionando Ver cambio de precios por regla. El usuario puede hacer clic en
el Reproducir botén para visualizar los cambios de idoneidad de enlazado de
reglas en relacién con los cambios de precio de producto debido a las reglas.

Ver informes de Shopper Insights: permite al usuario acceder a informes de
Shopper Insights desde el ment contextual del botén de la derecha.
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Permisos de promocion

A continuacion se muestran las definiciones de los permisos de promocién.

Servicio web de zona de anuncios: permite al usuario acceder a las operaciones
de servicio web de zona de anuncios.

Expositor avanzado: permite al usuario ver y utilizar todas las pantallas de
planificacién de expositores.

Permitir en calendario con PG o productos no validos: permite al usuario
realizar promociones con productos y/o grupos de productos no vélidos en el
Calendario ptblico.

Aplicar cambios de LGC: permite al usuario administrador implementar las
ediciones de LGC propuestas y guardadas por un usuario sin este permiso.

Cambiar estado de la oferta: permite al usuario cambiar el estado de una oferta
ubicada en el sistema de gestién de ofertas.

Confirmar plan de categoria: permite al usuario confirmar planes de categoria
en Master Calendar y editar planes de categoria confirmados. El permiso se debe
deseleccionar para todos los usuarios en empresas que hayan implementado
Master Calendar.

Crear campaiias: permite al usuario crear, editar y suprimir campafias. El
usuario también puede enlazar eventos a la campana.

Crear plan de categoria: permite al usuario crear, editar y suprimir planes de
categoria. El usuario puede afiadir y eliminar promociones desde los planes de
categoria.

Inhabilitar 1a modificacién de imagenes de producto de mensaje de marketing
a nivel maestro: impide que el usuario edite imagenes de producto asociadas a
un mensaje de marketing de nivel maestro. El valor predeterminado es permitir
al usuario modificar imagenes del producto (no seleccionado). Debe
seleccionarse cuando se utiliza Importar mensaje de marketing.

Visualizar configuracion de ACV en el resumen de rendimiento: permite al
usuario seleccionar o editar los valores ACV% de anuncios, expositores, cupones,
DDP abierto 1 y DDP abierto 2 en la pagina Detalles de desempeiio.

Configuracién de expositores: permite a los usuarios gestionar la configuracién
y la aplicacién de expositores en promociones de planificaciéon.
Superusuario de expositor: otorga acceso al usuario para poder configurar y

controlar todas las caracteristicas de planificacién de expositores, incluida la
funcionalidad de administracién.

Editar umbral de puntuaciéon de confianza: permite al usuario editar los valores
de la columna Umbral y guardarlos.

Editar datos importantes de promocién: permite al usuario visualizar el informe
Asignacién de volumen diaria desde el separador Datos.

Editar LGC: permite al usuario sugerir cambios en las LGC pero no se
implementaran los cambios.

Editar calendario maestro antiguo: permite al usuario editar detalles y obtener
elementos del calendario maestro.

Editar tarjeta de copia de grupo de detalles de rendimiento: permite al usuario
entrar en la tarjeta de copia de grupo de detalles de rendimiento en Planificacién
de promocién en lugar de simplemente en Ejecucién de promocion.

Editar promocién: permite al usuario crear, suprimir, editar y predecir
promociones.

Editar detalle de administracién de promociones: permite al usuario editar el
informe Asignacién de volumen diaria desde el separador Datos en Reglas.
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Editar UEF: permite al usuario visualizar y modificar las Previsiones
especificada por el usuario.

Configuracién de planificacién de eventos: permite al usuario crear y gestionar
estados de acceso.

Exportar datos de promocidn: permite al usuario exportar promociones a un
sistema externo.

Bloquear/Desbloquear promociones: permite al usuario impedir que una
promocién se edite.

Gestionar la implementacion del evento basico: permite al usuario editar
atributos de colocacién de detalles del niimero de referencia.

Gestionar eventos basicos: permite al usuario editar los atributos de ntimero de
referencia en eventos y afiadir y eliminar dichos atributos en los eventos.

Gestionar organizacion del fabricante: permite al usuario acceder al informe
Fabricante en Mantenimiento de datos

Gestionar ACV de distribucién de productos: permite al usuario acceder al
informe Gestionar distribucién en el drea de Mantenimiento de datos.

Gestionar grupos de productos en promocion: permite al usuario crear, editar,
importar y suprimir grupos de productos promocionados.

Serie de segmentos de mercado: permite asignar promociones solo a los
segmentos de mercado a los que pertenecen. El usuario puede seguir
suprimiendo las promociones asignadas a sus segmentos de marketing y otros
segmentos de marketing de los bloques. El sistema muestra un mensaje de aviso
antes de suprimir promociones de bloques de otros segmentos de marketing.

Varias entradas: permite al usuario acceder al 4rea Varias entradas y crear
promociones de varias entradas.

Ofrecer servicio web de sincronizacién: permite al usuario acceder a las
operaciones de servicio web de sincronizacién de ofertas.

Optimizar promocién: permite al usuario optimizar promociones.

Sustituir datos de fijacion de precios piiblicos: permitir al usuario sobrescribir
el valor generado por el sistema.

Colocar plan de categoria en el Calendario: permite al usuario afiadir un plan
de categoria al Calendario del equipo o al Calendario publico.

Analisis posterior al evento basico: permite al usuario ver la pagina Analisis
posterior al evento y los informes.

Resultados posteriores a la promocién: permite al usuario ver la pagina
Resultados posteriores a la promocién y los informes, para comparar los
resultados reales de promocién para estimar los ntimeros.

Flujo de trabajo de promocién precalendario: permite al usuario crear y editar
promociones y Marcar como aceptable, pero no permite que el usuario coloque
eventos en el calendario.

Predecir plan de categoria: permite al usuario predecir los planes de categoria.

Tipo de agregacién de promocién: permite al usuario definir a partir de qué
formato de datos desea calcular los consumos reales, ya que en ultima instancia
esto afectard a todos informes asociados. Las opciones incluyen 1-POS semanal
(valor predeterminado), 2-TLog diario, 3- Ninguno.

Inventario de promocién: permite al usuario ver datos de inventario dentro de
las promociones.

Proveedor de promociones: permite al usuario-proveedor acceder a Promotion
Planning and Execution.
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* Servicio web de promociones: permite al usuario acceder a operaciones de
servicio web de promociones.

* Administracién de sefializacién: permite al usuario ver y editar informes en la
pégina Administracion de sefializacion.

Nota: Para que los usuarios puedan asignar sefializacién en los detalles de
desempefio, la empresa también debe habilitar la funcionalidad de sefializacion.

» Utilizar los eventos basicos al crear promociones: permite al usuario enlazar
eventos a las promociones.

* Ver Planes de categoria de comparacién: permite al usuario ver la pagina
Comparar planes de categoria. (Solo CP)

* Ver umbrales de puntuacion de confianza: permite al usuario ver la tabla de
umbrales de puntuacién de confianza, pero no actualizar los valores.

* Ver costo del fabricante: permite al usuario ver las columnas del costo del
fabricante, ingresos del fabricante y beneficios del fabricante en estas paginas e
informes:

— Los informes Resultados del producto en promociéon y Resultados de
categoria del fabricante estan en la pagina Comparar promociones

— El informe Gestor de planificacién de categorias estd en la pagina Planes de
categoria

— El separador Resumen esté en la pagina Categoria
Ver oferta: permite al usuario ver ofertas y los informes de ofertas que estan en
el sistema de gestion de ofertas.

* Ver antiguo Master Calendar: permite al usuario ver el Master Calendar de
versiones anteriores a 9.3.

* Ver informes y ments contextuales posteriores a EMC: permite al usuario ver
informes y opciones de menti contextual que estdn disponibles para empresas
que hayan implementado Master Calendar.

Nota: Al seleccionar este permiso, no se debe seleccionar el permiso Confirmar
plan de categoria.

* Ver informes y ments contextuales anteriores a EMC: permite al usuario ver
informes y opciones de menti contextual que estdn disponibles para empresas
que no hayan implementado Master Calendar.

* Ver promocion: permite al usuario colocar eventos en la agenda, pero no
permite crear o editar las promociones.

* Ver detalle de administracién de promociones: permite al usuario ver el
informe Asignacion de volumen diaria desde el separador Datos en Reglas.

* Ver Informes de promociones: permite al usuario ver informes de promocién
especiales, como el informe Historial de promocién.

* Ver Recurso compartido: permite al usuario ver métricas relacionadas con la
Participacién en el mercado. (Solo CP)

* Ver promociones similares: permite al usuario ver las opciones del mend
contextual Promociones similares.

Permisos de OpenLink
A continuacion se muestran las definiciones de los permisos de OpenLink.

* Habilitar acceso a los datos maestros de modelado: permite a los usuarios de
modelado editar la plantilla Maestro de modelado para configurar los valores

Capitulo 8. Administracién de usuarios 229



230

predeterminados correctos y los médulos que sean validos para una variable.
Solo se necesita este permiso administrativo para los estadisticos que estaran
haciendo el modelado.

Habilitar acceso al modelo de producto ampliado: permite al usuario acceder a
herramientas de modelado del producto ampliado.

Habilitar atribucién: permite a los usuarios de atribucién atribuir en la pagina
Editar contenido.

Habilitar asignacién automatica de nuevos productos: permite al usuario ver
las columnas Asignar automaticamente Sin aprobar y Fecha asignada
automdticamente en la pagina Editar contenido y el archivo PIF exportado. El
usuario también puede importar el archivo PIF con estas dos columnas.

Habilitar la tarea de asignacion automatica de nuevos productos: permite al
usuario planificar el trabajo Asignar automaticamente nuevos productos.

Habilitar gestor de lotes: permite al equipo de Integracién técnica de IBM
Omni-Channel Merchandising acceder a las paginas Gestor de lotes a recibir
datos (como el producto, tienda, TPV, etc), validar su integridad y estar
disponible para las aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising.

Habilitar supresion de categorias: permite al usuario suprimir categorias en la
pagina Gestor de categorias.

Habilitar gestor de categorias: permite al usuario acceder a la pagina Gestor de
categorias para realizar un seguimiento y editar categorias y prepararlas para el
proceso de modelado. Puede atribuir productos, aprobar los cambios de
categoria de los productos y hacer un seguimiento constante de las categorias.

Habilitar cambio de nombre de categorias: permite al usuario cambiar el
nombre de las categorias en la pagina Gestor de categorias.

Habilitar configuracién de columnas de PIF: permite al usuario configurar las
columnas de PIF en la pagina Configurar columnas de PIF.

Habilitar la tarea de copia de coeficientes en las tiendas: permite a un usuario
de modelado planificar la tarea Copiar coeficientes de tienda a tienda en el
Planificador de tareas. La tarea copia los coeficientes de modelo para nuevos
productos desde tiendas existentes a nuevas para que puedan recibir previsiones
en todo el conjunto de tiendas en las aplicaciones Price Management, Price
Optimization y Promotion Planning y Execution. Los nuevos productos no
tienen historial en las tiendas nuevas para estimar los coeficientes de modelo
que se utilizan en las previsiones.

Habilitar la creacidon de grupos de demanda - Solo para prueba: permite a los
servicios profesionales de IBM Omni-Channel Merchandising y a los
desarrolladores de IBM Omni-Channel Merchandising crear un archivo de salida
que liste los productos en la categoria con una asignacién de grupo de demanda
que genera el sistema. Se realiza internamente para realizar pruebas.

Habilitar modelado permite a un usuario de modelado acceder a paginas y
funciones dentro de paginas. Los modelos analizan el rendimiento histérico de
productos en una categoria para ayudar a predecir el rendimiento futuro.

Habilitar carga automatica de datos de OpenLink: permite al equipo de
Integracion técnica de IBM Omni-Channel Merchandising planificar una tarea en
el Planificador de tareas para cargar datos de entrada automaticamente justo
después de que lleguen archivos de datos en una frecuencia preconfigurada. Este
flujo de trabajo elimina la necesidad de planificar los procesos de carga de datos
u otros flujos de trabajo basdndose en el tiempo en el que los archivos de datos
se supone que llegan.

Habilitar enlazado de productos/tiendas: permite a un usuario acceder a las
paginas Enlazado entre productos y Enlazado entre tiendas. La vinculacion
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entre productos permite que un nuevo producto se enlace a otro existente para
que el nuevo se pueda predecir y optimizar en actividades relacionadas con los
precios. Cuando un nuevo producto entra en la seleccién, no tiene ningtn
historial TPV desde el que poder adaptar la demanda del consumidor. A nivel
de tiendas, la vinculacién entre tiendas permite que una nueva tienda se enlace
a una tienda de modelado existente y heredar los coeficientes de modelo de la
tienda existente para la prevision. Las nuevas tiendas no tienen historial de
ventas para estimar los coeficientes de modelo que se utilizan para las
previsiones.

* Habilitar gestiéon de margenes de costos de distribucién para PC: permite a un
usuario acceder a la pagina Margen de costos de distribucién. Los clientes de
PC utilizan esta pdgina para ajustar el % de margen de costo de los productos.

* Habilitar supresién y cambio de nombre de articulos vendibles: permite al
usuario cambiar el nombre y eliminar articulos del informe Articulos vendibles
en Mantenimiento de datos.

* Entrega de precio manual: permite al equipo de Integracién técnica de IBM
Omni-Channel Merchandising hacer una entrega de precio manual mediante la
pagina Gestor de categorias en la aplicacion Price.

+ Editar exportacion de entrega de precio: permite al equipo de Integracion
técnica de IBM Omni-Channel Merchandising definir una solicitud (sentencia de
SQL) para una entrega de precio base, Entrega de precio de promocién y entrega
de datos personalizados.

* Configuracién de preferencias de entrega de precio: permite al equipo de
Integracion técnica de IBM Omni-Channel Merchandising definir las preferencias
de entrega de precio, como los cambios de precio base permitidos por semana o
dia, la fecha de inicio efectiva maxima permitida en precios de la promocién,
delimitadores de registro y campo, el prefijo y sufijo de archivo de exportacién y
enlaces a solicitudes.

* Volver a calcular unidad de equivalencia para todos los productos: los usuarios
con este permiso podran enviar recalculos de las unidades equivalentes a todos
los productos. Los usuarios que no tienen este permiso pero si que tienen
permiso de Gestor de categorias podran enviar calculos de unidades
equivalentes solo para productos que no tengan unidades equivalentes (por
ejemplo, nuevos productos o productos con una unidad equivalente que no se
haya calculado debido a una falta de datos de TPV o se hayan perdido).

* Probar el programa de resolucién de estado del producto: permite al equipo de
Integracion técnica de IBM Omni-Channel Merchandising probar el programa de
resolucién de estado del producto que se puede configurar. También proporciona
la posibilidad de obtener una lista de los productos cuyo estado cambiara en
caso de que el trabajo del programa de resolucién de estado del producto se
entregue a una categoria.

 Utilizar arbol de jerarquia de productos: habilita la herramienta Jerarquia de
productos, por lo que permite al usuario sustituir las correlaciones de categoria
estandares con jerarquias de productos.

Permisos de rebaja
A continuacién se muestran las definiciones de los permisos de rebaja.

* IBM Omni-Channel MerchandisingSoporte: permite al usuario ver archivos de
registro y el rendimiento de aplicaciones de resolucién de problemas.

* Administrador de rebajas: permite al usuario editar los usuarios de rebajas e
informes de mantenimiento de datos, crear y editar reglas en la Biblioteca de
reglas y crear y editar grupos de tiendas, productos y zona.
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Comprador auxiliar de rebajas: permite al usuario crear, editar y suprimir
planes de rebajas y escenarios de precios de rebaja y optimizar y predecir
escenarios de precios de rebaja.

Jefe de compras de rebajas: permite al usuario crear, editar y suprimir planes de
rebajas y escenarios de precios de rebaja, optimizar y predecir escenarios de
precios de rebaja y revisar y aprobar planes y escenarios de precios de rebaja.

Permisos de PRA

A continuacion se muestran las definiciones de los permisos de PRA.

Anilisis de respuesta a las promociones: permite al usuario acceder al panel
Anilisis de respuesta a las promociones en el programa de utilidad Analizador
de producto.

Anilisis de respuesta a los precios: permite al usuario acceder al panel Andlisis
de respuesta a los precios en el programa de utilidad Analizador de producto.

De forma predeterminada, se configuran los dos permisos PRA para los usuarios
de Promotion Planning and Execution. Sélo se configura el permiso Anilisis de
respuesta a los precios para los usuarios de Price Management and Price
Optimization. Estos permisos predeterminados se pueden cambiar en ambas
aplicaciones. Si no se establece ningtin permiso PRA, el usuario no puede acceder
al programa de utilidad Analizador de producto.

Creacion de roles

Utilice este procedimiento para crear un nuevo rol.

Procedimiento

1.

Edicion

Seleccione Admin > Acceso > Roles. Se abre la pagina Roles y lista los roles
estandares, como el Gestor de categorias, Analista de fijaciéon de precios y otros
roles que se hayan creado en su organizacién.

Pulse Nuevo rol. Se abre la pagina Nuevo rol.Para navegar entre las secciones
de esta pagina, puede desplazarse o pulsar sobre los enlaces que hay en la
parte izquierda de la pagina.
Escriba un nombre al rol en el recuadro de texto Rol.
Configure los permisos de administracion de usuarios que podra hacer el
usuario en la seccién Administracién de usuarios.
Configure los permisos de aplicaciones que podré hacer el usuario en las
secciones de la aplicacion.
Pulse Aceptar para volver a la pagina Roles. El nuevo rol aparece en la lista.
El rol también estd disponible en la pagina Permiso de usuario (vaya a Admin
> Acceso > Usuarios, pulse con el botén derecho del ratén sobre un usuario y
en Editar permiso de usuario).
Temas relacionados
[“Permisos de administraciéon de usuarios” en la pagina 223
A continuacién se muestran los permisos de administracién de usuarios.
[“Permisos de precio” en la pagina 224
A continuacién se muestran las definiciones de los permisos de precio.
de roles

Utilice este procedimiento para editar roles.
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Procedimiento
1. Seleccione Admin > Acceso > Roles.

2. Pulse con el botén derecho del ratén sobre el rol que desea editar y seleccione
Editar rol. Se abre la pagina Editar rol.

3. Configure o borre los permisos de administracion de usuarios que podra hacer
el usuario en la seccién Administracion de usuarios.

4. Configure o borre los permisos de aplicaciones que podra hacer el rol de
usuario en las secciones de la aplicacién.

5. Pulse Aceptar para volver a la pagina Roles.

Como ver los usuarios asignados a un rol

Utilice este procedimiento para ver los usuarios asignados a un rol.
Acerca de esta tarea

Puede ver todos los usuarios con un rol especifico para decidir como asignar los
roles en la organizacion. Los administradores con el permiso Editar permisos
pueden ver los usuarios asignados a un rol seleccionado.

Procedimiento
1. Seleccione Admin > Acceso > Roles.

2. Pulse con el botén derecho del ratén sobre un rol o pulse Mayts en varios roles
y seleccione Ver usuarios. La pagina Ver usuarios lista todos los usuarios
asignados a los roles.

EDULGad

3. Desde esta pagina, puede pulsar el botén derecho del ratén sobre un rol para
editarlo o suprimirlo o pulsar sobre un usuario para ver o editar detalles de
administraciéon como el perfil o los permisos.

Suscripcioén a alertas

Utilice este procedimiento para suscribirse a alertas.
Acerca de esta tarea

Los usuarios puede suscribirse a las alertas de aplicaciones utilizando la pagina
Suscripcién a alerta. Varios eventos y actividades de la aplicacién han generado
alertas. Los ejemplos de eventos pueden ser: cuando los precios se aprueban para
su exportacion, los CPI se vuelven a calcular automaticamente cuando los datos
competitivos se importan a IBM Omni-Channel Merchandising OpenLink, o
cuando los costos y precios competitivos de un nuevo proveedor de IBM
Omni-Channel Merchandising OpenLink sustituyen los precios competitivos
antiguos en la aplicacién Price.
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Los usuarios pueden recibir alertas de trabajos o de tareas que ellos hayan iniciado
o alertas cuando alguien de la empresa haya iniciado la actividad. Esta opcion es
atil para usuarios que trabajan en equipos o para gestores que desean recibir
alertas cuando alguien ejecuta una determinada alerta. Tenga en cuenta que no
todas las alertas se pueden filtrar por remitente.

Los usuarios tiene dos opciones de entrega: bandeja de entrada o correo
electrénico. La opcién Bandeja de entrada permite a los usuarios recibir alertas en
la Bandeja de entrada de alertas. La opcién Correo electrénico permite a los
usuarios recibir alertas por correo electrénico utilizando la direccién almacenada en
el perfil de usuario.

Los administradores pueden suscribir alertas a los usuarios de su empresa o editar
las alertas desde la pagina Usuarios. Consulte [‘Creacién de usuarios nuevos” en la|
para obtener informacién sobre cémo configurar los nuevos usuarios en
esta pagina. Los administradores también pueden configurar los alias de correo
electrénico en la pagina Alias de notificacién cuando desean que un determinado
un grupo de usuarios reciban las alertas.

Nota: De forma predeterminada, los usuarios no estan suscritos a ninguna alerta.
Si un usuario no esta suscrito a ninguna alerta, no recibira notificaciones de las
aplicaciones de IBM Omni-Channel Merchandising. Por ejemplo, si un usuario
recibe mensajes de "Exportacion de PIF completa” en la bandeja de entrada de
correo electrénico cada vez que se exporta un PIF a la versién 9.1, en la versién
9.2, el usuario no recibird dichos mensajes en la bandeja a menos que el usuario
esté suscrito explicitamente a la alerta en la pagina Suscripcion a alerta. Lo mismo
se aplica en las notificaciones que lleguen por correo electrénico como las alertas
de terminacién de prediccion.

Procedimiento

1. Elija Suscripciones a alerta desde el ment Herramientas.

Adert Subscription:EDU-demo.ga? administrator

Price Promation Harkdawn DOpenlink

Sear
Al | [HertDesorpron =] | LFnd

Custom Sopt Mo Ovemides SaF
Custom Script Sucoess Saf

Price Processing HD FLe Al Categones All Divisions

2. Seleccione un separador de aplicaciones para ver las alertas disponibles.

3. En la columna Suscripcién de cada alerta, configure los recuadros de seleccion
Correo electrénico o Bandeja de entrada o ambos recuadros para decidir la
modalidad de entrega.
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4. Pulse en la columna Remitente y elija Individual para recibir la alerta cuando
se haya iniciado o Todo para recibir las alertas cuando alguien inicie la
actividad.

5. Pulse en las columnas Categoria y Division para filtrar la alerta de una o mas
categorias y divisiones. No todas las alertas se pueden filtrar por categoria o
division.

6. Pulse en Hecho para guardar los cambios y salir de la pagina.

Temas relacionados

[“Creacién de usuarios nuevos” en la pagina 207
Utilice este procedimiento para crear usuarios nuevos.

[‘Configuracion de alias de notificaciéon por correo electrénico”]

Utilice este procedimiento para configurar los alias de correo electrénico que
recibirdn las alertas. Se necesita el permiso Administrar alias de notificacién
para poder realizar esta tarea.

Configuracion de alias de notificacién por correo electréonico

Utilice este procedimiento para configurar los alias de correo electrénico que
recibiran las alertas. Se necesita el permiso Administrar alias de notificacién para
poder realizar esta tarea.

Acerca de esta tarea

Los administradores pueden configurar alias de correo electrénico cuando deseen
que se envien alertas a un grupo de personas a la vez en lugar de a un usuario
individual. Los alias de correo electrénico predefinidos en los grupos de usuarios
se pueden registrar en la pagina Alias de notificacién.

Para cada alias, el administrador puede configurar las alertas que el alias debe
recibir, de la misma manera que se suscriben las alertas para un usuario
individual.

Procedimiento

1. Elija Admin > Acceso > Alias de notificacién. Se abre la pagina Alias de
notificacién.

2. Pulse en Nuevo alias para abrir la pagina Nuevo alias.

3. Escriba el nombre del alias, por ejemplo, Analista de fijaciéon de precios en el
campo Nombre de alias y la direccién de correo electrénico.

4. Pulse Guardar para guardar los cambios y volver a la pagina Alias de
notificacién.

5. Seleccione un nombre de alias, pulse con el botén derecho del ratén y

seleccione Editar suscripciones a alerta en el menti contextual. Seleccione o
edite alertas de la misma manera que con los usuarios individuales.

Establecimiento de suscripciones a alertas

Siga este procedimiento para suscribirse a fin de recibir alertas cuando importe un
mercado o un producto nuevo de Excel.

Acerca de esta tarea

Al Importar mercado o Nuevo producto de Excel, puede suscribirse para recibir
alertas cuando un proceso de importacién es Iniciado, Error y/o Completado.
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Procedimiento

1. Pulse el icono de caja de herramientas en la barra de navegacién superior en
cualquiera de las paginas. Se abre la ventana emergente Suscripcién a alerta.

2. Pulse el separador Surtido.

3. Utilizando los recuadros de seleccion, seleccione el tipo de alertas de
importacién que desea recibir.

* Al marcar un recuadro bajo la columna Correo electrénico se enviara la
alerta a la direccién de correo electrénico registrada en la aplicacién.

* Al marcar un recuadro bajo Bandeja de entrada se enviara la alerta a la
Bandeja de entrada de alertas.

* Si marca un recuadro para la notificacion Importacién de surtido fallida,
recibird un correo electrénico con el enlace al archivo de registro de Error de
importacion.

4. Cuando haya terminado de seleccionar el tipo de alertas que desea recibir,
pulse Hecho.

Seleccion del remitente para suscripciones a alertas

Utilice este procedimiento para seleccionar si desea que una suscripcién a alerta se
envie a todos los usuarios o solo a usted.

Acerca de esta tarea

Puede seleccionar si desea que una suscripcién a alerta se envie a todos los
usuarios o solo a usted.

Procedimiento
1. Vaya al separador Surtido de la ventana emergente Suscripcién a alertas.
2. Pulse la columna Remitente que hay junto a la alerta que desee.

3. Seleccione Auto en el ment desplegable para enviar la suscripcién a la alerta
s6lo a usted mismo. Seleccione Todos para enviar a todos los usuarios suscritos
a alertas para dicha aplicacion.

Alert Subscription: Jenna England

Price Promotion Markdown OpenLink MasterCalendar Assortment Common

Actions: Search:

Uncheck Al Alert Description ~ Find

Alert Description Ema“Subscnpt\cnInbﬂx Sender Category Division
Assortment Import completed | [ | Self x| Al Categories All Divisions
Assortment Import faled i h All Categories
Assortment Import started i i Self All Categorie
Assortment Optimize completed y] [ | Self Al Categories
Assortment Optimize falled wd i Self All Categories
Assortment Optimize started | Self All Categories
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Capitulo 9. Obtencién de ayuda y soporte

IBM Omni-Channel Merchandising se ha disefiado para que sea fécil de usar pero
es posible que de vez en cuando tenga dudas sobre una caracteristica. IBM
Omni-Channel Merchandising ofrece varias soluciones de ayuda y soporte creadas
para ayudarle a encontrar rdpidamente las respuestas que necesita.

Temas relacionados

[“Notas del release”]

Para dar soporte a los clientes de IBM Omni-Channel Merchandising, las notas
del release se publican directamente en el mend Ayuda. Cada documento con
notas del release contiene la siguiente informacion:

[“Ayuda en linea” en la pagina 238|

Todos los servicios de software de IBM Omni-Channel Merchandising ofrecen
una funcién de ayuda. Esta funciéon de ayuda se crea para presentar
informacién automaticamente que sea pertinente en la pantalla que esta viendo.

[‘Guia de usuario imprimible” en la pagina 239

Todos los servicios de software de IBM Omni-Channel Merchandising tienen
una guia de usuario completa y accesible ya que es un archivo PDF de Adobe
Acrobat. Se puede ver el archivo PDF o imprimirlo y leerlo como un manual en
papel.

“Cémo contactar con el soporte al cliente de IBM Omni-Channell
Merchandising” en la pagina 239

a asistencia personalizada esta disponible desde el Soporte al cliente de IBM
Omni-Channel Merchandising para cualquier problema que encuentre.

[‘Cémo registrar un caso de soporte técnico” en la pagina 241

Registrar un caso de soporte con sus comentarios, problemas o preguntas es un
proceso bastante facil. También recibira notificaciones de correo electrénico
cuando haya nueva informacién disponible sobre cémo resolver su problema.

“Coémo inhabilitar los bloqueadores de ventanas emergentes en Internet]
Exporer” en la pagina 245
Utilice este procedimiento para permitir las ventanas emergentes en un sitio
web.

['IBM Omni-Channel Merchandising education and Training” en la pagina 247|
IBM Omni-Channel Merchandising Education ofrece sesiones de formacién en
profundidad de todos los servicios del software.

“Preguntas y comentarios sobre la documentacién” en la pagina 24

y
IBM Omni-Channel Merchandising le anima a ponerse en contacto con nosotros
por cualquier sugerencia, idea, pregunta o comentario relacionado con la Ayuda
en linea.

Notas del release

Para dar soporte a los clientes de IBM Omni-Channel Merchandising, las notas del
release se publican directamente en el meni Ayuda. Cada documento con notas
del release contiene la siguiente informacién:

* Visién general del release: visiéon general e informacion basica del release de la
aplicacién IBM Omni-Channel Merchandising actual.

* Nuevas funciones: descripciones resumidas de las nuevas funciones del release.
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* Errores corregidos - IBM Omni-Channel Merchandising se esfuerza en cerrar
todos los errores del cliente tan pronto como sea posible. Los errores arreglados
se documentan en las notas del release.

* Problemas conocidos: descripciones de los problemas conocidos del release
actual y cualquier método alternativo. Los problemas conocidos se arreglaran en
los releases subsiguientes.

Ayuda en linea

238

Todos los servicios de software de IBM Omni-Channel Merchandising ofrecen una
funcién de ayuda. Esta funcién de ayuda se crea para presentar informacién
automaticamente que sea pertinente en la pantalla que est4 viendo.

Temas relacionados

[“Acceder a la ayuda en linea”|
Utilice este procedimiento para acceder a la ayuda en linea.

[‘Cémo navegar por la ayuda”|

Se ha creado el sistema de ayuda en linea para imitar el disefio de un libro
impreso. Puede ir de una seccién a otra pulsando sobre los iconos de libro en el
panel izquierdo. Al pulsar un capitulo del libro se abrird para mostrar las
péginas del tema. Pulse una pagina del tema para obtener los detalles.

Acceder a la ayuda en linea

Como

Utilice este procedimiento para acceder a la ayuda en linea.
Acerca de esta tarea

La Ayuda en linea se abrird en otra ventana. Si tiene un bloqueador de ventanas
emergentes en su sistema, tendrd que inhabilitarlo antes de utilizar la ayuda.
Consulte [“Cémo inhabilitar los bloqueadores de ventanas emergentes en Internet|
[Exporer” en la pagina 245 para obtener mas informacion.

Procedimiento

1. Puede acceder a la Ayuda en linea pulsando el icono de interrogacién que hay
en la esquina superior derecha de la péagina.

2. En el menu desplegable, pulse Ayuda en linea para abrir la ayuda.

navegar por la ayuda

Se ha creado el sistema de ayuda en linea para imitar el disefio de un libro
impreso. Puede ir de una seccién a otra pulsando sobre los iconos de libro en el
panel izquierdo. Al pulsar un capitulo del libro se abrird para mostrar las paginas
del tema. Pulse una pagina del tema para obtener los detalles.

| Index || Search ||Favnrite5

-~

L[ Introduction
|Z] Audience
E'] Frereguisite Knowledge
|Z] Translations
@ Before You Begin
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Encima de las paginas del libro hay cuatro botones de navegacién: Contenidos,
Indice, Buscar y Favoritos.

* Contenidos: el botén mostrard todos los temas disponibles de Ayuda en linea
del formulario del libro. Es la vista predeterminada al abrir por primera vez la
Ayuda en linea.

« Indice: el botén lista todos los temas disponibles de la Ayuda en linea en orden
alfabético.

* Buscar: este botén le permite buscar un término especifico en la Ayuda en linea.
Escriba el término a buscar en el recuadro y pulse Ir para mostrar los resultados.

 Favoritos: este boton le permite guardar una lista corta de temas especificos para
tener una lista de referencia rdpida y personal. Puede acceder a sus favoritos
guardados pulsando sobre el botén Favoritos.

Guia de usuario imprimible

Todos los servicios de software de IBM Omni-Channel Merchandising tienen una
guia de usuario completa y accesible ya que es un archivo PDF de Adobe Acrobat.
Se puede ver el archivo PDF o imprimirlo y leerlo como un manual en papel.

Para acceder al archivo PDE, busque el icono de Adobe Acrobat en la esquina
superior derecha de la pantalla de la Ayuda en linea. Pulse sobre el icono Adobe
Acrobat para obtener el PDF.

Para ver correctamente el PDF, debera tener la versién mas reciente de Adobe
Acrobat Reader instalado en su sistema. Puede descargar Adobe Acrobat Reader

desde el sitio web de Adobe:

http:/ /get.adobe.com /reader/.

Como contactar con el soporte al cliente de IBM Omni-Channel
Merchandising

a asistencia personalizada estd disponible desde el Soporte al cliente de IBM
Omni-Channel Merchandising para cualquier problema que encuentre.

Puede contactar con el equipo del soporte al cliente de IBM Omni-Channel
Merchandising via teléfono, correo electrénico o web.

Al contactar con el soporte debera proporcionar la siguiente informacion:
* Nombre
* Empresa
* Numero de teléfono
* Descripcion detallada del problema
* Nivel de prioridad del problema
Temas relacionados

[“Soporte telefénico” en la pagina 240
El servicio de atencion al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising esta
disponible mediante el teléfono +1-866-460-0501.
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“Soporte web”

Puede ir al servicio de atencién al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising
desde la pagina de inicio de sesién de IBM Omni-Channel Merchandising en
www.mydt.demandtec.com.

Soporte telefénico

El servicio de atencién al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising esta
disponible mediante el teléfono +1-866-460-0501.

Es un teléfono gratuito para los clientes que llaman desde los Estados Unidos. Si
llama desde el extranjero, tenga en cuenta que su compafia telefénica le podria
aplicar cargos por la llamada.

Horario

IBM Omni-Channel Merchandising ofrece tres equipos de Soporte al cliente para
asegurarse de que tienen disponibilidad maxima.

* El equipo de soporte con sede en EE.UU. esta disponible de lunes a viernes de 6
de la manana a 6 de la tarde (UTC-8:00).

* El equipo de soporte con sede en Europa estd disponible de lunes a viernes de 8
de la mafiana a 5 de la tarde (UTC+1:00).

* El equipo de soporte con sede en Japon esta disponible de lunes a viernes de 8
de la manana a 5 de la tarde (UTC+9:00).

IBM Omni-Channel Merchandising tiene en cuenta el horario de verano. Si su
ubicacién no se ve afectada por el horario de verano, ajuste el horario de forma
adecuada.

Soporte web

Puede ir al servicio de atencién al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising
desde la pagina de inicio de sesiéon de IBM Omni-Channel Merchandising en
www.mydt.demandtec.com.

Sign In

Englist angais | & Espafiol | HE+ 8

Sign In

Forgot Password

Sign up for free
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Para conectar con el Portal de soporte del cliente donde empezar a iniciar sesién
en las cajas, tendra que iniciar sesién utilizando una cuenta de soporte web
gratuita.

Si ya tiene una cuenta de soporte web, tendrd que solicitar una nueva contraseila
escribiendo su nombre de usuario y pulsando el enlace ;Olvidé su contraseiia?. Se
enviard a su correo electrénico una contrasefla temporal con instrucciones de inicio
de sesion. Si atin no tiene ninguna cuenta, registrese en el portal web de soporte al
cliente para tener acceso.

Temas relacionados

[“Cémo registrar un caso de soporte técnico”|

Registrar un caso de soporte con sus comentarios, problemas o preguntas es un
proceso bastante facil. También recibird notificaciones de correo electrénico
cuando haya nueva informacién disponible sobre cémo resolver su problema.

[“Revisién de un caso enviado” en la pagina 244

Puede abrir y revisar los casos que haya enviado al Soporte al cliente. También
puede editar los casos y volverlos a enviar o cerrar casos que ya no requieren
atencion.

[“Utilizacion del portal de soporte al cliente” en la pagina 244]

El portal de soporte al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising
proporciona una ubicacion central de todas sus necesidades relacionadas con el
soporte. Los separadores de la parte superior de la pagina le permiten acceder
facilmente a diferentes tipos de informacién.

Como registrar un caso de soporte técnico

Registrar un caso de soporte con sus comentarios, problemas o preguntas es un
proceso bastante facil. También recibira notificaciones de correo electrénico cuando
haya nueva informacién disponible sobre cémo resolver su problema.

Acerca de esta tarea

Procedimiento

1. Cuando haya iniciado sesién correctamente, vera el Portal de soporte del cliente
de IBM Omni-Channel Merchandising.
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2. Para introducir un caso de soporte, pulse sobre la lista desplegable Crear nuevo
y seleccione Caso.

My Profile | Logout

Cosas -

Advanced Sesrch.
r M
I Fm-“l-ruﬂ-w w : I
| —i Case i— |
b —m o e = o

3. Escriba la informacién en la pagina Nuevo caso. Los campos necesarios tiene
una barra vertical roja al lado.
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* Nombre de contacto: escriba el nombre completo (necesario)
* Estado - (necesario por defecto pero sélo lectura)
* Prioridad - Elija un nivel de prioridad del problema:

— P1 critico - No puede utilizar la aplicacién o la planificacion de
implementacién se vera gravemente afectada por una falta de la
estabilidad del sistema

— P2 urgente - Su capacidad de realizar funciones empresariales comunes se
verd obstaculizada

— P3 importante - Las caracteristicas menores no han funcionado como se
esperaba

— P4 necesario - Tiene consultas generales y solicitudes de caracteristicas
— P5 solicitud de creacién - Tiene una solicitud de creacién

* Producto: Seleccione la aplicacién IBM Omni-Channel Merchandising que
estaba utilizando al encontrar el problema (obligatorio)

* Encontrado en la version: Seleccione la version de la aplicaciéon IBM
Omni-Channel Merchandising

* Subproducto 1: Seleccione el drea relacionada de la aplicacion IBM
Omni-Channel Merchandising

* Subproducto 2: Seleccione el area relacionada de la aplicacién IBM
Omni-Channel Merchandising (si estd disponible)

* Asunto - Escriba un titulo relevante de su tema (obligatorio)

* Descripcién - Escriba una descripcién detallada de su problema (obligatorio).
Incluya una lista de todos los pasos necesarios para poder replicar el
problema. Esto ayudara al Soporte al cliente a diagnosticar el problema y
responderle de una correcta manera.

Pulse Enviar. Se mostrara una confirmacién de que su solicitud se ha recibido
con un ndmero de tiquet. Su caso se almacenara en el portal del cliente, donde
lo podré revisar méas adelante, realizar cambios y volver a enviarlo. Consulte el
apartado [“Revision de un caso enviado” en la pagina 244| para ver informacién
detallada.

Como alternativa, pulse Enviar y afiadir un adjunto para incluir un adjunto y
ayudar a comprender el problema, como por ejemplo una captura de pantalla,
y enviarlo. El tamafio del archivo adjunto puede tener hasta 5 MB.

Temas relacionados
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[“Revision de un caso enviado”]

Puede abrir y revisar los casos que haya enviado al Soporte al cliente. También
puede editar los casos y volverlos a enviar o cerrar casos que ya no requieren
atencion.

Revision de un caso enviado

Puede abrir y revisar los casos que haya enviado al Soporte al cliente. También
puede editar los casos y volverlos a enviar o cerrar casos que ya no requieren
atencion.

Procedimiento

1. Inicie sesién en el sitio web del Centro de soporte de ayuda de IBM
Omni-Channel Merchandising.

2. Pulse el separador Casos. Se muestra un resumen de los casos que ha enviado
recientemente en el centro del portal del cliente.

En la lista desplegable Ver puede seleccionar si desea ver todos sus casos, ver
solo los casos abiertos o los vistos recientemente (predeterminado).

3. Pulse el nimero del caso para abrir dicho caso. Puede pulsar el botén Editar en
la seccién Detalles del caso para editar los detalles del problema y volverlo a
enviar. También puede escribir nuevos comentarios, afiadir adjuntos
adicionales, ver las soluciones sugeridas y revisar el progreso actual del caso de
soporte técnico.

4. Pulse el botén Cerrar caso para cerrar el caso si ya no es valido o no necesita
ningln comentario desde el Soporte al cliente. No puede suprimir los casos
desde el portal.

Utilizacion del portal de soporte al cliente

El portal de soporte al cliente de IBM Omni-Channel Merchandising proporciona
una ubicacién central de todas sus necesidades relacionadas con el soporte. Los
separadores de la parte superior de la pagina le permiten acceder facilmente a
diferentes tipos de informacién.

My
Profile
link

Search
area

Create new
case drop-
down list

Recent —=
ltems area

Find
Solutions
search field
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Separadores

* Separador Inicio: la pagina principal del portal del cliente. Puede pulsar el
enlace Mi perfil para editar o actualizar su informacién de perfil de usuario.

* Separador Casos: es la pagina para crear, editar y ver casos.

* Separador Soluciones: sirve para buscar y ver soluciones a los problemas mas
comunes. Puede decidir si ver todas las soluciones, las mas vistas o sdlo las que
haya visto recientemente. También puede buscar casos por la primera letra del
titulo del caso. Se pueden buscar soluciones directamente desde el campo de
busqueda Encontrar soluciones que hay en la parte inferior del separador
Inicio.

* Separador Documentos: se utiliza para buscar y ver documentos suplementarios,
de esta manera obtiene ayuda al utilizar aplicaciones IBM Omni-Channel
Merchandising o informacién sobre cémo se procesa el soporte al cliente y cémo
se gestionan los casos.

Buscar

El area Buscar estd disponible en la barra lateral de todos los separadores del
portal. Puede buscar sus casos utilizando la palabra clave o una frase exacta
introducida en la btisqueda avanzada.

La biisqueda avanzada busca los casos con campos adicionales como notas,
descripciones y comentarios. Puede hacer lo siguiente:

* Utilizar operadores como AND, OR y AND NOT para definir mejor su
busqueda.

* Anfadir comillas en varias palabras clave para realizar una coincidencia exacta,
como por ejemplo "recibir error al introducir valores en el campo Edicién".

* Anada un asterisco al final de la palabra clave para buscar articulos que
empiecen por esta palabra, como recibir®.

Crear caso nuevo

La nueva lista desplegable de casos a crear estd en la barra lateral de todos los
separadores del portal.

Elementos recientes

Puede abrir sus articulos vistos recientemente, como casos, documentos o
soluciones a los casos.

Como inhabilitar los bloqueadores de ventanas emergentes en Internet

Exporer

Utilice este procedimiento para permitir las ventanas emergentes en un sitio web.
Acerca de esta tarea

Si utiliza software que inhabilita las ventanas del navegador emergentes, debera
inutilizar esta funcién para utilizar correctamente IBM Omni-Channel
Merchandising. IBM Omni-Channel Merchandising utiliza las ventanas emergentes
en varios sitios de la aplicacién, como al exportar archivos a Microsoft Excel.
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Para admitir las ventanas emergentes en un determinado sitio web como IBM
Omni-Channel Merchandising, tendra que afiadir este sitio a una lista de sitios
aprobados.

Procedimiento
1. Abra Internet Explorer 7.

2. Seleccione Herramientas > Opciones de Internet desde la barra de mends. Se
abrira el recuadro de didlogo Opciones de Internet.

3. Pulse el separador Privacidad.

2]

| General | Security | Privacy |C|:untent | Connections | Programs | Advanced

Setkings

_'_i: | Select a setting for the Internet zone.

Medium

- Blocks third-party cookies that do nok hawe a compact
privacy palicy

- Blacks third-party cookies that sawve information that can
- be used to contact ywou wikthout vour explicit consent

- Restricts first-party cookies that save information that
can be used ko contact you without wour implicit consent

[ Sites ] [ Irnport ] [ Advanced ] Default

Pop-up Blocker

§ il  Prevent most pop-up windows from Settings

appeating.

Turn on Pop-up Blocker

(o] 4 ][ Cancel ][ Apply

4. Vera la configuracién del bloqueador de ventanas emergentes en la parte
inferior de la ventana. Si desea inhabilitar completamente el bloqueador de
ventanas emergentes de Internet Explorer 7, deseleccione el recuadro que hay al
lado de Encender el bloqueador de ventanas emergentes. Si desea tener
habilitado el bloqueador pero afiadir IBM Omni-Channel Merchandising a una
lista blanca aprobada, pulse el botén Configuracién. Una lista blanca es una
lista de los sitios aprobados que el bloqueador ignora y para que funcionen sin
problemas. Deberia estar familiarizado con el concepto de una lista blanca ya
que desde su programa de correo electrénico puede afiadir direcciones de
correo seleccionadas a una lista blanca para que estas direcciones omitan el
filtro de correo no deseado. La lista blanca de las ventanas emergentes funciona
de una manera parecida.
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5. En el recuadro de didlogo Configuracién del bloqueador de ventanas
emergentes escriba el nombre del sitio, por ejemplo, mydt.demandtec.com para
IBM Omni-Channel Merchandising y pulse el botéon Afadir.

Nota: Estas instrucciones son para Internet Explorer 7. Si utiliza bloqueadores
de ventanas de terceros, como software de Google, MSN o Yahoo!, las
instrucciones podrian variar.

Temas relacionados

[“Inhabilitacién de un solo uso de los bloqueadores de ventanas emergentes”]
Si no desea inhabilitar el bloqueador de ventanas emergentes en su sistema,
puede utilizar la tecla Ctrl como un acceso directo de un solo uso para
inhabilitar temporalmente el bloqueador de Internet Explorer 7. Solo debe
mantener pulsada la tecla Ctrl mientras hace clic en un enlace web.

Inhabilitacion de un solo uso de los bloqueadores de
ventanas emergentes

5i no desea inhabilitar el bloqueador de ventanas emergentes en su sistema, puede
utilizar la tecla Ctrl como un acceso directo de un solo uso para inhabilitar
temporalmente el bloqueador de Internet Explorer 7. Solo debe mantener pulsada
la tecla Ctrl mientras hace clic en un enlace web.

IBM Omni-Channel Merchandising education and Training

IBM Omni-Channel Merchandising Education ofrece sesiones de formacién en
profundidad de todos los servicios del software.

Puede asistir a la formacién de este release visualizando las presentaciones
electrénicas que explican las nuevas funciones de cada versién. Estan disponibles
mediante un sistema de e-learning basado en web para que pueda aprender
cuando desee. Péngase en contacto con su jefe de proyecto o su formador de IBM
Omni-Channel Merchandising para obtener mas informacién.

Preguntas y comentarios sobre la documentacién

IBM Omni-Channel Merchandising le anima a ponerse en contacto con nosotros
por cualquier sugerencia, idea, pregunta o comentario relacionado con la Ayuda en
linea.

IBM Omni-Channel Merchandising le anima a ponerse en contacto con nosotros
por cualquier sugerencia, idea, pregunta o comentario relacionado con la Ayuda en
linea. Puede ponerse en contacto con el equipo de Publicaciones técnicas en
jessicae@us.ibm.com.
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Capitulo 10. Glosario

Este glosario proporciona términos y definiciones para el software y los productos
de IBM Omni-Channel Merchandising.

En este glosario se utilizan las siguientes referencias cruzadas:

* Véase le remite de un término no preferido al término preferido o de una
abreviatura a la forma completa.

» Véase también le remite a un término relacionado u opuesto.

Para otros términos y definiciones, consulte el [sitio web de terminologia de IBM|
(se abre en una ventana nueva).

“A”|['B”|[“C” en la pagina 251|[“D” en la pagina 254||“E” en la pagina 255|[“F” en 1
pagina 256/|’G” en la pagina 257|[“H” en la pagina 258|[“” en la pagina 258{[“K” enl
la pagina 258[[“L” en la pagina 259“M” en la pagina 259|["N” en la pagina 260[[“O”]
en la pagina 260[[“P” en la pagina 260[[“R” en la pagina 263|[“S” en la pagina 264|
“T” en la pagina 265|/“U” en la pagina 265|[“V” en la pagina 266|[’Z” en la pagina|

pe]

ABC  Véase [costo basado en actividad]

acopio de productos
El acto de abastecerse de un producto porque esta rebajado o en
promocion.

almacenamiento
Véase [abastecimiento masivo de despensal

ambito
La gama completa de aspectos de un proyecto.

ambito de optimizacién
Los aspectos de una promocién que la optimizacién se ha permitido
cambiar, como el TPR, los productos en expositor, etc.).

asignacién de sobrecarga
La cantidad de costos de sobrecarga atribuidos a un producto concreto.

ASP  Véase [proveedor de servicios de aplicaciones|

Assortment Optimization
Herramienta de estrategia de marketing que determina el mejor surtido
para maximizar la efectividad de un escenario.

atributo
Caracteristica o rasgo de una entidad que describe la entidad; por ejemplo,
el nimero de teléfono de un empleado es uno de los atributos de
empleado.

beneficio
Ingresos menos costos variables, costos fijos, costos basados en actividad.

© Copyright IBM Corp. 2014 © IBM Corporation 2010, 2016 249


http://www.ibm.com/software/globalization/terminology/

beneficio bruto
Ingresos menos costo.

beneficio incremental del fabricante
Cualquier beneficio adicional del fabricante generado a partir de una
promocion.

beneficio neto
Ventas brutas menos el costo de los bienes vendidos, costo de las
operaciones, impuestos, intereses y depreciaciones.

bloque

Véase |zona de tienda|

bloqueo de precios
Funcién de optimizacién que retiene el precio unitario de una constante de
articulo de linea.

BOGO
Véase [compre uno, llévese uno gratis}

bonificaciéon
Un descuento dado a un minorista por parte de un fabricante en forma de
dinero, descuentos de productos, descuentos de envio, etc.

bonificacién de almacén
Descuento ofrecido al minorista sobre todos los productos que el fabricante
envia al minorista.

bonificacién de anuncios
Una suma de dinero pagada a un minorista por ejecutar una serie de
anuncios para el fabricante. La bonificacién viene determinada por la
cantidad de productos adquirida de un fabricante.

bonificacion de flete
Suma de dinero pagada a un minorista que viene determinada por la
cantidad de productos trasladados desde la ubicaciéon del fabricante a la
ubicacién del minorista utilizando los camiones del fabricante.

bonificacién de lectura
Descuento que ofrece el fabricante a un minorista por un producto
determinado que se vende durante un periodo de promocién.

Bonificacién de no rendimiento
Fondos adicionales del fabricante al distribuidor que no estan vinculados a
una promocién. La bonificacién de flete, la bonificacién por utilizaciéon de
retorno vacio, el descuento por mercancia dafiada, y el descuento por
volumen son algunos ejemplos.

bonificacién por caja
Descuento de un importe en délares fijo en el precio de una caja de un
producto. Por ejemplo, el fabricante ofrece una reduccién en el precio por
caja de producto con el fin de descargar el inventario con rapidez.

bonificacién por rendimiento
Un descuento al que es apto un minorista tras realizar una promocién en
nombre del fabricante.

bonificacién por utilizacién de retorno vacio
Suma de dinero pagada a un minorista que viene determinada por la
cantidad de productos trasladados desde la ubicacién del fabricante a la
ubicacién del minorista utilizando los camiones contratados.

250 IBM Assortment Optimization: Guia del usuario



cabecera de géndola
Un expositor al final de un pasillo.

cadena
Conjunto de tiendas de marca con un tnico propietario.

caja incremental
El ntiimero de cajas que vendera el distribuidor a partir de la promocién.

cambio de costo del fabricante
Modificacién efectuada por el fabricante en el precio de compra de un
producto.

cambio de costo del proveedor
Véase [cambio de costo del fabricante]

cambio de porcentaje de precio equivalente
Calculo de la diferencia entre el precio equivalente inicial y el precio
equivalente 6ptimo en términos de cambio de porcentaje.

cambio de porcentaje de volumen
La diferencia entre el volumen equivalente inicial y el volumen éptimo o el
ndmero previsto de unidades vendidas en términos de porcentaje.

cambio de porcentaje de volumen equivalente
La diferencia entre el volumen equivalente inicial y el volumen equivalente
6ptimo en términos de porcentaje.

canibalizacién
El efecto negativo en la venta de un producto cuando un consumidor
adquiere un producto en lugar de otro. Por ejemplo, cuando se presenta un
nuevo sabor de yogur, el incremento de las ventas del nuevo sabor afecta a
las ventas de otros sabores de yogures.

canibalizaciéon de tiempo
Véase [abastecimiento masivo de despensal

cantidad promedio potencial
El promedio de los valores de cantidad minima y maxima para un
paquete.

caracteristica
Parte de un producto que estd incluida con el producto o que se puede
pedir por separado.

categoria
Grupo dentro de un sistema de clasificaciéon cuyo contenido comparte
propiedades similares.

clase de costo
Una recopilacién de productos con precios similares o relacionados.

clase de forma
Grupo de productos que comparten la misma forma, como por ejemplo
liquido o sélido.

clase de grupo de ubicaciones (LGC)
Grupo jerdrquico de grupos de ubicaciones.

clase de marca
Recopilacion de marcas basada en un conjunto de rasgos o atributos
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similares. Por ejemplo, los refrescos genéricos se pueden colocar en una
clase de marca de distribuidor y Coca-Cola en una clase de marca de
fabricante.

clase de precio del fabricante
Grupo de productos que comparten el mismo precio del fabricante.

clase de precio de linea
Grupo de productos relacionados que comparten un precio fijo.

clase de referencia
Una recopilacién de productos con precios de referencia similares.

clase de tamarfios
Un grupo de productos que se determina por su tamafio, volumen y peso.

clave de producto del cliente
Identificador de ntimero de referencia exclusivo del cliente para este
producto.

clave de ubicacién
Ntmero asignado a una tienda, que se asigna a un nimero de referencia
de cliente determinado.

cliente
Una persona u organizacion, interna o externa a la organizacion de
produccién, que asume la responsabilidad financiera del sistema. En un
sistema grande es posible que no sea el usuario. El cliente es el destinatario
final del producto desarrollado y de sus artefactos.

cliente
La aplicacion de interfaz de usuario instalada en el sitio del cliente.

c6digo de producto universal (UPC)
Cédigo de barras estdndar, utilizado normalmente para marcar el precio de
articulos en tiendas, que puede leerse e interpretarse mediante un equipo.

coeficiente
Un ndmero que representa la relacién entre una variable dependiente (por
ejemplo, volumen o proporcién de ventas) y una variable independiente
(por ejemplo, precio base o descuento).

COGS Véase [costo de bienes vendidos}

comparacion de la misma tienda
Célculo del crecimiento de las ventas entre tiendas, excluyendo el impacto
de tiendas abiertas recientemente.

competidor
Minorista que se identifica cuando se realiza una equiparacion de precios
de un articulo y que puede ofrecer el articulo a un precio inferior del que
ofrece la empresa correspondiente.

compra a futuro
La compra de una cantidad de producto que supera las necesidades
inmediatas para aprovechar el precio favorable ofrecido por las
promociones.

compra multiple
Un TPR que permite al consumidor adquirir varios articulos por el precio
equivalente de menos articulos. Por ejemplo, tres al precio de dos. Véase

también
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compras comparativas (comp shop)
El acto de verificar el precio de un producto o servicio de un competidor.

compre uno, llévese uno gratis (BOGO)
Una tactica promocional que se utiliza a menudo para dar a los
consumidores un incentivo para comprar y abastecerse de un producto.

comp shop
Véase [compra comparatival

conjunto de clases de tamafios
Grupo de clases de tamafios que se rellena con clases de tamafios similares
compuestas por categorias de productos relacionados.

conjunto de consideracién
El conjunto de marcas que un consumidor considera al realizar una
decision de compra de un producto.

consumidor
Individuo que compra productos o servicios de una empresa.

contexto de cdlculo
Un valor de configuraciéon que prevé la promocién en un contexto
especifico para dar cuenta de niveles histéricos de una promocién de
productos sin promocién.

costo La cantidad de dinero pagada a un fabricante por un producto.

costo basado en actividad (ABC)
Un método de contabilidad que se utiliza para calcular el costo y el
rendimiento de actividades, recursos y objetos de coste.

costo de bienes vendidos (COGS)
La cantidad de dinero que el distribuidor paga al fabricante por el
producto.

costo de fabricacién anterior a la comercializacién
El costo de producto de fabricacién ponderado anterior a la
comercializacion en gasto comercial para un volumen unitario.

costo de fabricacién posterior a la comercializacién
El costo de producto de fabricaciéon ponderado posterior a la
comercializacién en gasto comercial para un volumen unitario.

costo del capital
La cantidad de dinero asociada con el inventario de marketing contable.

costo de lista de cajas
El costo del fabricante por un producto en caja.

costo del producto
Cantidad de dinero pagada a un fabricante o intermediario por parte de un
minorista para llevar un producto especifico.

costo de referencia
Costo utilizado para determinar los desencadenantes en el proceso de
actualizacién de precios.

costo fijo
Un gasto que no varia con el volumen de produccién, como el alquiler, el
equipo, los edificios, los impuestos de propiedad y algunos salarios.

costo unitario
El costo de proveedor por unidad asociado con el niimero de referencia.
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costo variable
Costo operativo que varia directamente con el volumen de produccién; por
ejemplo materiales utilizados, trabajo directo, comisiones de ventas.

CQD Véase [descuento de cantidad acumulatival

crédito de dias del proveedor
Ntumero de dias ampliado al cliente antes del vencimiento de pago.

cubicaje de caja
Volumen de un producto cuando se empaqueta en caja.

curva de demanda
Demanda de un producto en un rango de precio a lo largo del tiempo.
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datos de escaner
Véase [datos de punto de vental

datos del panel
Recopilacion de datos sobre una persona, que es el resultado de supervisar
sus patrones de consumo, el impacto de las promociones en su
comportamiento de consumidor, y los cambios en su comportamiento de
consumidor.

datos de punto de venta (datos POS)
Informacién que se recopila al escanear productos en el registro de salida.
Los datos incluyen los articulos comprados, el volumen de ventas y el
precio de compra para todos los articulos vendidos.

datos POS
Véase |datos de punto de vental

descuento de cantidad acumulativa (CQD)
Bonificacién que varia con el volumen. Por ejemplo, el distribuidor recibira
un pago de 1,00 $ por caja para las primeras 1000 cajas, o 2,00 $ por caja
para las siguientes 1000 cajas.

descuento por mercancia dafiada
Descuento ofrecido al minorista para compensar el dafio sobre bienes.

descuento por volumen
Suma de dinero pagada a un minorista que viene determinada por la
cantidad de cajas de producto adquiridas por un minorista.

detalle de rendimiento
Estrategia de marketing. Incluye expositores de productos, reduccién
temporal de precios o precios bajos cada dia.

diferencia de precio equivalente
Calculo de la diferencia entre el precio equivalente inicial y el precio
equivalente 6ptimo.

diferencia de precios
La diferencia en el precio entre dos productos relacionados.

diferencia de volumen
La diferencia entre el volumen inicial y el éptimo o el niimero previsto de
unidades vendidas.
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diferencia de volumen equivalente
La diferencia entre el volumen equivalente inicial y el volumen equivalente
Optimo en términos absolutos.

DSD  Véase fentrega directa de tienda|

EDLP Véase [precios bajos cada dial

elasticidad
Una medida de la capacidad de respuesta del consumidor en términos de
cantidad de un producto adquirido en relacién con el aumento o
disminucién del precio del producto.

elasticidad cruzada
Medicién de la relaciéon entre la compra de productos que se expresa en
términos de un valor numérico. La relacién se expresa mediante un valor
positivo si los productos estan relacionados y un valor negativo si no estan
relacionados.

elasticidad cruzada de la demanda
Véase |elasticidad cruzadal

elasticidad de la demanda
La velocidad a la que cambia la demanda para un cambio de precios. El
cambio en la demanda dividido por el cambio en el precio.

elasticidad del producto
Elasticidad del precio de demanda para un producto determinado.

elasticidad de precios
Véase [elasticidad de precios de demandal

elasticidad de precios de demanda
La tarifa por la cual la demanda de un producto cambia debido a un
cambio en el precio del producto. La elasticidad se representa como un
cambio en la demanda dividido por un cambio en el precio.

entrega directa de tienda (DSD)
El envio de un producto de un fabricante a un minorista omitiendo a
distribuidores e intermediarios.

equivalizacién
La asignaciéon de una unidad de medida estandarizada a un producto en
funcién de la descripcién del producto y de la difusién de tamafios o
recuentos que se aplican a dicha descripcién. Por ejemplo, una caja de
Coca-Cola y dos paquetes de 12 latas de Coca-Cola son iguales a una caja
equivalente. Véase también [unidad equivalente]

escenario
Un conjunto de restricciones y reglas aplicadas al producto, tienda, precio
y datos de costo que se optimizan para conseguir un objetivo empresarial
determinado en términos de beneficio, ingresos y volumen. Véase también

promocio

estacionalidad
Una tendencia en el comportamiento del consumidor que estd determinada
por el momento del afio.
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estado de flujo de trabajo
Tipo de categoria utilizado para realizar el seguimiento del estado de una
promocién o plan de categoria.

estrategia
Plan de accién general (por ejemplo, para una unidad de marca, una
unidad de negocio, un canal o una compafia) para alcanzar un objetivo
indicado.

evento
Un grupo de promociones que se organiza en un tema determinado.

facing El nimero de articulos en un estante de cara al cliente. Facing proporciona
un calculo del espacio de tienda asignado a un tnico producto.

familia de costo
Un subconjunto de una clase de costo.

familia de marca
Un subconjunto de una clase de marca.

familia de tamafios
Un subconjunto de una clase de tamafios. Las familias de tamafios se crean
para excluir algunos miembros de la misma clase de tamafio.

fecha de finalizacién del ciclo de vida
Fecha en la que la demanda normal del producto falla en un valor muy
cercano a cero.

fondo acumulado
Un método de financiacién que se utiliza para asignar fondos comerciales
entre un fabricante y un minorista.

fondo comercial
Dinero que ofrece un fabricante a un minorista para la promocién de un
conjunto de productos. Este fondo normalmente se asigna para pagar
actividades promocionales en la parte del distribuidor, incluidos los
anuncios, expositores y rebajas temporales.

fondo comercial fijo
Dinero que el fabricante paga al distribuidor para proteger un expositor o
un anuncio.

fondo comercial variable
La suma de bonificaciones por rendimiento y las bonificaciones por
compra a futuro.

fondo de acumulacién activo
La cantidad de fondos comerciales gastada por una cuenta determinada. La
cantidad gastada viene determinada por el niimero de cajas que un
minorista compra al fabricante el afio actual.

fondo de acumulacién histérico
La cantidad de fondos comerciales gastada por una cuenta determinada. La
cantidad gastada viene determinada por el nimero de cajas que un
minorista compra al fabricante el afio anterior.

frecuencia de reposicién
El niimero de veces que se sustituye el inventario de cetro de distribucién
o de almacén en un determinado periodo de tiempo.
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fuera de la factura
La cantidad de dinero que un distribuidor ha obtenido del fabricante como
resultado de realizar una promocion.

gasto comercial
Véase [fondo comerciall

gestién de categoria
El proceso de determinar el precio, las promociones, el surtido, y el
almacenaje de una categorfa de producto.

gestor de categorias
Una persona responsable de todas las actividades de marketing de una
categoria de productos, incluido el precio, la promocién, la colocacién y el
surtido.

gestor de marca
Persona que traza la estrategia y tacticas en torno a un plan de marca. Por
ejemplo, el gestor de marcas realiza un seguimiento sobre qué productos
nuevos se desarrollan y qué eventos de marketing pueden producirse.

grupo de demanda
Una recopilacién de productos con una alta elasticidad cruzada. El precio y
la promocién de un articulo del grupo afecta directamente a la demanda
para el resto de los articulos.

grupo de detalles de rendimiento
Una combinacién de detalles de rendimiento que se aplican al mismo
producto y la misma ubicacién.

grupo de linea
Recopilacién de productos relacionados en una linea de productos.

grupo de precio de linea
Véase [clase de precio de lineal

grupo de productos dinamico
Recopilacion de productos con precios similares o relacionados a la cual se
afiaden o eliminan automéaticamente los nuevos productos en funcién de
un filtro de criterios.

grupo de productos en promocién (PPG)
Grupo de productos de la misma linea de productos que se promocionan
en conjunto.

grupo de productos estatico
Recopilacion de productos con precios similares o relacionados a la cual se
afaden o eliminan manualmente nuevos productos.

grupo de tamaiios
Véase [clases de tamafios]

grupo de tiendas
Conjunto de tiendas que se tratan como una unidad para alcanzar un
objetivo de negocio. Por ejemplo, tiendas de una determinada regioén se
tratan como una unidad.

grupo de tiendas dindmico
Conjunto de tiendas que se tratan como una unidad, a la cual se afiaden o
eliminan tiendas automaéticamente en funcién de un filtro de criterios.
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grupo de ubicaciones (LG)
Grupo jerarquico de ubicaciones que se pueden seleccionar para una
promocion.

grupo de zona
Grupo de tiendas que comparte un precio establecido para un determinado
producto.

horizonte temporal
La duracién de una promocién de producto o escenario de producto.

ID de grupo
Un identificador de agrupacion generado por el sistema para las ranuras
de anuncios que deben aparecer juntos.

imagen de precio
La percepcion del consumidor del valor y de los precios del distribuidor.

impacto de venta
Calculo del efecto de una venta o promocién sobre la demanda de un
producto.

impuesto de vignette
Un impuesto de tarifa fija sobre un producto que no representa una
cantidad proporcional del precio del producto.

impuesto sobre el valor afiadido (IVA)
Impuesto de consumo transaccional que se cobra en la mayoria del
consumo publico y privado.

indicacién de ruta
Una técnica de navegacion utilizada en una interfaz de usuario para
proporcionar a los usuarios una forma de realizar el seguimiento de su
ubicaciéon dentro del programa o de los documentos.

indicador clave de rendimiento (ICR)
Medida cuantificable disefiada para realizar el seguimiento de uno de los
factores de éxito criticos de un proceso de negocio.

inferencia bayesiana
Inferencia estadistica en la que las probabilidades se interpretan como
grados de creencia.

ingreso incremental de fabricante
Cualquier ingreso adicional del fabricante generado a partir de una
promocion.

ingresos
Dinero que se recibe por productos o servicios prestados a clientes.

IVA  Véase [impuesto sobre el valor afiadido}

KPI  Véase [indicador clave de rendimiento}
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lealtad del consumidor
La afinidad que un consumidor tiene por un producto o distribuidor que
hace mas probable que compre un producto especifico, o que compre en
una tienda determinada.

LG Véase [grupo de ubicaciones|

LGC Véase [clase de grupo de ubicaciones|

licencia
Un acuerdo de licencia que autoriza la utilizacién de informacién
propietaria que incluye, pero sin limitarse a ella, la informacién de
copyright o patente.

licencia temporal
Véase [licencial

linea Productos relacionados de una empresa que se comercializan
individualmente.

lista blanca
Lista de sitios web aprobados que el software ignora para bloquear
ventanas emergentes y permitir el correcto funcionamiento.

LSP  Véase [tultimo precio sugeridol

marca El origen de una "promesa de valor" relevante, distintiva y duradera a un
conjunto especifico de clientes. La promesa debe ser relevante para dichos
clientes y diferenciarse de la competencia. Una marca potente ejerce
influencia en un mercado, demuestra liderazgo y calidad, resulta familiar e
inspira confianza.

margen bruto

Véase |beneficio bruto|

margen de contribucién
La cantidad restante en un margen bruto ajustado tras haber restado los
costos variables.

margen de contribucién del fabricante
Beneficio bruto del fabricante menos el gasto comercial.

margen neto

Véase beneficio neto

marketing
Los distintos aspectos relacionados con la promocién de un producto. Esto
incluye la coordinacién de produccién y marketing, el desarrollo de
publicidad, la gestién de expositores de productos y estrategias de venta.

Master Calendar
Calendario de actividades de marketing.

medios de expositor
Varios métodos para atraer la atencién del consumidor a un producto
concreto.
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mercado
Conjunto de posibles compradores/clientes con requisitos en comtin, que
estdn dispuestos y pueden gastar dinero para satisfacer sus deseos y
necesidades.

método de envio directo
Método de envio de producto utilizado para reducir costos de inventario
haciendo que el fabricante envie un pedido directamente al consumidor en
nombre del minorista.

método de reduccién modelo bayesiano
Una metodologia bayesiana en que se presta informacién entre productos y
tiendas para reducir de forma inteligente estimaciones de modelo y
moderar valores extremos.

modelado
Técnica que se utiliza para prever el futuro comportamiento de los clientes
basado en datos histdricos del consumidor y el historial de promociones en
tienda.

modelo de demanda del consumidor
Un sistema de ecuaciones que predice la cantidad que compraran los
consumidores en funcién de factores como, por ejemplo, el precio, la
estacionalidad y las promociones.

modelo de respuesta del consumidor
Véase [modelo de demanda del consumidor|

modelo financiero
Véase [costo basado en actividad|

multiple
Sentencias de precio en las que se ofrecen varios productos a un
determinado precio. Por ejemplo, se ofrecen dos productos por 1.00 $.
Véase también [compra muiltiplel

Numero de referencia
Véase junidad de mantenimiento de stockl

oferta El precio de un producto, en una o mas monedas, junto con un conjunto
de condiciones, como un rango de fechas efectivas o un rango de
cantidades aceptables, que deben satisfacerse para poder utilizar el precio.
optimizacién
El proceso de encontrar la mejor férmula para conseguir un determinado
objetivo de marketing.

optimizacién de facing
Proceso que se utiliza para determinar el facing de producto mas efectivo.

paquete
Un grupo de productos vendidos para un tnico término de precio que es
distinto a si los productos se han adquirido por separado.
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paquete de cajas
Ntumero de unidades de un producto cuando se empaqueta en caja.

par de productos
Un conjunto de dos productos que tienen una restriccién promocional
establecida entre ellos.

participacién del producto
La proporcién de los ingresos de un producto individual en los ingresos
totales de un almacén.

participacién histérica de la tienda
Métrica que se utiliza para calcular la proporcién de tiendas que ejecutaran
una actividad promocional.

periodo de oferta
Periodo de tiempo en que un minorista es apto para el precio de descuento
del fabricante.

periodo de rendimiento
Periodo de tiempo en el que se realiza una promocién. Por ejemplo, el
tiempo que un producto aparecera en el expositor o se anunciara.

permitir retorno vacio
Un campo booleano que indica si un producto puede devolverse al
proveedor en el camién del proveedor en caso de producto no vendido o
roto.

plan de categoria
Todas las promociones para una categoria que indican la interseccion en el
tiempo con un intervalo de fechas especificado.

planograma
Representacion virtual visual del disefio de un producto en una tienda. Un
planograma se utiliza para optimizar los expositores de productos y
maximizar la eficacia de la colocacién del producto.

Porcentaje de ACV
Véase [participacion histérica de la tiendal

porcentaje de financiacién
Base de bonificacién que calcula el importe de bonificacién como un
porcentaje de la cantidad de TPR de la promocién.

porcentaje de subida del volumen por caja
El porcentaje de cajas que se venderan como resultado de una promocién.

porcentaje de subida del volumen unitario
El porcentaje de unidades que se venderan como resultado de una
promocion.

PPG  Véase [grupo de productos en promocion|

precio base
Precio de distribucién sugerido del fabricante.

precio competitivo
Un precio de producto que se percibe como un buen valor en comparacién
con lo que carga la competencia para el mismo producto.

precio de distribucién equivalente
El precio de estante de un producto dividido por la unidad estandarizada
de medida.
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precio de linea
La asignaciéon de un precio fijo entre productos similares.

precio de referencia
Un nivel de precio preestablecido en torno al cual se determinan las
fluctuaciones.

precio de transferencia
Véase [fijacién de precio en franquicias|

precio de zona
Precio de producto establecido para un grupo de tiendas en una zona
determinada.

precio en franquicia
Conjunto de funcionalidades que permiten a los usuarios de Price
Management y Price Optimization establecer precios de transferencia.

precio magico
Nivel de precio al cual la demanda de un producto aumenta
drasticamente.

precio minorista
El precio que un consumidor paga por un producto.

precios bajos cada dia (EDLP)
Un tipo de detalle de rendimiento que se utiliza cuando un cambio de
precio dura mas de ocho semanas o un tiempo significativamente mas
largo que un cambio de precio temporal.

previsiéon
Funcién que puede ofrecer una prevision del rendimiento futuro de un
sistema gestionado utilizando los datos recopilados en dicho sistema
gestionado.

prevision especificada por el usuario (UEF)
Herramienta que permite al usuario sobrescribir la previsién generada por
el sistema.

producto competitivo
Un producto que se vende de forma rentable y es capaz de mantener su
posiciéon en un mercado de productos similares.

producto complementario
Articulo que un consumidor compra porque estd relacionado con otro
producto. Por ejemplo, los consumidores que compran perritos calientes,
normalmente también compraran el pan de los perritos calientes.

producto sustituto
Un producto que un consumidor adquirirfa en lugar de otro producto con
la misma utilidad, o similar, sin perder una cantidad significativa del valor
percibido.

Programa de tarjeta de fidelidad
Un programa en el que los consumidores inician sesién para disfrutar de
descuento o de programas de recompensa a la hora de realizar el
seguimiento de los patrones de comportamiento del consumidor.

promocién
Ajuste temporal del precio de un producto, beneficio de un consumidor, o
ambos, asociado directamente a la compra de un producto. Véase también

escenario
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proveedor
Persona o empresa que proporciona materiales o servicios a otra persona o
empresa.

proveedor de servicios de aplicaciones (ASP)
Proveedor que proporciona una funcién externalizadora para aprovechar
las economias de escala, por ejemplo, servicios de alojamiento.

proveedor de servicios vertical
Proveedor de servicios de aplicaciones centrado en el sector.

punto bdasico
La medida més pequeia utilizada para presupuestar el rendimiento
financiero. Un punto bésico equivale a una centésima parte de un punto
porcentual. Por ejemplo, la diferencia entre un margen de beneficio neto de
porcentaje 2,25% y 2,50% es de 25 puntos basicos.

punto de medida
Punto junto a la cadena de suministro donde se calcula la bonificacién de
movimiento.

rebaja temporal (TPR)
Reduccién temporal en el precio de consumidor de un producto.

reduccién de precios
Cantidad por la cual el precio se reduce para incrementar las ventas de un
producto.

regla de clase de marca
Restriccion impuesta a los miembros de una clase de marca que determina
la relacién de precios entre sus miembros.

regla de dos productos
Restriccién impuesta sobre dos productos.

regla de marca
Restriccién impuesta a los miembros de una marca que determina la
relaciéon de precios entre sus miembros.

regla de margen bruto
Restriccion impuesta a la optimizacion para que permanezca en un rango
de margen bruto determinado.

regla de negocio
Restriccién en una optimizacién que permite a las reglas describir
estrategias o politicas que son importantes para guiar el resultado de la
optimizacién para adaptarse a las necesidades del cliente.

regla de precio
Véase [regla de negocio|

regla de precios del competidor
Restriccién impuesta sobre el precio de un producto o servicio para
mantenerse dentro del rango de precios de un competidor minorista.

regla de producto tinico
Restriccién impuesta a la optimizacién de un tnico producto.

regla de tamaios
Una restriccion impuesta en productos similares que estan relacionados por
volumen, peso y recuento.
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regla de tasa de rendimiento comparativo
Restriccién impuesta a la tasa minima del rendimiento en una inversiéon de
producto nuevo.

regla de volumen
Restriccién impuesta sobre productos dentro un rango de volumen
determinado.

regla general
Una restriccién que se aplica a todo un escenario.

relacién del producto
Conexion establecida entre dos productos.

release
Distribucién de un nuevo producto o de una nueva funcién y de los
arreglos de informe autorizado de andlisis de programa (APAR) de un
producto existente. La primera versién de un producto se anuncia como
release 1 nivel de modificacién 0.

rendimiento de la inversién de fondo comercial del fabricante
El cambio de beneficio bruto de fabricaciéon debido a la promocién
dividida por el gasto comercial.

rendimiento de la inversién (ROI)
Cantidad de beneficio o ahorro de coste que se realiza para un gasto
determinado.

restriccion
Véase [regla de negociol

retorno vacio
Recogida y entrega adicional en la direccién contraria realizada mientras el
vehiculo regresa al sitio inicial después de haber realizado una entrega.

ROI  Véase [rendimiento de la inversiénl

sentencia what if
Variacién de premisas clave para determinar como difieren los resultados
finales de un andlisis.

serie temporal
Un conjunto de valores de una variable en momentos periédicos del
tiempo.

sobrecarga
Costos incurridos en la operacién de un negocio que no se pueden
relacionar directamente a los productos o servicios individuales generados.
Estos costos, como luz, calor, supervisiéon y mantenimiento, se pueden
agrupar en varios grupos (departamento, fabrica, sobrecarga general) y
distribuirse en unidades de producto, o servicio, por algtin método
estandar como horas de trabajo directas, costo de mano de obra directo,
etc.

soporte base
Volumen total de linea base expuesto a una promocion.
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subida
Calculo estadistico que es el ratio entre la probabilidad conjunta de dos
variables con respecto a sus posibilidades esperadas bajo la asuncién de
independencia.

surtido
La variedad de productos en una categoria, grupo o departamento de
mercancia.

tarifa de insercién
Tarifa que se carga a un fabricante por introducir un nuevo proyecto en los
estantes de un minorista.

tarifa de mano de obra
Un costo de mano de obra por hora que incluye sueldos y beneficios.

tarjeta club
Véase [Programa de tarjeta de fidelidad|

tasa de rendimiento comparativo
La tasa de rendimiento minima para una inversiéon en un producto nuevo.

tendencia
Serie de medidas relacionadas que indica una direccién definida o un
resultado cuyo futuro es predecible.

término del acuerdo
Condiciones, restricciones y exclusiones estipuladas en un acuerdo.

tipo de almacenamiento de productos
La ubicacion en el almacén que aloja un producto.

tipo de costo
La categoria de nivel superior a la cual se asignan los costos en la
realizacién de presupuestos y contabilidad, por ejemplo, hardware,
software, personas, alojamiento, externo y transferencia.

TPR  Véase

trafico de tienda
El ndmero de compradores por unidad de tiempo.

UEF  Véase [previsién especificada por el usuariol

ultimo precio sugerido (LSP)
Precio recomendado en la tiltima accién de fijacion de precios, es decir, de
una optimizacién, de fijacién de precios basada en reglas, de una
actualizacién de precios o de realizar nuevo prondstico.

umbral de traspaso
El porcentaje maximo de una bonificacién que puede pasarse a los clientes
de venta al por menor.

unidad de consumidor
Una unidad de ventas abstracta que puede agregar varios UPC exclusivos
en lo que un consumidor considere como un articulo tnico. Por ejemplo,
UPC diferentes para las distintas marcas del mismo producto se pueden
enlazar mediante una unidad de consumidor.
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unidad de mantenimiento de stock (SKU)
Identificador alfanumérico para cada articulo de mercancia o entrada de
catalogo. a unidad més pequefia disponible para el mantenimiento del
control de inventario. Puede incluir variables para el departamento, clase,
proveedor, estilo, color, talla y ubicacion.

unidad equivalente
Medicién estandarizada de volumen basada en un proceso de
equivalizacién. Véase también equivalizacié

unidad incremental
El ndmero de unidades que un minorista vende a lo largo de un periodo
de promocioén.

unidad logistica
Un origen de informacién que indica la forma en que un producto se
enviard al minorista.

UPC  Véase [c6digo de producto universall
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validacién de promocién
Proceso que detecta automaticamente errores en una promocion.

valor incremental
Célculo del cambio de beneficio incremental.

velocidad del producto
Tasa de ventas de un producto a lo largo de un periodo de tiempo
definido. Por ejemplo, el nimero de unidades de un producto que se
vende en un mes.

ventas Véase [ingresos

ventas tienda-por-tienda
Véase [comparacién de la misma tiendal

ventas unitarias
Véase [volumen de ventas}

volumen
El niimero de unidades vendidas para un nimero de referencia
determinado.

volumen cibico de producto
El volumen de espacio ocupado por un producto, expresado en pies
ctibicos.

volumen de medida
Tamano del nimero de referencia en términos absolutos.

volumen de ventas
El ndmero de unidades de productos vendidos en transacciones del
consumidor o de negocio a negocio.

volumen equivalente
El ndmero relativo de unidades equivalentes vendidas. Por ejemplo, si dos
paquetes de 12 latas de Coca-Cola son iguales a una caja equivalente, y se
venden dos cajas equivalentes, el volumen equivalente serd dos.
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volumen incremental
El crecimiento acumulativo de un grupo de productos en términos de
volumen como resultado de afiadir productos adicionales al grupo.

zona Seccion légica dentro de una 4rea. Una zona puede abarcar varias areas,
pero pertenece sé6lo al area donde se ha creado. Las zonas son las unidades
en las que pueden definirse y ejecutarse reglas.

zona de anuncio
Un grupo de tiendas que ofrecen la misma promocién con publicidad.

zona de precios
Grupo de tiendas que siempre tienen los mismos precios en los productos.

zona de tienda
Un grupo de tiendas que comparten un conjunto de precios.
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Avisos

Esta informacién se ha redactado para productos y servicios ofrecidos en Estados
Unidos.

Puede que IBM no ofrezca en otros paises los productos, servicios o funciones que
se describen en este documento. Consulte al representante local de IBM para
obtener informacién de los productos y servicios disponibles actualmente en su
zona. Las referencias a productos, programas o servicios de IBM no pretenden
afirmar ni implican que sélo se puedan utilizar esos productos, programas o
servicios de IBM. En su lugar, se puede utilizar cualquier producto, programa o
servicio funcionalmente equivalente que no infrinja los derechos de propiedad
intelectual de IBM. No obstante, es responsabilidad del usuario evaluar y verificar
el funcionamiento de cualquier producto, programa o servicio que no sea de IBM.

IBM puede tener patentes o solicitudes de patentes pendientes que cubran la
materia descrita en esta informacién. La posesion de este documento no le otorga
ninguna licencia sobre estas patentes. Puede enviar consultas sobre licencias, por
escrito, a:

IBM Director of Licensing IBM Corporation North Castle Drive Armonk, NY
10504-1785 EE.UU.

Para las solicitudes de licencia sobre la informacién de doble byte (DBCS), péngase
en contacto con el Departamento de propiedad intelectual de IBM de su pais o
envie sus solicitudes por escrito a:

Intellectual Property Licensing Legal and Intellectual Property Law IBM Japan Ltd.
1623-14, Shimotsuruma, Yamato-shi Kanagawa 242-8502 Jap6n

El siguiente parrafo no se aplica al Reino Unido ni a ningtn otro pais en las que
tales provisiones sean incompatibles con la legislacion local: INTERNATIONAL
BUSINESS MACHINES CORPORATION PROPORCIONA ESTA PUBLICACION
"TAL CUAL" SIN GARANTIA DE NINGUN TIPO, SEA EXPRESA O IMPLICITA,
INCLUIDAS, AUNQUE SIN LIMITARSE A ELLAS, LAS GARANTIAS
IMPLICITAS DE NO CONTRAVENCION, COMERCIABILIDAD O IDONEIDAD
PARA UN PROPOSITO DETERMINADO. Algunos paises no permiten la renuncia
a garantias explicitas o implicitas en determinadas transacciones, por lo que puede
que esta declaracién no sea aplicable en su caso.

Esta informacién puede incluir imprecisiones técnicas o errores tipograficos.
Peri6dicamente se efectdian cambios en la informacién aqui contenida; estos
cambios se incorporardn en las nuevas ediciones de la publicacién. IBM puede
realizar en cualquier momento mejoras o cambios en los productos o programas
descritos en esta publicacién sin previo aviso.

Las referencias contenidas en esta informacién a sitios web no IBM sélo se
proporcionan por comodidad del usuario y de ningtin modo constituyen un
respaldo de dichos sitios web. Los materiales de estos sitios web no forman parte
de los materiales de IBM para este producto y el uso que se haga de estos sitios
web es de la entera responsabilidad del usuario.
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IBM puede utilizar o distribuir la informacién proporcionada por el usuario de la
manera que IBM crea apropiada, sin incurrir en ninguna obligacién con el usuario.

Los titulares de licencias de este programa que deseen obtener informacién sobre el
mismo con el fin de permitir: (i) el intercambio de informacién entre programas
creados independientemente y otros programas (incluido éste) y (ii) el uso mutuo
de informacién que se haya intercambiado, deben ponerse en contacto con:

IBM Corporation
1001 E Hillsdale Blvd.
Foster City, CA 94404
EE.UU.

Esta informacién puede estar disponible, sujeta a los términos y condiciones
pertinentes, e incluir en algunos casos el pago de una cantidad.

IBM proporciona el programa bajo licencia que se describe en esta informacién y
todo el material bajo licencia disponible bajo los términos del acuerdo IBM
Customer Agreement, IBM International Program License Agreement o de
cualquier acuerdo equivalente entre las partes.

Los datos de rendimiento contenidos en este documento se han determinado en un
entorno controlado. Por lo tanto, los resultados obtenidos en otros entornos
operativos podrian ser distintos. Es posible que algunas mediciones se hayan
realizado en sistemas que estén en fase de desarrollo y no existe ninguna garantia
de que estas mediciones vayan a ser iguales en los sistemas disponibles de manera
general. Ademas es posible que algunas medidas se hayan calculado mediante
extrapolaciones. Los resultados reales podrian ser diferentes. Los usuarios de este
documento deben verificar los datos aplicables para su entorno especifico.

La informacién referente a productos que no son de IBM se ha obtenido de los
suministradores de estos productos, sus anuncios publicados u otras fuentes
disponibles para el publico. IBM no ha comprobado estos productos y no puede
confirmar la precisiéon de su rendimiento, compatibilidad ni contemplar ninguna
otra reclamacién relacionada con los productos que no son de IBM. Las preguntas
relacionadas con las funciones de los productos que no son de IBM deberan
dirigirse a los proveedores de estos productos.

Toda afirmacién concerniente a los propdsitos y objetivos futuros de IBM esta
sujeta a cambios o revocacion sin previo aviso, y representa tinicamente metas u
objetivos.

Todos los precios de IBM mostrados son precios al por menor recomendados por
IBM, son actuales y estan sujetos a cambios sin previo aviso. Los precios del
intermediario podrian variar.

Esta informacién contiene ejemplos de datos e informes utilizados en operaciones
comerciales diarias. Para ilustrarlos de la manera mas completa posible, los
ejemplos incluyen los nombres de personas, empresas, marcas y productos. Todos
ellos son ficticios y cualquier parecido con los nombres y direcciones utilizados por
una empresa real son mera coincidencia.

Marcas registradas
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IBM, el logotipo de IBM e ibm.com son marcas registradas o marcas comerciales de
International Business Machines Corp., registradas en muchas jurisdicciones en
todo el mundo.

Otros nombres de productos y servicios pueden ser marcas registradas de IBM o
de terceros.

Encontrara una lista actualizada de marcas registradas de IBM en la seccién

"Informacién sobre copyright y marcas registradas” del sitio web
www.ibm.com/legal /copytrade.shtml.
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